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Rowerem po wyhiegu,
czvli moda w Holandu

Kazda podréz to okazja do obserwacji, poréwnan i odkryé. Kazdy
podréznik zwraca uwage na inne zjawiska w miejscach, ktére
odwiedza, Moje zmysty zawsze wyostrzone sg na modg, a pétroczny
pobyt w Niderlandach to powdd, by wreszcie przyjrze¢ sig dokladniej
holenderskiemu stylowi - zaréwno temu, ktéry prezentowany jest na
ulicy, jak i na wybiegach.

www.mx-malinex.pl

Spacerujac deptakami holenderskich miast zwracam uwagg na
stroje ich mieszkaficow. W glowie robig notatki: ,,nie, to nie Francja -
Holendrzy nie wyznaczajg nowych trendéw, nie tu rodza si¢ modowe
tendencje”. Nie jest to zadna ujma! Podobnie jest w Polsce - my takze
weigz bardziej nasladujemy, niz tworzymy czy inspirujemy. Niewiele
krajéw Europy moze poszezycié sig takimi ,,zdolnoseiami”. Styl
Francuzéw, Anglikow czy Hiszpandw jest wyjatkowy i natychmiast
rozpoznawalny, Holendrzy za§ na swéj spos6b tacza aktualne trendy PROD UCE NT
z wlasnymi potrzebami i pomystami. Jak dowiedziatam sig¢ juz na
poczatku swego pobytu podczas warsztatow ,,Dealing with the B _L UZE K
Dutch?” (,,Jak radzi¢ sobie z Holendrami?”), jest to nardd praktyczny
- co dobitnie ujawnia sig takZze w sposobie ubierania. Czy posiada DA_MS KI C H
w sobie zatem cokolwiek charakterystycznego, oryginalnego, wartego
uwagi? Oczywiscie, ze tak - wystarczy blizej przyjrze¢ sig stylowi
zycia, sposobom poruszania i... pogodzie.

Podstawowym grodkiem transportu w Holandii jest rower.
Roweréw jest w tym kraju duzo wigcej niz ludzi, stad tatwo
zrozumied, jak istotng funkcjg petnia w codziennym Zyciu.
Jednoczeénie, przemieszczanie sig¢ na rowerze wymaga
odpowiedniego stroju. Nie chodzi mi tu jednak o obcisle
kombinezony uzywane przez sportowcow, lecz raczej o ubrania, ktére
sq na tyle uniwersalne, by taczy¢ mode i swobodg ruchu na
jednosladzie. Holenderki noszg wigc obciste dzinsy rurki i legginsy
wpuszczone w kozaki (plus za zgodnosé z trendami), Nie
sprawdzifaby sig tu niedawna moda na dzwony, lansowane przez

Sprzedaz hurtowa:

C.H. "PTAK"

Pasaz Wschodni, box 25

tel. +48 695 882 524
www.waldimex.com.pl
e-mail: michal waldimex@wp.pl

Producent
Konfekcji
Damskiej

Victorig Beckham, czy tez tzw. ,,boyfriend pants” - szerokie, Firma Konfekcyjea
wygladajace na podniszczone spodnie, jakby pozyczone od TAMARA - ESTE
chiopaka... W okresie jesienno-zimowym gére stanowi zazwyczaj 94-214 tods, ul. Krakowska 82
sweter lub tunika, a na wierzchu - plaszezyk albo kurtka, oczywidcie tel. +48 (42) 634 B0 41
dos$¢ krotkie, by mozna w nich bylo wygodnie pedatowaé. Niezwykle mob. fel. +48 601 81 61 29
popularne (i bardzo trendy w tym sezonie) sa krétkie kurteczki WLWF‘

skérzane, czgsto z szerokim $ciagaczem u dotu, ktory dobrze chroni
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od zimna, Obowiazkowy dodatek stanowig za$ szale - tu wreszcie
pojawia sig cien fantazji, gdyz na szalach Holenderki nie oszczedzaja.

Graja kolorami, wzorami i fakturami, co zdecydowanie oZywia calodé.

Szal czy chusta ma tez znaczenie praktyczne - przy bardziej dotkli-
wym odczuwaniu wiatru podezas jazdy rowerem niezbgdne jest
ostoniecie gardta.

Y

o

Holenderki (i Holendrzy) nie podazaja wiec §lepo za aktualnymi
tendencjami i stawiajg na wygode, a mniej na oryginalnosé. Kobiety
rzadko widzg w spddnicach czy sukienkach, chyba e nie nalezg do
grona rowerzystek i moga pozwoli¢ sobie na taka ekstrawagancije.
Duzg wage przywiazuje sig do butow - mieszkancy Niderlandéw
cenig obuwie wysokiej jakogci. Dzigki temu wybér jest szeroki
i takze stanowi pole dla kreatywnosci: jeéli bowiem chodzi o buty,
Holendrzy (szczego6lnie kobiety) nie sa konserwatystami. Kozaki
i botki we wszystkich mozliwych kolorach, z prawdziwej jak i ze
sztucznej skéry, Holenderki przywdziewaja juz péZnym latem.
Jednoczednie, fakt, iz poruszajg si¢ na rowerach wcale nie odstrasza
ich od noszenia butéw na obcasie! Oczywiscie, wysoko$¢ obcasa
jest raczej ,,rozsadna”, ale juz te kilka centymetréw buta wigcej
dodaje calej sylwetce kobiecosci i powabu, Mimo czgstych opadow
deszczu i zgola nieprzewidywalnej pogody, w Holandii nie przyjeta
sig powszechnie, jak np. w Polsce, moda na wzorzyste, barwne
kalosze. Owszem, mozna je kupié¢ w kazdym sklepie obuwniczym,
czasem widzi si¢ je na ulicach, ale zdecydowanie nie staly sig
produktem kultowym.

PRODUCENT
ODZIEZY
DAMSKIEJ

w rozmiarach 40-54

ZPHU "Ella"

Elzbieta Nastarowicz

98-240 Szadek, ul. Sadowa 20

tel. 043 821 53 11,0603 897 114

e-mail: ella szadek@o2.pl

stoiska: Tuszyn-HE132, Ptak-JID189
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Czgs¢ marek popularnych w Holandii znam z rodzinnych stron:
wszechobecny H&M ze swoim uniwersalnym stylem;
ESPRIT i MEXX - moda casualowa, czesto o sportowym
sznycie (co znakomicie pasuje do tutejszych gustéw i warunkéw);
Vero Moda i Only, ki6re proponujg dos¢ wysoka jakos¢ za
umiarkowane ceny. Duzo mniej popularne sa hiszpanskie Mango
czy Zara, ktoére w Polsce oraz w wielu innych krajach Europy
i §wiata robig furore. Marek francuskich, takich jak Promod czy
Morgan, w zasadzie prézno szukaé... Wreszcie, warto wspomnieé
o kilku miejscowych producentach. Dzinsy to domena G-STAR
Raw. Cho¢ nie kazdego na nie sta¢, kazdy chciatby je miec.
Firma zatozona w 1989 r. w Amsterdamie, znana jest ze swojej
filozofii ,,Just the product” - wazny jest zatem ,,surowy” (raw)
produkt, najwyzszej jakosci, o oryginalnym kroju i atrakcyjny
dla réznych grup wiekowych, mieszczacy si¢ w réznych trendach.
Marka eksperymentuje, wprowadza w Zycie ekscentryczne
pomysty i porywa publicznoéé na fantastycznie zaaranzowanych
i wyrezyserowanych pokazach. She Rebel to moda damska;
firma zalozona przez holenderska projektantke Lilian Konings
i jej partnera Petera Sers. Styl, ktéry proponuja to mocna, seksowna
kobieta. Ich inspiracje¢ stanowia z jednej strony indyjskie sari,
a z drugiej rockandrollowy styl androginicznej modelki Agyness
Deyn. Z kolei Viktor&Rolf to para holenderskich projektantéw,
ktora zdobyla uznanie na calym §wiecie. Marke zatozyli juz
w roku 1993, jednak najwicksze sukcesy odnosili w ciagu
ostatnich 10 lat. W 2006 r., podobnie jak weze$niej Karl
Lagerfeld i Stella McCartney, Viktor&Rolf zaprojektowali
limitowang serie ubran dla marki H&M juz w 2004 r. wypuscili
swoj pierwszy damski zapach: ,,Flowerbomb”. Ekstrawaganccy
projektanci znani sg ze swego oryginalnego podejécia do mody,
z zabawy symbolami, nowego odczytywania poszczeg6lnych
elementdw ubioru, eksperymentowania z krojem, warstwami,
a przede wszystkim z niesamowitych, niekonwencjonalnych
pokazéw mody.

WIZYTOWE
SUKIENKI,

GARNITURY
| KOMPLETY

Polska
05-120 Legionawn, ul. Kodciuszki 25 o
tel./fax +48 (22) 784 41 B8, +48 502 765 292
e-mail: novel5@wp.pl




Na tle pozostatych holenderskich miast pozytywnie pod wzgledem
mody wyréznia sig Amsterdam. Z uwagi na ogromng ilo$¢ rowerow,
ktore pedza nie zwazajac na innych uczestnikéw ruchu, nieomal
przyplacitam Zyciem méj ,,wywiad modowy”... Kiedy jednak
wyostrzy si¢ zmysty i nabierze respektu dla jednosladéw, mozna
juz uwaznie rejestrowac styl mieszkaficéw stolicy. A warto na niego
zwroceié uwage, bowiem w Amsterdamie wlasnie mozna spotkaé

najciekawiej, najoryginalniej i zdecydowanie najlepiej ubranych ludzi.

Wynika to migdzy innymi z faktu, ze to poprzecinane kanatami miasto
jest rajem dla fan6w vintage i second-handéw. Oczywiscie, second-
hand second-handowi nieréwny i nie zawsze tatwo jest trafi¢ do tych
najbardziej warto§ciowych. Dlatego przed podr6za do Amsterdamu
spedzilam w internecie kilka godzin na poszukiwaniu rekomendacji

i opiséw najwazniejszych z nich i dopiero ze skrupulatnie
przygotowana mapka ruszytam na zakupy. Istotnie, second-handy,
takie jak Episode, Lady Day czy Laura Dols sa kopalnig
unikatowych ciuchdéw, butow i dodatkéw - na kazdg okazje, figurg

i wiek. Wiele ubran pochodzi z lat 70., 80. czy 90., a bywaja i starsze.
Ponadto, znajduje tam cale sekcje po§wiecone wylacznie strojom
wieczorowym (suknie - od dtugich do ziemi, po krétkie - koktajlowe,
w kazdym mozliwym kolorze), weselnym, a nawet przebraniom
karnawatowym! Co ciekawe, po raz kolejny ujawnia si¢ ograniczony
,»modowy konformizm” Holendréw, gdyz poéréd tych setek ubraf
trudno znale¢ jakiekolwiek egzemplarze z metka zagranicznych
luksusowych projektantdéw, takich jak Chanel czy Armani, ktére

w second-handach Francji, Anglii czy Polski stanowia zawsze
najwarto$ciowszy ,,tup”. Holendrzy, nawet w kwestii mody vintage,
zdecydowanie przywigzani sg do swoich, krajowych marek.

Mimo, iz Niderlandy jeszcze
dhugo, a moze wreez nigdy nie
beda modows potega na miarg
Francji czy Wloch, dziedzina ta
staje si¢ coraz wazniejsza w Zyciu
kraju i wyraZnie wida¢ rozwdj
i wsparcie dla rodzimych
projektantéw. W Holandii dziata
Dutch Fashion Foundation,
ktdra skupia sie¢ projektantow,
fotograféw, grafikéw i zapewnia
im promocjg oraz organizuje
interdyscyplinarne
przedsigwzigcia. Wraz z poteznym
partnerem, jakim jest Mercedes-
Benz, DFF, wreczy w tym roku po
raz trzeci Dutch Fashion Awards.
Z kolei publikacja ,,Dutch
Catwalk”, ktéra ma by¢ wydana
tej jesieni, stanowic bedzie
kompendium wiedzy o modzie
z Holandii - zawiera¢ ma
informacje i zdjecia dotyczace
projektantéw, marek, instytucji
takich jak DFF i powigzan
holenderskiego przemystu
modowego z innymi galeziami
gospodarki. Mozna zatem
stwierdzié, ze chociaz holender-
skiej modzie weiaz daleko do
renomy i poziomu holenderskiego
designu osmgmetego w zakresie
Wwyposazenia wnetrz i wzornictwa
przemyslowego, warto przygladac
si¢ niderlandzkim wybiegom,
jeszcze nie raz moga nas
zaskoczyé.

Magda Koniarska

J( Jl[r
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BLUZKI
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damskie
i mlodziezowe
w 98100 Lask-Kolumna
mﬁfzﬁ 15246756330

tel. kom: 0607 582 785, 0605 093 139
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Osobiscie wybratabym opcje bialych $wiat, a potem, wykorzystujac zmiany
klimatu, przesztabym bezbolesnie do wiosny, ale zdaje sig, ze wybdr to nie to samo
co koncert zyczen... Tak czy inaczej, kalendarz pozostaje obojetny na dziure ozonowa
i wyznacza zime zawsze o zwyklym czasie. Nasz wybor, co zrobimy z taka informacja.
Czy bedziemy ja ignorowac, czy zadbamy o ciepte ubranko dla naszego kotka,
wzglednie plaszczyk na grzbiet i botki dla chihuahua.

J1mow

Zyjemy w czasach wyboru... Przegladajac propozycje kreator6w na sezon zimowy mozZna bardzo tatwo
Mozemy wybraé czy celebrowaé kryzys, przyporzadkowat kolekcije do jednego z dwoch nurtéw: tych co kochaja zime i brng
czy te i§é na calo§é w rozpusdeie konsumpcji. przez zaspy z gromkim $piewem ,,u hu ha, u hu ha, nasza zima zta” i tych co wreez

Od nas zalezy c¢zy poddamy si¢ urokom bajecznie przeciwnie - manifestuja niechgé zimowym temperaturom, krzyczac ,,aby do wiosny!”.
$nieZnej zimy, czy tez skupimy naszg uwage
na problemie ocieplenia klimatu i zbojkotujemy Projektanta grozacego gawiedzi mroznym paluszkiem Krélowej Sniegu poznamy
bezéniezng zime. po barchanowych majtach, futrach, kozuchach, pierzynach w roli kurtek, szalikach
wielkosci przedcieradta, czapkach, zausznikach i jeszcze wielu innych ,,atrakcyjnych”
atrybutach. Znane postacie chetnie ubierane przez kreatoréw to: Krélowa Sniegu,
Dziewczynka z zapatkami, $niezynka, Rudolf Czerwononosy i oczywiscie Yeti.
Przedstawiciele pro-wiosennych okrzykéw, niezaleznie od aury i stopnia oblodzenia
chodnikéw, chadzajg w szpilkach, bez majtek, w jedwabnych spodniach i spod-
niczkach mini, Wyznawcy tego stylu to: Zaba Kermit, Calineczka i $piaca Krolewna -
uczciwie przesypiajaca zime, niczym wytrawny niedZwiedz. Niekt6rzy §miatkowie
wiérdd projektantéw ida o krok, a po prawdzie nawet o kilkadziesiat krokéw dalej.
Nie tylko, ze na ich obliczach nie widaé ani krzty strachu przed sniegowa zamiecig
mody, to jeszcze pozwalaja sobie na jawne ,,Smichy chichy”. Nie wiem czy brak
szacunku do tematu zimy wywodzi si¢ w prostej linii ze zmian klimatycznych, a co
za tym idzie - ze zniecierpliwienia brakiem zimy jako takiej? Obowiazywalaby wtedy
prosta zasada: nie ma zimy - nie ma futer i kozuchéw! A moze jest to przewrotna
odpowiedZ na wszechobecny kryzys gospodarczy? Taki poradnik kryzysowy dla
modowych Mc Gawerdw czy rodzimych Adaméw Stodowych. Nie masz pienigdzy
na futro z szynszyli? - nic nie szkodzi - zr6b je sobie sam, to znaczy zréb je sam dla
Zony z niepotrzebnych maskotek wlasnego dziecka. Taki pomyst zastuguje w kazdym
aspekcie na pochwate. Po pierwsze - oszczedzamy pieniadze, bo niczego nie
kupujemy. Po drugie - porzadkujemy mieszkanie z walajacych si¢ wszgdzie zabawek
i dziecko ma miejsce na nowe. Po trzecie - Zona jest cudownie wdzigczna, bo ma futro,
ktére upolowat jej wlasny samiec. Jest co prawda rowniez taka mozliwos¢, ze
p2 L j pt ukochana kobieta nie doceni po§wigcenia i odméwi nie tylko pochwat i nagréd,
b want et - ale nawet obwini nas o sabotaz jej wizerunku, a wiasna latoro$l oskarzy o kradziez
o o amvtaing! L i morderstwo ulubionych pluszakéw... Ale dajmy szans¢ wyobrazni. Mgzczyzng

' odwaznie stajacym oko w oko z maskotkami jest Jean-Charles de Castelbajac.
Stado malutkich lampartéw tworzy kurteczke, ktéra moze okazaé sig figlarng
alternatywa dla kurtki z lamparciej skéry, o ktérej przeciez wiemy, Ze jest nie do
zdobycia, skoro lamparty sa pod ochrona. A chyba zadna elegantka nie cheiataby nosié
skéry ze starego, zdechtego kota - nawet jesli ten kot za Zycia byt lampartem. A tu
proszg - jaka mita propozycja w centki! Zauwazam dodatkowe korzy$ci: nie grozi nam
nuda - nawet podczas najdtuzszych korkéw mamy sig czym pobawié. Ta sama zasada

tkaniny.com.pl
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dotyezy kurtki, ktéra tworzy stado sklonowanych Kermitow.

No, moze nie catkiem ta sama, bo nigdy nie szyto ubran z zabiej
skory, z drugiej strony jest to naturalne, skoro Kermit byl gwiazda
telewizji. Najwazniejsze, ze bawié mozna sig tak samo, a przypom-
nienie sobie beztroskich czaséw dziecinstwa jest w tym wypadku
mitym bonusem. Hmm... Jeéli wytgzyé pamigé nadwyrgzona waznymi
terminami spotkan, numerami pinéw kart kredytowych, telefonow,
domofonéw i wlasnego szczescia, to okaze sig, ze kiedy$ zima byla
zabawna. Nie bylo takiego mrozu, ktdry zmrozilby nasza ochote na
zimowe figle w wielkich jak domy zaspach ani takiej $niezycy, ktéra
zawrécitaby do domu z wyprawy na sanki. Snieg nigdy nie byt zbyt
mokry ani zbyt sypki, by nie ulepi¢ wielkiego batwana albo urzadzié¢
$nieznej bitwy. A na samo wspomnienie smaku lodowych sopli iza
w oku sig kreci. W czasach bycia dorostym zimie najczedciej
towarzyszy przydomek ,,okropna”. Jean-Charles de Castelbajac daje
nam wyzwolenie z obowiazku bycia marudnym i statecznym, skoro
jestesmy doroéli. Zadnych przyzwoitych kurtek obowiazujacych
wiasnie w tym sezonie, tylko iskra wyobraZni, na koncu ktdrej jest
spodnica z rézowego mapeta. Miniéwka bedaca glowsa futrzastej
lalki na pewno jest ciepla, a daje dodatkowe mozliwosci animacyjne
i stanowi nowg forme wyrazu. Jest to oczywiscie propozycja dla
kobiet gibkich w kibici - wyobrazam sobie, ze na biodrach tancerki
brzucha rézowy mapet przeméwi pelnym glosem.

Mhniej uzdolnionych na pewno zaciekawi propozycja Bernharda
Willhelma, ktérego zimowa kolekcja zawiera w sobie manifesty
stowne. Modelki ubrane sg tak, ze wygladajg jakby zalozyty na siebie
rzeczy, ktére w sposéb zupeinie przypadkowy wyjety z szafy i to
takiej, w ktérej nie miaty miejsca sezonowe porzadki. Czyli fragmenty
kostiumu kapielowego nalozone na rajstopy lub spodnie, bluzka
uwiazana jako spédnica, spédnica w roli szala itd. Instrukcja obstugi
w skréeie brzmiataby nastgpujaco: ,,jak sig komu co wyciagnie
z szafy”. Najwazniejszym elementem wieficzacym dzieto jest szmatka

z manifestem, ktéry juz pozwolitam sobie podstepnie zacytowaé
piszagc, ze Zyjemy w czasach wyboru... I jeszeze fragment o ubieraniu
(lub nie) kota. Manifest zawieszony jest w miejscu centralnym,
dodajacym tekstowi wymowy i drugiego dna.

Na koniec propozycja, ktdra pozwoli zmierzyé si¢ z temperatura,
jeéli ta nie pozwoli si¢ ignorowaé. Japorficzyk Kenzo Takada
otworzyt droge tym z nas, ktérych konserwatyzm nie pozwala na
zabawy pluszakami, (nawet jesli jest to zaba Kermit), a ktérzy
jednak odkrywaja w sobie ochotg na figlarny stosunek do zimy.
Zasada podobna do tej juz przeze mnie opisanej wyzej (,,co nam
wpadnie w rece”). W tym wypadku chodzi jednak o fizyczne zszycie
réznych kawatkéw w jedna wystarczajaco diuga i ciepta catosé,
by skutecznie ochroni¢ przed zimnem. Podaje przyktad: do szlafroka
doszywamy welniany pasek od kurtki, do tego doszywamy kohierz
od starego ptaszeza po babei lub rozpruta mufke po prababci,
ewentualnie welniany kilimek
znad fotela. Catosé wykaficzamy
grubymi skarpetami brata, ktére
zaktadamy do pétbutéw, na
obcasie oczywiscie. Jest to
propozycja w 100% kryzysowa,
a jednoczednie porzadkujaca
dom ze zbednych elementéw.
Polecam!

Tekst i collage: Joanna Hrk

MODA
MEODZIEZOWA

PUNKTY SPRZEDAZY:
C.H.H. Gluchéw k/todzi,
pawilon 38, rzad 38

C.H.H. Nowy Gluchéw k/todzi,
pawilon 117-118, aleja I, rzad |

C.H. PTA Rzgéw k/todzi,

ala B, pawulon 196-197

C.H. Tuszyn k/todzi,
rzad K, miejsce 3-4

www.emtivi.pl, e-mail: info@emtivi.pl

emivi

www.emtivi.,pl

pawilon 101- 102, aleja IV, rzad VI
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Snake Milano to wloska marka dostgpna od dwdch sezonéw na
terenie Polski jedynie w salonach Royal Collection, Najnowsza
kolekcja Snake Milano Superbia jest esencja tegorocznej jesieni
w §wiecie mody, co zawdzigcza mieszance stylow, ktére promujg
osobowosc¢. Wynika to z zestawienia trend6w: romantyzmu, kobie-
coéci, niekonwencjonalnej kreatywnosci, uroku i sily zbalansowanej
delikatnoscia, ktére ze soba kontrastuja, ale réwniez sig uzupetniaja.
Snake Milano szuka i eksperymentuje, bazujac jednoczesnie na
klasycznych kolekcjach haute couture - wyraznie zaznaczajac detale
i pelne palety jesiennych kolorow poprzez odcienie czemni, szarosci,
kosci stoniowej i fioletu. Wyglad kolekcji, Snake Milano zainspiro-
wany jest elementami etnicznymi i vintage. Objawia si¢ to w
aplikacjach, haftach, detalach i krojach, ktore podkreslajg sylwetke.

Justyna Steczkowska i Snake Milano w Polsce. Tej jesieni
Justyna Steczkowska, polska piosenkarka, kompozytorka i autorka
tekstow, wniesie powiew szyku i elegancji do wybranych sklepéw
Royal Collection jako nowa twarz marki. Nowa kolekcja bedzie
dostepna w okoto 200 sklepach na calym éwiecie juz od 14 listo-
pada br. Jest to pierwsza wspotpraca Snake Milano z Justyna i aby
uczcié to wydarzenie nagrata ona ekskluzywne video (dostgpne na
www.snakemilano.com).

- Uwielbiamy styl Justyny Steczkowskiej, ktdry jest szykowny i
sexy. - mowiq przedstawiciele marki - Justyna z kolei uwielbia styl
Snake Milano. Spodobal nam sie ten rodzaj wspdlpracy z tutejszq
gwiazdg, dlatego uczynilismy jq ambasadorem Snake Milano.
Mozliwosé oferowania polskim klientkom luksusowo
zaprojektowanych ubran i torebek o wysokiej jakosci sprawito nam
wielkq radosé.

(i! Nowa kolekcja Superbia J/Z 2009 Snake Milano

O marce SNAKE MILANO i firmie MACLIV. Macliv odnosi
fenomenalne sukcesy promujac swoje marki, ktére staly sig czgéeig
wioskiej popkultury - stowa ,,Snake Milano™ wszystkim kojarza
si¢ z PASJA. Logo weza (,,snake”) jest uniwersalnym symbolem
»grzechu pierworodnego” i zawsze 1aczy sie z kobietg i kuszeniem.
Snake Milano zaslynglo z ekskluzywnej kolekcji Superbia, dodat-
kowo staje si¢ coraz bardziej znany dzigki ofercie toreb i weiaz
powigkszajacej si¢ kolekcji akcesoriow. Firma Macliv powstata
we Wioszech w 1983 r. Gléwnym jej zalozeniem jest oferowanie
kolekeji o bardzo wysokiej jakosci i klasie. Posiada 1700 sklepow
w 23 krajach.

Royal Collection to sie¢ handlowa z wieloletnig tradycja, lider
rynku odziezowego w Polsce, oferujacy klientom wysokiej jakosci
odziez damska, meska i mtodziezowa. Firma powstata w 1992 1.
Sklepy Royal Collection mieszcza si¢ w najwigkszych i najbardziej
prestizowych centrach handlowych. Firma prowadzi multibrandowe
sklepy pod szyldem Royal Collection, jak réwniez monobrandowe
sklepy takich firm jak: Mexx, Calvin Klein Jeans, Pal Zileri, Oscar
Jacobson, Marco O’Polo i Campione.

H&M oraz Nathalie Rykiel, prezes i dyrektor artystyczny marki Sonia
Rykiel, majg zaszezyt poinformowac, Ze do wsp6ipracy w sezonie zima 2009
i wiosna 2010 zaproszono Sonig¢ Rykiel. Ten francuski dom mody, zalozony
przez , Krolowa Dzianin”, jest uosobieniem charakterystycznego dla Paryza
ducha nowoczesnoscei i zuchwatodci. Po raz pierwszy H&M wspdéipracuje
z zaproszonym projektantem w dziedzinie bielizny i zwigzanymi z nia
dodatkami dla kobiet. Kolekcja pojawi sig w sklepach 5 grudnia 2009 roku,
Zostanie ona zaprezentowana w 1500 sklepach H&M na calym swiecie
i jednoczesnie w gtéwnych butikach Sonia Rykiel - co jest rowniez nowoscig
we wspolpracy H&M z zaproszonymi projektantami.

- Charakterystyczne dla Soni Rykiel jen‘ myslenie o wszystkich kobietach,
poniewaz moda to raczej pewien duch niz kwestia srodkow. Wspdlpraca
z H&M doskonale pasuje do naszej filozofii. Kolekcja bfehzny damskiej
.Sonia Rykiel pour HEM" jest idealnym sposobem zapr ia ogromnef
liczbie kobiet na calym $wiecie istoty Rykiel, a jednoczesnie wspanialym
zakoniczeniem roku - mowi Nathalie Rykiel - Sonia Rykiel to prawdziwa ikona
Swiata mody, Korej specialnosciq jest styl stworzony wokdl kobiecosci.
Paryski szyk i nowoczesnosé, ale tez funkcjonalnosc, wygoda i ubrania
nadajqce sig do noszenia. Jej podejscie do zycia wywoluje podziw kobiet
na calym Swiecie, niezaleznie do wieku.

- Bardzo nam sig spodobal zabawny, szykowny pokaz mody Soni Rykiel
z okazji 40-lecia powstania firmy. Kolekcja dla H&M utrzymana jest w tym
samiym duchu rozkoszowania si¢ bielizng. Jest to bardzo nowoczesny, inny
rodzaj bielizny damskiej. Kiedy zaczeli§my nad nig pracowaé z Soniq Rykiel,
po prostu nie moglismy przestac. Jest to wspanialy akcent podkreslajacy naszq
glownaq kolekcje. - mowi Margareta van den Bosch, creative advisor H&M.

Hé&M i Sonia Rykiel, mitosnicy niespodzianek, z przyjemnoscig informujg
takze o kolejnej wspélpracy na wiosng 2010. Znajda sig¢ w niej: kultowa
kolekcja dzianin dla kobiet i dziewczynek (w wieku od 1,5 roku do 8 lat) oraz
towarzyszace jej zabawne dodatki. Kolekcja ta pojawi sig 20 lutego 2010 r.

w okolo 250 sklepach H&M.
Wigcej na: www.hm.com
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¢M i prezentuje kolorowe dzianiny na wiosne 2010

Osobliwa historia mody Soni Rykiel rozpoczgla sig we Francji
w rewolucyjnych czasach - tamtej niesamowitej wiosny, w maju 1968 r.
- od otwarcia pierwszego butiku na rue de Grenelle. W czasach spolecznych
zawirowan Sonia Rykiel stata si¢ ambasadorka bardzo paryskiego stylu
- Saint Germain, z jego oznakami indywidualnosci, nowoczesnosci i pewnej
zuchwatosci, ktdrg projektanci nazywajg ,,Ja démode™ (,,niemoda™).
Specjalnoscia Rykiel sa szwy zewnetrzne (inside-out stitching). Krélujg u nigj
czerfi, koronki, stras, kolorowe paski i oczywiscie, utoZsamiane z ta marka,
dzianinowe swetry. Ta ekstrawagancka, rudowlosa projektantka jest narodows,
ikong, nagrodzong wieloma odznaczeniami. Sonia Rykiel jest autorks
9 ksigzek. Jest takze bardzo wplywowsa osobg na spolecznej i kulturalnej
scenie Francji. Od kiedy jej corka, Nathalie Rykiel, zaczgta pracowac w firmie,
w skiad domu mody Sonia Rykiel weszly dodatkowo nastgpujace linie: Sonia
by Sonia Rykiel, Rykiel Woman, Rykiel Enfant, buty i dodatki. Sonia Rykiel
jest jedyna we Francji firma w sektorze mody, ktora pozostata w rgkach
rodziny i jest w 100% niezaleina,

H & M Hennes & Mauritz AB (H&M) zalozono w Szwecji w roku 1947,
Koncepejg dziatalnoéci firmy jest oferowanie mody i jakosei za najlepszg cene.
H&M jest notowana na gietdzie NASDAQ OMX Nordic. Grupa H&M posiada
okoto 1800 sklepéw w 34 krajach. H&M zatrudnia okoto 73 000 os6b.

Zrédlo: www.tkaniny.com.pl
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Pietro Baldini Femme

Pietro Baldini, znany z luksusowych
meskich dodatkéw do odziezy, po raz pierwszy
kieruje swoja nowa kolekcjg - Pietro Baldini
Femme - do kobiecej czgéci europejskiego
rynku.

Pazdziernik 2009 r. - AGS Tie Solution,
wiasciciel luksusowej marki Pietro Baldini,
oglasza wprowadzenie najnowszej kolekcji
luksusowych akcesoriéw garderoby damskiej
- Pietro Baldini Femme, bedacej odpowiedzig
na wzrastajacy popyt na wysokiej klasy
kobiece akcesoria na rynku produktéw
luksusowych oraz wzbogacajac dotychczasowa
oferte produktéw marki. ,, Rynek produktow
wysokiej klasy przejawia rosnacq potrzebg
na najwyzszg jakos¢, a kobiety stanowia
wigkszo§¢ tych, ktérzy jej poszukujg”

- twierdzi AGS.

Najnowsza kolekcja Pietro Baldini
Femme jest synonimem wsp6lczesnej
kobiecej wyjatkowosci i elegancji. Wykonana
z wysokiej jakosci jedwabiu, kaszmiru, welny
i bawelny osiagnela efekt codzienne;j,
wygodnej elegancji, luZznej réwnowagi
stylow oraz nickwestionowanej gracji.

Jedwabne wzory Femme sa kompozycjami
klasycznymi, ale zarazem réznorodnymi
i zmuszajacymi do gry, tak aby odpowiadac
gustom wsp6tczesnych kobiet. Wykonanie
linii Femme jest perfekcyjne ze wzglgdu na
uzycie jedwabnych materiatlow: twill, satyny
i krepy oraz kunsztowne reczne szycie, ktore
to zapewniajg wysoka jako$¢ kazdego
z produktow,

Linie szali i chust sa wytwarzane z wysokiej
jakos$ci kaszmiru oraz zr¢gcznie skomponowane
w kolorowe i wykwintne wzory. Kazdy produkt
to zywa kreacja, wykonana tak, aby podkresla¢
istote kobiecosci w najbardziej delikatnej
formie. Wszystkie wyroby kaszmirowe sg
produkowane w szerokiej gamie wzor6w
i palecie koloréw, modnych we wszystkich
sezonach,

Pietro Baldini Femme oferuje réwniez
linie szali, chust i apaszek w réznorodnych
kompozycjach mieszanych, laczac materialy
i kreujac mate arcydzieta luksusowych
i eleganckich kompozycji z piérami lub futrem,
ktére potgguja ozdobny urok produktéw.

AGS z siedziba w Barcelonie w Hiszpanii,
jest producentem krawatow, szali i innych
akcesoriéw garderoby meskiej i damskiej.
Firma zastala zalozona w Niemczech
w 1989 roku i od tamtej pory rozwija si¢
na rynkach miedzynarodowych. Dzi§ AGS
i jej marki dostarczaja klientom linie modnych
krawatdw, szali i apaszek. Jej gtéwna marka,
Pietro Baldini, jest dostgpna globalnie poprzez
sie¢ dostawcow i punktéw sprzedazy.

Wigcej informacji o Pietro Baldini Femme
lub innych produktach Pietro Baldini:

AGS TIE SOLUTION

Karolina Géralska - Marketing Polska

k.goralska@pietrobaldini.com

tel. +34 902 99 99 13; fax: +34 93 663 31 42

www.pietrobaldini.com/pl/index-pl.html

www.pietrobaldini.de
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WIELKOPOLSKA

ODZIEZOWA

60-104 Poznan
ul. Glogowska 248
tel. (+48) 61 8 319 200
fax (+48) 61
e-mail:

powierzchni handlowej

400 stoisk

produceniow, If’"l[)[)l'li&}l'f!\l\' i handlowecow

bezplatny parking z monitoringiem

NAJWIEKSZA HALA TEKSTYLNA W POLSCE

Zapraszamy na zakupy codziennie od 7.00 do 16.00
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Rzgow, k. Lodzi,
ul. Tuszynska 69b i 72-74
tel./fax +48/42/214 14 00
polros.biuro@bmp.net.pl

POLROS s.x.

Bracia A. 1 Z. Galkiewicz

HANDLOWE




Zbliza sig 20. jubileuszowa edycja Migdzynarodowego Salonu Maszyn
Widkienniczych, Odziezowych i Obuwniczych - najwickszej w Polsce
platformy biznesowej w obszarze zaawansowanych technologii produkeji
odziezy. Tego wydarzenia nie wolno przegapi¢ - fargi INTEMASZ 2010
odbeda sie na terenie Migdzynarodowych Targow Poznanskich w dniach
2-4 marca 2010 r. W tym samym terminie beda mialy réwniez miejsce
najwazniejsze targi branzy odziezowo-tekstylnej: NEXT SEASON - Salon
Odziezy, Obuwia i Dodatkéw; Salon Bielizny i Mody Plazowej BODY
STYLE,; Salon Mody FAST FASHION oraz Targi Tkanin i Dodatkow
dla Przemysiu Odziezowego TEX-STYLE. Tym samym, uczestnicy
marcowych targéw mody w Poznaniu bedg mogli skorzystaé z wyjatkowej
okazji nawigzania wieloplaszczyznowej wspolpracy biznesowej.

Troch¢ historii

We wezesnych latach funkcjonowania targéw INTERMASZ,
kiedy w Polsce dziataly liczne zaklady przemystu lekkiego - tekstylnego
i dziewiarskiego, znaczng grupe wystawcow stanowily firmy oferujace
maszyny widkiennicze - tkackie i dziewiarskie oraz maszyny odziezowe.
Dzi$ w krajobrazie ekspozycji targowej dominujg zaawansowane
technologicznie maszyny i urzadzenia dla przemysiu odziezowego,
w towarzystwie komputerowych systeméw przygotowania produkcji
- to wynik zmian, jakie na przestrzeni ponad 30 lat nastapily w branzy.

Plany na kolejng edycje

- Z myélq o zwiekszeniu efektywnodci wystqpien targowych naszych
wystawedw, opierajqc sig na doswiadezeniach lideréw rynku maszyn
i urzqdzen dla branzy odziezowej i skdrzanej, opracowali$my nowq
koncepcjq targéw. Jestem przekonana, ze Miedzynarodowy Salon Maszyn
Wickienniczych, Odziezowych i Obuwniczych INTERMASZ 2010 bedzie

doskonale przygotowany, by peinic role profesjonalnej platformy komunikacji

marketingowej oraz dostarczy pefng wiedze na temat nowych technologii dla
przemystu widkienniczego, odziezowego i skdrzanego. - mdéwi Edyta Bonin
Kanikowska, dyrektor targdw INTERMASZ.

sh. B:30- - 3300

technologia w parze 7 trendami

Odbywajacy si¢ w cyklu dwuletnim Salon INTERMASZ skupia firmy
dynamiczne, kreatywne, majgce wyrazny wkiad w innowacyjne technologie
oraz spelniajgce najwyzsze standardy jakosci. Uczestnikami Salonu sg
przedsigbiorstwa zajmujace sig produkcjg, importem oraz handlem maszynami
widkienniczymi, odziezowymi i obuwniczymi. Integralng czes¢ salonu
INTERMASZ stanowié¢ beda seminaria i wyktady prowadzone przez
profesjonalistow.

Pakiet na 20. edycje targéw INTERMASZ!

Z mysla o zwigkszeniu efektywnoéci wystapien targowych, organizatorzy
targoéw przygotowali dla uczestnikow Salonu INTERMASZ 2010 specjalng,
oferte promocyjna obejmujacy pakiet zlozony z powierzchni wraz z nowo-
czesng zabudowa modulowa, zaprojektowang w my$l hasta: ,, Wystawcy
sprzedaja produkty, nie wyglad stoiska”. Nowy sposdb prezentowania
oferty pozwoli na oszczednosé czasu i zmniejszenie kosztéw zwigzanych
z uczestnictwem w targach. Ponadto organizatorzy targéw INTERMASZ
wprowadzajg innowacyjny program matchmakingowy - Hosted Buyers
(stosowany w Polsce tylko przez Migdzynarodowe Targi Poznanskie),
ktéry pozwoli na maksymalne skrocenie czasu dotarcia wystawcow
do wasko wyspecjalizowanej grupy potencjalnych odbiorcéw.

Szukasz nowych technologii oraz mozliwofci rozwoju swojej firmy -
zapraszamy do Poznania w dniach 2-4 marca 2010 r.

www.intermasz.pl

L4148 (42) 214 |
mail: spring
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www.stoll.com

ZAPRASZAMY

STOLL [bowixS

THE RIGHT WAY TO KNIT g.f?dsmWicidsm
- . ¥
Oferuje do sprzedazy szeroka STOLL (Niemcy)
gamg plaskich maszyn Warszawa
dziewiarskich. tel, 0 602 228 163
Mozliwos¢ finansowania, raty.
92-548 Lodz

ul. Tansmana 33'01

el ffax (43) 673 9797
tel. 0 602 721 112

Bielsko-Biata
tel. 0 608 957 750

Serwis
tel. 0 602 506 130

www.bowix.com.pl

BeginT e

drukarmla dzlanin | tkanln

DRUK
Z METRAZU

Czarnocin, Rzepki 66
tel. 0606 603 336, 0508 227 647, fax 044 616 50 86
e-mail: biuro@sprinttex.pl
www.sprinttex.pl

tel. 042 212 14 50
fex. 042 299 61 51

WWW .

wszystko pod jednym odresem

- maszyny | automaty szwainicze i
- sprzet prasowalniczy

- wyposazenie krojowni
- czesci, stopki, lamowniki, zwijacze

95-030 Gadka Stara, k. Lodzi
ul. Czartoryskiego 16

BANASZCZYK maszyny 12 NOVEL konfekcja 4
BOWIX maszyny 12 POLROS centrum handlowe 10
CENTRUM MODY NADARZYN centrum handlowe Il sir. oki. PTAK centrum handlowe |l str. okd,
ELLA konfekcja 4 RENE konfekcja 1
EMTIVI konfekcja 7 SPRING TEX tkaniny 1
ESTE konfekcja 3 SPRINTTEX ustugi 12
FABIEN konfekcja 5 WALDIMEX konfekcja 3
GLYPH agencja reklamowa 2 WIELKOPOLSKA GIELDA ODZIEZOWA centrum handlowe 10
HOLI konfekcja 5 WUMAK konfekcja 5
IMAGE wydawnictwo I, IVstr. okt.  WWW.TKANINY.COM.PL portal internetowy 6
MALINEX konfekcja 3
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CENTRUM MODY NADARZYN

Polska, 05-830 Nadarzyn, Al. Katowicka 51, tel. 022 739 55 00, fax 022 739 55 20
www.cenfrummody.com.pl
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ODZIEZ, AKCESORIA

| MEBLE DLA DZIECI T e T SR

| MEODZIEZY =

e fashion
KATALOG FIRM = $ 74
ODZIEZOWYCH I TEKSTYLNYCH exp@
STy o g S R ZAGRANICZNE

TARGI BRANZOWE
ZAPLANUJ STRATEGIE SUKCESU ! e

Jakosc '
wystarcza @

95-200 Pabianice, ul. Grota Roweckiego 8 a / 104
fel.fax: +48 (42) 64 00 256 (-259)

BUSII\IESS

SPA, WELLNESS
0GOLNOPOLSKI ODNOWA nloloslczuné
MIESIECZNIK 5 KOSMETYKA, DBALOS
BRANZY ODZIEZOWE)J O URODE | ZDROWIE,
I TEKSTYLNE) PROPAGOWANIE
® braniowe imprezy fargowe AKTYWNEGO

I szkoleniowe STYLU ZYCIA |
* pokazy mody = FITNESS, SPORT,
® centra hurtowej sp TURYSTYKA

wyrobéw tekstylnych 1 REKREACJA

(tédi, Warszawa, Poznail) Polskie i zagraniczne
° prenumerata braniowe imprezy targowe

active



