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Juz od 40 lat firma Foschi Vladim z powodzeniem produkuje
modng odziez damska.

Wiosenna kolekcja Foschi Vladim zostata opracowana przez
grupe doswiadczonych designeréw, ktérzy nadali wyrobom
niepowtarzalny styl w potaczeniu z oryginalnoscia. Scisty zwigzek
miedzy moda i silng marka jest tu dostrzegalny w kazdym detalu.

Przy tworzeniu naszej doskonatej odziezy doktadnie
sprawdzamy jako$¢ wykorzystywanych tkanin. Co miesigc naszym
klientom przedstawiamy nowe modele, dzieki czemu mogg sie
zapozna¢ z naszymi najnowszymi modowymi ideami.

Foschi Vladim - to grupa osiagajaca sukcesy, charaktery-
zujgca sie silng motywacjg i wcigz narastajgcg namietnoscia do
mody.

3000 klientéw na catym Swiecie wybrato wyroby marki Foschi
Vladim, sktadajace sie z 3 modnych linii: VLADIM, DPC i LEONOR.

Over the past 40 years Foschi Vladim SRL has successfully
produced fashion women’s wear.

Foschi Vladim’s collections spring to life from the creativity
of a professional team that can set the pace for style, attitude
and orginality. This results in a fashion image tightly bound to
strong brand identity.

Quality fabrics are carefully selected for our garments’ fine
production. Our customers are provided with new samples on
a monthly basis, so that can the latest fashion ideas.

Foschi Vladim is a successful team characterised by strong
determination and ever increasing passion for fashion.

3000 customers all over the world chose Foschi Vladim’s
productions, which are divided in 3 lines: VLADIM, DPC
and LEONOR.
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Kwiatek, krolik, Wiosna...

Jest zima - skutecznie paralizuje Polske oraz wiele innych krajow
Europy i $wiata. Gtéwnymi tematami w mediach sa: $nieg, tempera-
tury, utrudnienia, pociagi (albo ich brak). Kto mysli o modzie na sezon
wiosenno-letni 2010? Trudno to sobie wyobrazi¢ - szczegdlnie, ze
w polskich sklepach wciaz kréluje karnawatowy szat oraz
wszechobecne wyprzedaze. Nie dajmy si¢ jednak zwies¢ pozorom
- w modzie kolejny sezon prezentowany jest duzo wczesniej,
niz faktycznie si¢ zaczyna. Dlatego juz dawno - we wrzesniu,
pazdzierniku - odbyly si¢ pokazy kolekeji wielkich §wiatowych
domow mody. Trendy przewidziane przez specjalistyczne agencje
potwierdzily sig, ale i narodzity si¢ nowe. Wreszcie mozemy
oderwac si¢ od... biatej rzeczywistosci, popatrze¢ w przysztosé
i przyjrze¢ tendencjom na sezon wiosna-lato 2010.

Stefano Pilati - YSL

PRODUCENT .
WIZYTOWEJ ODZIEZY

DAMSKIEJ
W DUZYCH ROZMIARACH (42- 52)

g oferuje:

Posiadamy bogaty wybor wzoréw i koloréw

*Zakiety *Sukienki *Spodnice *Komplety wizytowe

MOZLIWOSC KOMPLETOWANIA UBIORU WEDLUG POTRZEB KLIENTA!

Przygotowujac ten artykut przejrzatam setki zdje¢ z pokazow,
przeczytatam materiaty o trendach i recenzje kolekcji. Moja pierwsza
mysla bylo: ,,w tym sezonie nie bede miata si¢ w co ubraé!”.
Artystyczne nazwy tendencji, brzmia wyjatkowo nieprzyjaznie:
,militarny”, ,,czysta energia”, ,,futuryzm”, ,.teoria gier”, czy tez:
,bielizna na wybiegu”, a z drugiej strony: ,,country” i ,,stodota”...

Na szczescie to tylko pozory - z tej gmatwaniny sprzecznych tropow
da si¢ wyprowadzi¢ spojna, modna catos¢. Z pewnoscia jednak
nadchodzacy sezon bedzie trudny - trendy zaprezentowane

w kolekcjach wielkich doméw mody nietatwo dadza si¢

zaadaptowaé do potrzeb marek masowych. Moga takze mija¢ si¢

z gustami wielu konsumentek, réwniez w Polsce. Stanowia wyzwanie
zaréwno w teorii, jak i w praktyce. Dla mody warto jednak je podjac.

Czysto, prosto, minimalistycznie

Jedna z wiodacych tendencji sezonu wiosna-lato 2010 jest ,,czysta
energia”. Co kryje si¢ pod tym poetyckim tytutem? Projektanci po raz
kolejny proponuja minimalizm, lecz tym razem przybiera on bardziej
kobiece, szykowne oblicze - w przeciwienstwie do androginicznego
minimalizmu mody lat 90. Jak czern w okresie zimowym, tak wiosna
kroluje biel - i wlasnie zwiewne, potyskliwe kreacje w tym kolorze
pojawity si¢ w kolekcjach Francisco Costy dla Calvina Kleina,
Stefano Pilati dla Yves Saint Laurent, u Donny Karan i Narcisco
Rodrigueza. Michael Kors zaproponowat sukienki dopasowane,
blyszczace, asymetryczne. Na szczgscie, biel to domena nie tylko
sukien, ale i klasycznej biatej bluzki (Celine) czy koszuli (Chloe).
Swietnie sprawdza sie takze w damskim kostiumie - u Jil Sander
biaty kostium przyjat mniej formalne oblicze, z uwagi na luzne,
podwiniete rekawy, pas w talii i obszerne spodnie.

Chociaz biel to podstawa, ,,czyste” sq takze jasne odcienie bigkitu,
turkusu, pastelowe zoétcienie, ciepte beze. Kluczem do trendu jest
ponadto prostota, dopracowana konstrukcja, rownowaga. Z jednej

PUNKTY SPRZEDAZY: ® C.H. PTAK, Pasaz Zachodni, box 26
e CENTRUM MODY NADARZYN, box 219

tel. +48 602 533 892
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strony - powabne kreacje ,,plynace” w powietrzu, z drugiej - ostre
cigcia, precyzyjne krawiectwo. Bez watpienia podaza tym tropem
marki masowe, gdyz minimalizm ma w kazdym kraju wiele fanek -
réwniez wsrdd kobiet, ktére dopiero opracowuja wlasny styl.
Ponadto, $wietnie sprawdza si¢ dla bizneswoman, ktéra pragnie
by¢ elegancka, ale zarazem swobodna; kobieca, ale konkretna.

Modowe gierki

Sport, gry, ruch - takie byly inspiracje projektantéw, ktoérzy
postanowili przenies¢ sportowy szyk do wielkiej mody. Duet
Hernandez i McCollough stworzyt dla ProenzaSchouler $wietna,
spojna kolekcjg, $wiezg i mlodziezowa. Impulsem byty wspomnienia
z dziecinstwa, sporty, ktore mtodzi projektanci sami uprawiali -
deskorolka i nurkowanie. Intensywne kolory (seledynowy, kobaltowy,
761ty), dynamiczne wzory, kontrastowe akcesoria (neonowo - zotte
torebki, rozowe mankiety). Bezposrednie sportowe odniesienia
znalazly si¢ w biatych sukienkach Hermesa, nasladujacych klasyczny
strdj tenisowy. Z kolei elastyczne kostiumy ze wstawkami czy obciste
skorzane czarne spodnie w stylu motocyklowym obecne byty
w projektach Juliena Macdonalda i Balenciagi. W kwestii sportowej
elegancji projektanci wykorzystuja nowoczesne, techniczne tkaniny,
ktére maja wytlumaczenie praktyczne, ale i stanowia pole do
eksperymentow, gdy zestawi sig je z klasycznymi wzorcami.
Spokojnej kolorystyce (czern, biel, grafit, czysty btekit) nierzadko
towarzyszy ostry kroj (Karl Lagerfeld), albo tez prosta forma nabiera
wyrafinowania przez zastosowanie btyszczacego materiatu (Prada).

Naprzo6d, marsz!
Okreslenie ,,podporzadkowywac si¢ modzie” najlepiej chyba
pasuje do trendu militarnego. Od wielu lat stanowi on modowy

Calvin Klein

evergreen, ktory pojawia sig¢ raz zima, raz latem; raz w wersji
nowoczesnej, raz w ramach inspiracji historycznych. Wiele
zwolenniczek munduru potaczy jego meski, surowy charakter

z kobieca spddnicg czy sukienka, falbana, wstazka, stwarzajac
stylizacje¢ zadziorna i kontrastowa. Inne fanki militariow potraktuja
mundur bardziej konserwatywnie, taczac go np. z waskimi spodniami
czy prosta bluzka. Inne szuka¢ beda bardziej kobiecych krojow

- z weigeiem na talig, ozdobnymi pagonami, ztotymi guzikami.
Niestety, wiele kobiet odrzuci ten trend, gdyz jest wymagajacy

i mato uniwersalny.

Ciekawe interpretacje trendu militarnego mozna byto
zaobserwowac w kolekcjach Aquilano.Rimondi czy Burberry
Prorsum, gdzie projektanci nie ograniczali si¢ do charaktery-
stycznych dla tego stylu barw (khaki, czarny), ale na warsztat wzigli
takze biel, ecru; dodali marszczenia i falbany, tworzac stosunkowo
lekkie, kobiece sylwetki. W kolekcji Chloe czy Alexandra Wanga
krolowaty ostre, surowe kroje i tradycyjne ,,kryjace” barwy. Mare
Jacobs w swojej autorskiej kolekcji posunat si¢ do zestawienia
prostej, krotkiej jednorzedowej kurtki w kolorze khaki z falbaniasta
minispddniczka i... japonkami. Wobec tak réznych wersji militarnej
tendencji, pozostaje nam tylko zastanawiac sig, co tez wymysla marki
masowe...

Laki ukwiecone, historie ogrodnicze

Nie ma rozy bez kolcéw, nie ma wiosny bez kwiatow...
na ubraniach. Nie sposob ich unikna¢, uciec przed nimi, nie
zauwazy¢ - tak nieodlacznie kojarza si¢ z sezonem wiosenno-letnim,
ze projektanci co rok niestrudzenie probuja zarazi¢ nas ogrodnicza
fascynacja. Do tego dochodza akcenty fartuszkowo-koszyczkowo-
chodakowe. Wiosna w petni, zabawy na tace...

Balenciaga
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Marc Jacobs

Na szczescie, trend jest na tyle
elastyczny, ze wigkszo$¢ kobiet zdota
go bez trudu przetworzy¢ dla swoich
potrzeb, zgodnie z wlasnym gustem.
Jak widza go $wiatowi projektanci?
Zaszalal Karl Lagerfeld, ktory
zorganizowat pokaz swojej
wiosennej kolekcji dla Chanel
w paryskim Grand Palais,
zamienionym w... stodote. Modelki
z niesforna ,,szopa” na glowie
(a la Brigitte Bardot) paradowaty
w chodakach po wybiegu pokrytym
stoma. W kolekeji, oprocz
sprawdzonych chanelowskich
Jean Paul Gaultier fasonow w lekkiej wiosennej wersji
(garsonki, spddnice, pudetkowe
zakiety), pojawily si¢ dziewczece
spddnice, sukienki i bluzki
z kwiatowymi wzorami w kolorach
czerwieni, btekitu i zieleni.
U Yves Saint Laurent Stefano
Pilati eksperymentowat z truskaw-
kami i groszkami na zwiewnych
sukienkach i dtugich spoédnicach.
Oscar de la Renta potaczyt wzor
kwiatowy ze stylistyka folk rodem
ze Wschodu, co dato interesujacy
efekt - troche etno, trochg geometry-
czny, a zarazem elegancki i grzeczny
w zestawieniu z bialg bluzka i fryzu-
ra a la Julia Tymoszenko. Natomiast
u Bottegi Venety pasterka wystapita
w fartuszku z kieszeniami, sandatach
na platformie i z plecionym koszem
zamiast torby.

Hermes

Pod wzor

Projektanci rzucaja wyzwanie,
ktéremu jest w stanie podotaé
niewielu: ,,LLACZCIE WZORY'!
Laczcie madrze, pigknie; taczcie
rézne, ale w szykowna catosé;
taczcie z wyczuciem, ale z fan-
tazja...” Jest to niezwykle trudna
sztuka, wymaga talentu, znajomosci
mody i wlasnego stylu. Po okresie
dominacji wzordéw w stylu etno,
spektrum znowu si¢ rozszerza. I tak pojawiaja si¢ wzory graficzne
w kostiumie u Givenchy, zwierzgce u Diane von Furstenberg
(tygrysia kurtka i pumpy zestawione z fluorescencyjna bizuteria),
futurystyczne - przetworzone w ,.kosmicznych” strojach Alexandra
McQueena. ,,Bezpiecznym” zestawieniem jest zawsze gtadka gora +
wzorzysty dot (lub na odwrdt), jak w motocyklowych stylizacjach
Balenciagi; ewentualnie: wzorzysta cato$¢ (kwiatowe szyfony
u Etro). Wersja dla odwaznych, to zestawienia jak w kolekcji
Driesa van Notena, czyli gora i dot roznigce si¢ zarowno wzorem,
jak i kolorystyka.

Poza buduarem

Bielizna wychodzi na wierzch, gra gtdwna role w stroju - ona jest
strojem. Projektanci probuja przekona¢ nas do eksponowania ciata,
ale nie chodzi im o to, zeby tak po prostu nas rozebraé - rzecz w tym,
by gra¢ na zmystach, na wyobrazni. Odstania¢ niewiele, uwodzac
skrawkami nagiego ciata widocznymi spod przeswitujacych kreacji
w stylu bieliznianym. Dla kobiet, ktdre nie czuja si¢ komfortowo
w stylistyce Lady GaGi i nie maja zamiaru szokowac¢ jak Madonna,
trend ,,odkrywajacy” znajdzie zapewne bardzo ograniczone



Karl Lagerfeld - Chanel

FIRMA CONESWS

BLUZKI
ZAKIETY

zastosowanie. Jezeli zatem nie bielizniane fasony, to moze chociaz .

materialy? Dominuja koronki, attasy, jedwabie. Paleta koloréw jest - dam.Sk.le ’
klasyczna - biel, czern, bez, pudrowy r6z. Co zatem mozna byto i miodziezowe f
zobaczy¢ na wybiegach? Stella McCartney w kolekcji nawiazujacej {lilrfila(:)\?lf-zl;)o LaskKolumna ]
do stylu lat 70., bedacej pochwatg swiezosci i prostoty, zestawita tel. 523) 676 15 24, 675 63 30

koronkowe cieliste bluzki z gtebokim dekoltem ze spodniami fax (43) 675 64 40

z wysokim stanem i marynarka. U Niny Ricci delikatny, kolorowy tel. kom: 0607 582 785, 0605 093 739

. . . .. . . www.holi.pl -mail: bluzki@holi.pl
biustonosz bez fiszbin widoczny byt spod brazowe;j siatkowej bluzki. O

Podobny projekt znalazt si¢ w kolekcji Rochas. Jean Paul Gaultier
przywotal swdj znany motyw - gorset, z blyszczacego atlasu,

w jasnym rozu. Gorset pojawit si¢ takze u Lanvin i Issaca Mizrahi.
Wreszcie, fantazje na temat pizamy - obszernej, przewiewnej,
przeswitujacej - obecne byly w propozycjach Fendi, Gianfranco
Ferre czy Marca Jacobsa.

PROJEKTOWANIE:

STROM INTERNETOWYCH, KATALOG

Suplement

Glowne tendencje na nowy sezon juz znamy. Poza tym pojawiajg Cheesz miec wlasna strone internetowa?
si¢ jednak pomniejsze, nie tak wazne i mniej powszechne trendy, f z
na ktére jednak warto réwniez zwrdci¢ uwage. Dzinsy znowu sa
porwane, podniszczone, a nawet pokryte tatami. Kombinezon - trzyma
si¢ mocno juz od kilku sezondéw - tym razem proponuje si¢ nam
wersje¢ wieczorowa, blyszczaca i zazwyczaj krotsza. Podkolanowki,
zakolandwki - gtadkie, wzorzyste, kazde - wracaja na salony
w nowym sezonie. Krélicze uszy - to mikrotrend, ktéry pozostanie
zapewne domeng imprez. Oczywiscie pochodzi on od wizjonera
mody, jakim jest Mare Jacobs, ktory juz w kolekcji zimowej zatozyt
niektérym ze swych modelek opaski z wielkimi uszami krélika
(wykorzystat ten motyw takze w kampanii reklamowej).
Niespodziewanie - uszy zrobity furore. Tej wiosny spodziewajmy
si¢ plagi krolikow...

Nie wiesz od czego zacz

Magdalena Koniarska

A< System

HURTOWNIA ODZIEZY WELOSKIE]J

AS System jest przedstawicielem wloskiej firmy Italian Style
producenta odziezy meskiej i damskiej znanej pod markami:
Bacio Cio, Felleds, Fquadro, Zipp

As System

91-203 L6dz, ul. Traktorowa 117/137
tel. +48 42 652 68 00 (wew. 69)
tel./fax +48 42 655 97 01

tel. kom. +48 601 204 880

e-mail: biuro@as-system.com.pl - z [ P P BACIO CIO
www.as-system.com.pl 1
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Chaouatt - nowy design w meskiej modze!

17 grudnia 2009 r. w klimatycznym, loftowym wnetrzu
Kamienicy Artystycznej w Warszawie odbyta si¢ inauguracja
marki Chaouati. Projekt Chaouati Showroom jest odpowiedzig
na potrzebe unikalnego wzornictwa w zakresie meskiej odziezy
wieczorowej. Podczas otwarcia zaprezentowane zostaly dwie
unikalne, meskie kolekcje wieczorowe o nietypowym, nowoczes-
nym wzornictwie, charakteryzujace si¢ unikalnymi rozwigzaniami
plastycznymi i konstrukcyjnymi, z zachowaniem rozwagi, ktora
jest niezbedna w etykiecie meskiego stroju wieczorowego.

Wreszcie powiew $§wiezosci w zakurzonym wizerunku mody
wieczorowej! Pretekstem do pomystu byt tzw. ,,dramat studniéw-
kowy”, ktéry jako socjologiczne zjawisko stal si¢ przedmiotem
pracy magisterskiej Eweliny Torbinskiej, jednej z zatozycielek
projektu. Problemem zagadnienia jest brak dostgpu do nowoczesnej
mody wieczorowej skierowanej do mtodych ludzi poszukujacych
marki, ktéra pozwolitaby im na odrdéznienie si¢ od stylu starszego
pokolenia i wyrazenie siebie poprzez zabawe z designem. Chaouati
Showroom koncentruje si¢ na indywidualnych potrzebach Klienta,
oferujac dopasowanie wzoru do jego specyfiki antropometryczne;j.

Zatozycielkami projektu sa dwie siostry, ktdre postanowity
postawi¢ na innowacyjno$¢ i wiasng wizje rozwoju. Ewelina
Torbinska - projektantka, konstruktorka odziezy i obuwia,
specjalizujaca si¢ w modzie meskiej, absolwentka wzornictwa.
Jej dotychczasowe prace zostaty odznaczone Ztotym Medalem
Miedzynarodowych Targow Poznanskich oraz wyr6znione
w Konkursie OFF Fashion 2009. Martyna Torbinska
- specjalistka w dziedzinie prawa wlasnosci intelektualne;.

Razem tworza dynamiczny i kreatywny team, stawiaja na unikalne,
odwazne wzornictwo, wprowadzajac catkowicie nowa jakosé

w modzie meskiej, co potwierdza wysublimowana oprawa
reklamowa. Chaouati planuje poszerzenie asortymentu o odziez
damska ,,na miare¢” oraz o obuwie typu handmade.

Aktualne kolekcje marki Chaouati mozna zobaczy¢ na stronie
www.chaouati.com, a takze w Showroom'ie w Kamienicy
Artystycznej - Warszawa, ul. Bialostocka 22, lok. 50.

[

CHAQOUATI

Triumph ma Walentynki - bielizma stworzona dla milosti

Kazda kobieta na swiecie, a jest ich ponad
trzy miliardy, ma swoje niezwykte unikalne
cechy, ktore sprawiaja, Ze jej mezczyzna
kocha wiasnie Ja. Dlaczego?

Oto lista powodow:

» Jestes moja bratnig dusza * Sprawiasz,
ze si¢ uSmiecham * Rozumiesz mnie ¢ Jeste$
dla mnie rodzing * Znasz mnie ¢ Ufam Ci
* Podziwiam Cig * Uwodzisz ¢ Jeste$ pigkna...

Czarne stringi Lovely Heart zapakowane /
w matla torebeczke z organzy. Przezroczysty &’

elastyczny tiul i aplikacja w ksztalcie serduszka
w truskawkowym kolorze sg obietnicg smako-
witych chwil. Kuszace, satynowe wstazeczki
po bokach - z mozliwoscig zawiazywania badz
odwiazywania - skutecznie podkrecg atmosfere.

Koszulka nocna, zapakowana w przycia-
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gajace spojrzenie, walentynkowe serduszko,

W Walentynki, wszystkie kobiety chca
by¢ bardziej podziwiane, chcg poczué si¢
wyjatkowe.

Triumph inspiruje dwoma projektami
petnymi zmystowych szczegotow, ktore
zapewnia niezapomniane chwile i sprawia,
ze Walentynki stang si¢ jeszcze bardziej
,.kochane”.

=

™

e

zwroci uwage wszystkich zakochanych.

W te Walentynki stwierdzenie ,,Twoja
bielizna jest zniewalajaca!” moze znalez¢
si¢ na szczycie listy.

www.triumph.com
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Rozowa rewolucja

Kolor rézowy ma swoje 15 minut stawy. Cieszy si¢ aprobatg
zaréwno projektantow mody, jak dekoratoréw wnetrz, a nawet
artystow malarzy, grafikow i fotograféw. Co najmniej od trzech
sezondw mozna obserwowac coraz $mielsze panoszenie si¢ koloru,
ktéremu przez dziesigciolecia odmawiano prawa do powaznego
traktowania. Przypisywany dziewczynkom, ghupim blondynkom,
paniom pozbawionym gustu i poczucia czasu oraz artystom parajacym
si¢ kiczem. Stodki, cukierkowy, banalny, ptytki, ptaski, infantylny,
kiczowaty, ordynarny - takie i inne malo przyjazne okreslenia budzit
w domysle kolor rézowy.

Wreszcie koniec tej niesprawiedliwosci. Rozowy nie tylko wycho-
dzi z ukrycia, ale jest na prostej drodze do wejscia na piedestatl stawy.
Najrézniejsze odmiany koloru rézowego sa teraz chetnie odmieniane
przez przypadki we wszystkich jezykach. Posiadacze wprawnego oka
i gigtkiego jezyka moga popisywacé si¢ trudna umiejgtnoscia rozrdz-
niania réznych rézy. Cyklamen (ré6zowy o odcieniu fioletowym), lila
(delikatny fiolet z r6zem), lila r6z (podobnie, tylko wigcej rozu
w stosunku do fioletu), karmazynowy, magenta, majtkowy (czyli
tzw. wsciekty r6z, a w praktyce lekko sprany, wyblakty), malinowy,
amarantowy (szkartatny, jasna czerwien wpadajaca w rdz z odcieniem
fioletowym), biskupi (rézowo-fioletowy), 16z cielisty, perfowo-
r6zowy, brzoskwiniowy, pudrowy, tososiowy (jasnopomaranczowy,
wpadajacy lekko w r6z), eozyna (odcien czerwieni, wpadajacy
w intensywny r6z), fuksja (fiolet z r6zem), r6z indyjski (ciepty,
r6Z0wo-brazowy), rubinowy, ostry r6z neonowy i jeszcze mocniejszy
- fluorescencyjny... To tylko te najbardziej znane odcienie.

By w wielkim $wiecie oswoi¢ rzeczywistos¢ i nadac jej przyjazny
wymiar cztowiek usilnie stara si¢ uporzadkowaé otaczajacy wokot
chaos. Przykazania, prawa, przystowia, ktére sa madroscia ludowa,
zasady dobrego wychowania i etykieta dworska czy biurowa - tak
naprawde stuza wiasnie uporzadkowaniu $wiata. Jednym z takich
utatwien jest rowniez proba okietznania koloréw i nadania im kon-
kretnych znaczen, dzigki czemu tatwiej o poprawne ich zastosowanie,
tudziez zrozumienie. Symbolika koloréow ksztattowala sig¢ przez
tysigce lat i wynikala czasem z obserwacji przyrody, a czasem
z mozliwosci uzyskania danego koloru. W naszej kulturze kolor
czarny jest kolorem zatoby, czern tozsama jest z czeluscig podziemi,
gdzie bez ciepta i $wiatta stonecznego nie ma warunkéw dla zycia

i gdzie tylko czai si¢ ,,Zte”. Czern stata si¢ wigc symbolem ascezy,
pokuty, odrzucenia $wiata doczesnego. Wraz z rozwojem nauki stata
si¢ kolorem magow, uczonych, a wreszcie artystycznej dekadencji

i buntu mtodziezy przeciwko zastatym i skostnialtym zasadom $wiata
starych prykow (czyli ukochanych rodzicow i wyrozumiatych
nauczycieli).

W tych czarnych czasach ksztattowania si¢ kodow kolory-
stycznych magenta nie istniala. Po raz pierwszy moda na ré6zowy
zapanowata wraz ze stylem rokoko, ktéry rozwijal si¢ w sztuce
europejskiej w latach ok. 1720-1790. Nowy styl, ktory byt odpo-
wiedzia na barok, sprzeciwiatl si¢ pompatycznemu cere-moniatowi,
monumentalizmowi i oficjalnemu charakterowi. Zamiast tego
proponowat wigcej kameralnosci, zmystowosci, wyrafinowanie
i sentymentalnos$¢. Rokoko odznaczato si¢ lekkoscig i dekoracyjnoscig
form, swobodna kompozycja, asymetria i po raz pierwszy odwaznie
wprowadzato réz na krélewskie i dworskie salony. Niestety na krotko.
Jedna z przyczyn moégt by¢ fakt, ze nie znano wtedy jeszcze intensyw-
nego rézu. Mozliwosci techniczne, chemiczne nie pozwalaly na
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uzyskanie pigknego, trwatego koloru r6zowego. Magenta pojawita
si¢ dopiero w 1859 roku. Najmtodszy w historii sztuki pigment
wydzielono ze smotki weglowej. Nazwa pochodzi od miejscowosci
Magenta w Lombardii, gdzie zostat odkryty podczas kampanii
wloskiej Napoleona III. Poniewaz okazat si¢ trwaly i rozpuszczalny
w wodzie, zaczgto stosowaé go w drukarstwie. Od tego czasu trwa
powolny proces oswajania si¢ i zaprzyjazniania z nowym kolorem.
Wprowadzenie rézu do kodow koloréw odbylo sie¢ po I Wojnie
Swiatowej. Jednym z utatwien kolorystycznych porzadkujacych swiat,
byto przypisanie niemowlgtom kazdej ptci osobnego koloru becika -
rézowy dla dziewczynek, niebieski dla chtopcow. Dzigki temu jeden
rzut oka w wozeczek wystarczat, by w okutanym po czubek nosa
malenstwie rozpoznaé przesliczna panienk¢ podobna z urody do
§licznej mamusi albo dziarskiego mtodzienca o meskich rysach
tatusia. R6zowe dziewczynki rozkwitaty jak niewinne rézyczki,
czasami swoboda obyczajow niebezpiecznie zblizajac si¢ do fuksji -
ostrego rozu sugerujacego goracy temperament okraszony pikanteria.

Kobiety szybciej polubily nowy kolor, bo mniej w nich uprzedzen,
wigcej odwagi i wigksza umiejetnos¢ rozrdzniania barw. Meski swiat
koloréw jest prosty i pozbawiony zawitosci. Rozowy to podstepna
mieszanka bieli i czerwieni, czgsto z innymi domieszkami, ktore
jeszcze bardziej utrudniaja poprawng identyfikacj¢ i odpowiedz na
proste pytanie: ,,Kochanie, ktora bluzk¢ mam zalozy¢?”. Innym
aspektem unikania przez mezczyzn rézu jest fakt, ze rézowy jest
jasny i szybko si¢ brudzi, poza tym mocno kontrastuje z zielenia
i trudno go uzna¢ za kolor maskujacy (zwlaszcza podczas zabaw
w Indian i kowbojoéw). Nie ma go za co lubi¢.

Jednak $wiat si¢ zmienia i im bardziej cztowiek probuje go
okietzna¢ i pozna¢, tym bardziej on probuje utrzymaé autonomiczny
chaos. Moda 2010 przekonuje, ze tylko prawdziwy mezczyzna ma
w sobie tyle odwagi, by ubra¢ si¢ w ré6zowy garnitur. Jest tak meski,
ze nie obawia si¢ posadzenia o zniewiesciatosé; jest tak tolerancyjny,
ze obce sa mu homofonie; tak dojrzaty, ze moze przyznaé si¢ do
wrazliwosci i tak zadbany, ze nie obawia si¢ plam na koszuli. R6zowy
mezczyzna - to super mezezyzna z wyobraznia. Takich mezczyzn
ubiera cata $mietanka projektantow: Gueei jest autorem cudownie
ciemnorézowego garnitur z bfyskami ciemnego fioletu; Calvin Klein
lubuje si¢ w cieptych rézach o czerwonych odcieniach; Ungaro taczy
pomarancz z rézem i czerwienia. Na uwagg zashuguje cudowna
kolekcja Etro - to styl Hippy Emo dla prawdziwych mezezyzn.

Obok rézu o fioletowych odcieniach pojawia si¢ bigkit i granat.
Armani jest autorem skorzanej rozowej kurtki uzupetnionej przez
czarne dodatki, a przepigkny sportowy garnitur w r6zowg kratke to
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dzieto szalonej Vivienne Westwood. Paul Smith, Bottega Veneta,
Dirk Bikkembergs, Ermenegildo Zegna - to tylko wierzchotek
rézowej goéry lodowej - projektantéw zakochanych w rézu,

a ubierajacych mezczyzn. Tych, ktorzy ubierajq kobiety w kolorze
szczgseia i cukrowej waty jest jeszcze wigcej. Mnoza si¢ jak, grzyby
po stodkim deszczu: Versace, Chanel, John Galliano, Ungaro,
Vivienne Westwood... Whasciwie, kolekcja kazdego z projektantow
ma przynajmniej kilka propozycji w kolorze ré6zowym. Nie bojmy

si¢ fuksji i bezkarnie pokochajmy magente, poki trwa ich dobra passa.

Roézowy nadal bedzie prowokowat i otwierat droge dla kiczu,
ale moze bedziemy na tyle dojrzali, by i temu ostatniemu przyznaé
prawo istnienia. W koncu, najstynniejszy samochdd $wiata to Pink
Cadillac Elvisa Presleya. Poki co, cieszmy si¢ r6zowa rewolucja.

Tekst i collage: Joanna Hrk

7.000 m?

400 stoisk
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Trendy Lato 2010 Wediug CIFF

CIFF (Copenhagen International Fashion Fair) poprosit francuska
agencj¢ trendow, Nelly Rodi, aby scharakteryzowata sceng mody
w sezonie letnim 2010 roku. Agencja Nelly Rodi opracowata 4 trendy
na sezon letni - Light Tech, Ode to Nature, Southern Folk oraz
Popular Appeal.

Nie ma watpliwosci, ze obecna sytuacja finansowa wyznaczy
zupelnie nowe kierunki dziatan.

- Zaczelismy od czystej karty i teraz patrzymy pozytywnie
w przysztosé, zupelnie jakby to byl nowy poczatek... W zwiqzku z tym,
dominujqcy bedzie styl Neloklasyczny i zobaczymy dobrze znane
projekty pokazane w nowym stylu - méwi Ulla Skjodt z FDCTI
i dodaje - sytuacja finansowa wywoluje silny wplyw na zmiane
strategii wielu firm, ktére klada nacisk przede wszystkim na
kreatywnosé. Trendy odzwierciedlajq wiele idealistycznych
mys'li na temat przyszlos'ci. 7

LIGHT TECH

Powr6t do przyszlosci

Nowy poczatek zyje optymizmem
i postepem. Technologia na stodki
sposob staje si¢ zabawa. Nowe
technologie odnosza si¢ do naiwnosci
lat 50.

Kolory - $wieze, kwasne barwy
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wywotane chemicznymi eliksirami
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i doswiadczalnymi emulsjami.

Jaskrawe (lekko pop) kolory witaminowych koktajli - zielony,
rézowy, turkusowy, zolty i kwasny pomaranczowy, dopetnione
sa druga gama bardziej wyblaktych i lekko postarzonych szarosci.

Sylwetka - potaczenie funkcjonalnej i nowoczesnej prostoty
ze strukturalnymi ksztattami z lat 60. Widzimy czysta sylwetke,
ostro cigte plaszcze czy absolutny Basic wzbogacony luksusowymi,
technicznymi tkaninami. Silne s réwniez odniesienia do sporto-
wego klimatu lat 80.

Tkaniny - taffeta, powlekany canvas, bawelna, zakardy i gruby
len. Fakturalne struktury z miniaturowymi motywami o czyste;j,
doktadnej grafice. Gdzie indziej futurystyczny klimat ilustrowany
jest syntetycznymi, przylegajacymi tkaninami o technicznym
wykonczeniu i wyrafinowanej harmonii efektéw transparentnych
i warstw.

AT T

ODA DO NATURY

(Ode to Nature)

Hold zlozony naturze

Wspbtczesne ceremonie -

w potowie poganskie, w potowie
religijne, ktore przywoluja na mysl
boginie i westalskie dziewice

z czasOw antycznych. Pre - Rafa-
elitanskie obrazy i symbolizm.
Romantyczny, duchowy i poetycki
klimat.

Kolory - migkka, jasna i pogodna paleta kolorow z akcentami
biatej glinki (kaolinu). Kredowe, jasne, wyblakte, pudrowe kolory
dopetnione sa bardziej intensywnymi odcieniami szarego bezu
i fiotkowych rézy. Podstawowa game uzupetniaja dynamiczne,
wiosenne pastele - r6z, zielonkawy zotty, pomaranczowy
i wibrujaca zielen.

Sylwetka - jej wydtuzony ksztatt ma podkresli¢ wertykalna
strukturg spddnic, sukienek, tunik czy powiewnych, ,,ptynnych”
spodni. Ciekawym zrédtem inspiracji jest antyczna toga, ktéra ma
wplyw na sukienki typu t-shirt i kombinezony, a takze na detale,
jak drapowania, przewigzania, réznorodne efekty marszczen,
sznurki i tasiemki. Akcent potozony jest na lekka elegancj¢ - spodnie

image 104

DT HATIEE

adoptuja migkkos¢ pizamy,
ubior.

Tkaniny - sg lekkie i ptynne: krepa, krepon, woale, gazy czy
cieniutki tiul. Wykorzystywane oddzielnie lub laczone w warstwy
tworza mlody, romantyczny klimat. W naturalnej atmosferze widzimy
wyrafinowane, rustykalne efekty - musliny czy jedwabny szantung -
opracowane w lekkich splotach. Dopetnieniem sa motywy roslinne
i naturalne - zamglone, nieokreslone.

a ,,plynne” jerseye zmigkczaja elegancki

SCLATERN LK

POLUDNIOWY FOLK

(Southern Folk)

W kierunku Ameryki

‘ Poludniowej

Kreatywne potaczenie wptywow

i cywilizacji. Odkrywamy ten obszar
zar6wno poprzez nieodparty urok
uwodzicielskich filméw z aktorka
Marig Felix, jak i przez skromng

elegancje tradycyjnego, regionalnego ubioru.

Kolory - wibrujace, radosne, zabawowe odcienie. Ptonaca
czerwien i gleboki fiolet tacza si¢ z bardziej neutralnymi odcieniami,
przywotujacymi suchy, potudniowo amerykanski krajobraz: ochry,
gliny, beze, kaktusowe zielenie.

Sylwetka - inspirowana r6znorodnoscia latynoskiej Ameryki.
Charakter munduru wojskowego opracowany w miejskim stylu.
Duze, rustykalne, indianskie ksztatty i ornamenty, ktorych formy
zaczerpnigte zostaty z motywow azteckich. Sylwetka moze mie¢
podkreslona talig, nabrac ksztattu stozkowych szykownych linii
gaucho, uwodzicielskich kobiet z lat 50. i artystek tango.

Tkaniny - inspiracja folklorem: surowy wyglad, rustykalny splot,
Swieze bawelny przypominajace domowe Iny. Bardziej wyrafinowane
sa koronki i makramy, tkaniny obfito dekorowane ornamentami,
haftami i aplikacjami.

PO

POPULARNY WYGLAD
(Popular Appeal)
Alternatywnie szykowny

i bardziej dziki

Kobieta - dziecko w stylu retro na
tle $wiata z Twin-Peaks. Ona wyglada
jak mama, a on jak dziadek...
Zabawny, dziewczecy klimat, bawiacy
si¢ wzorami vintage i wyblaktymi
kolorami Ameryki z lat 60. i 70.

Kolory - radosna, chociaz lekko wyblakta gama, przywotujaca
kolorystyke lat 70., ktora wydaje si¢ by¢ zmigkczona w praniu.
Przyttumione odcienie: blady btekit, wyblakty bez, migkkie khaki.
Gama uzupetniona bardziej intensywnymi odcieniami zéttego czy
fioletu oraz silniejszymi akcentami czerwieni i bigkitu nieba.

Sylwetka - mieszanka retro elegancji a la Jackie O - opracowanej
w romantyczny sposob w dopasowanych zakietach o wysokiej talii
i topach z bizuteryjnymi haftami, noszonymi do otéwkowych spddnic
do potowy kolan lub spodni Capri - oraz inspiracji ,,Campus” w mini
bluzach z denimu i topach ,,high school” taczonych z tiulowymi
spodniczkami.

Tkaniny - kultywuja klimat vintage w bawetnach i wetnach,
ktore wydaja si¢ by¢ zuzyte, wyblakte, bardziej migkkie i wiotkie.
Gama spranych, migkkich tkanin w sportowym klimacie lat 70.:
denim, gruby canvas, welna casual. Bardziej wyszukane sg szyfony
w stylu Halston, krepy i satyny.

Opracowanie: Karolina Rutkowska - VERTIGO
Zrédlo: CIFF
Foto: Nelly Rodi
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zestawach kolorystycznych. Mezczyzni, ktdrzy cenig tradycyjna

o
elegancje, ale zalezy im na modnym wygladzie, moga siggnaé po
marynarki i garnitury utrzymane w glebokiej czerni, zestawione z
dodatkami w odcieniach gtgbokiego burgundu. Dla tych, ktérym

zalezy, aby by¢ na czasie z najnowszymi trendami, $wietnym okaze si¢
potaczenie eleganckich odcieni szaro$ci z modnymi mocnymi

Mezczyzni szukajacy modnych i eleganckich ubran na kolorami fioletu oraz nafty. Ciekawa jest rowniez propozycja
wieczorowe party na pewno znajda cos dla siebie w kolekcji marki potaczenia koloru ciemnoszarego oraz tytoniu z granatem i
Digel. Panom, ktérzy cheg na karnawatowym parkiecie nie tylko stalowoniebieskim. Szeroka gama odcieni niebieskiego podkresla
szale¢, ale rowniez robi¢ to z klasa, Digel proponuje ubrania w trzech meski charakter ubranego w ten zestaw pana.
www.digel.pl

HANDLOWLEL
POLROS ;..

Bracia A. 1 Z. Galkiewicz

95-030 Rzgow, k. Lodzi,
ul. Tuszynska 69b 1 72-74
tel./fax +48/42/214 14 00
polros.biuro@bmp.net.pl

NAJWIEKSZA HALA TEKSTYLNA W POLSCE

Zapraszamy na zakupy codziennie od 7.00 do 16.00
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Biznes w parze 7 technoloora, technologta w parze z trendami

Juz na poczatku marca 2010 profesjonalisci branzy odziezowo-
tekstylnej beda mogli skorzysta¢ z wyjatkowej okazji nawigzania
wieloptaszczyznowej wspotpracy biznesowej podczas targdw mody
odbywajacych si¢ na terenie Migdzynarodowych Targow
Poznanskich.

W dniach 2-4 marca 2010 r. bedzie miato miejsce az pigé
wydarzen targowych:

* Kontraktacje NEXT SEASON - Salon Odziezy, Obuwia

i Dodatkow

» Salon Bielizny i Mody Plazowej BODY STYLE

* Salon Mody FAST FASHION

* Targi Tkanin i Dodatkow dla Przemystu Odziezowego

TEX-STYLE
* Migdzynarodowy Salon Maszyn Witdkienniczych, Odziezowych
i Obuwniczych INTERMASZ.

Marcowe targi beda okazja do $wigtowania dwoch jubileuszy
- 20. edycji Salonu Intermasz oraz 10. edycji Kontraktacji Next
Season. Organizatorzy zapowiadaja wiele atrakcji i wydarzen
towarzyszacych - nie zabraknie licznych seminariow i wyktadow

\
/_l’ 5

Body Stifle g;;f' | JTEX-STYLE

z zakresu tendencji w modzie, nowych technologii oraz handlu

i marketingu. Najnowsze kolekcje prezentowane beda podczas
handlowych pokazéw mody kontraktacji Next Season i Body Style
oraz wyjatkowej Gali Finalowej trzeciego dnia targow.

Towarzyszace targom seminaria dotyczy¢ beda tendencji
w modzie oraz zagadnien rozwijajacych sprzedaz. Po raz pierwszy
w Polsce kompleksowe prognozy w modzie damskiej, meskiej
i dziecigcej na sezon jesien-zima 2010/2011 oraz wiosna-lato 2011
zaprezentuje brytyjskie biuro stylistyczne MUDPIE. Waznym
wydarzeniem dla przedstawicieli handlu oferujacego odziez, bielizng,
bizuterig, modne akcesoria, obuwie i galanteri¢ bedzie pierwsze
w Polsce elitarne Fashion Retail Forum. Tematyka forum
skoncentruje si¢ na zagadnieniach zwiazanych ze zwigkszeniem
sprzedazy w handlu detalicznym w branzy mody. Przedstawione
zostang najnowsze wyniki badan zachowan zakupowych konsumen-
tow, perspektywy rozwoju handlu detalicznego w Polsce, nowoczesne
technologie promocji w miejscu sprzedazy, nowoczesne koncepcje
Visual Merchandisingu oraz programy szkoleniowe prowadzace do
podniesienia jakos$ci obstugi klientéw w sklepach. Podczas Forum

W noszej ofercie znajdziecie Parisiwo
= dodatki z surowcow naturalnych:
drewno, korek, metal,
macica perfowa, skora,
naturalny rég
oraz sziucznych:
polyester i polyamid.

Asortyment jakim dysponujemy fo:
guziki, zamki, sznurki, &
stopery, napy, klamry,

gumy, koncowki, tasmy, =

koronki, haftki, wypustki
oraz caty przekrdj inferesujgcych
zapie¢ do konfekeji damskiej.

PRIMOTEX Moda St L 82

91-204 L6dz, ul. Traktorowa 148/158

? tel. +48 42 640 50 57, 652 08 70, fax +48 42 640 51 03
WwWw.

.primotex.com.pl, e-mail: primotex@primotex.com.pl
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wreczone zostang rowniez nagrody Fashion Website Awards
za najlepsza strong internetowg w branzy mody w Polsce. Udziat
w seminariach oraz Forum jest bezptatny, jednak ze wzgledu na
ograniczong liczbg miejsc wymagana jest rejestracja.

Next Season po raz dziesiaty!

W ramach 10. edycji salonu Next Season przedstawiciele sklepow,
sieci handlowych oraz butikéw z catej Europy beda mogli ztozy¢
zamowienia z potrocznym wyprzedzeniem na kolekcje odziezy
damskiej, meskiej, dziecigcej i mtodziezowej, dodatkéw odziezowych
oraz obuwia i galanterii skorzanej na sezon jesien-zima 2010/2011.
Juz na dwa miesigce przed targami swoja obecnos¢ na Next Season
w Poznaniu - najwigkszych i najbardziej kompleksowych kontrak-
tacjach w Polsce - potwierdzili przedstawiciele 170 firm i marek
z Austrii, Francji, Holandii, Niemiec, Polski, Stowacji, Wielkiej
Brytanii i Wioch.

Szybka moda i debiutujacy projektanci

Po raz drugi producenci i importerzy oferujacy kolekcje odziezy
i dodatkow na biezacy sezon oraz handlowcy zainteresowani statg
aktualizacja swojej oferty handlowej spotkaja si¢ podczas Salonu
Mody Fast Fashion. Wyjatkowym miejscem w ramach ekspozycji
bedzie strefa FUTURE, prezentujaca prace debiutujacych
projektantow. Dla wielu z nich udziat w targach bedzie pierwszym
powaznym sprawdzianem z kreatywnosci i przedsigbiorczos$ci oraz
okazja do nawiazania wspdtpracy z firmami odziezowymi prowadza-
cymi dziatalno$¢ na rynku migdzynarodowym. Kolekcje Ubioréw na
jutro przygotowane przez uczestnikoéw projektu FUTURE
prezentowane beda podczas codziennych pokazow.

Targi Tex-Style tylko wiosna
W odpowiedzi na zmieniajace si¢ oczekiwania producentow
i dystrybutoréw tekstylidw, pasmanterii oraz dodatkéw krawieckich,

PASKI

® skéropodobne
® skorzane

® parciane

® skoropodobne
® zamszowe

® przeszywane
o gitasowe

® hawetniane

ze skosu
- Spaghetti

i paskow

® paseczki zapiecia
LAMOWKI

® Ustugowe cigcie
® Makarony atlasowe

® Obcigganie klamer

WYPUSTKI - RZEMYKI
95-030 Rzgow k/todzi, Gospodarz 31, tel./fax (42) 214 20 20, e-mail: binex@paski.com.pl, www.paski.com.pl




poczawszy od marca 2010 r. zmieni si¢ cykl organizacji Targéw
Tkanin i Dodatkéw dla Przemystu Odziezowego Tex-Style - targi
beda odbywaty sig tylko raz w roku - wiosna.

Dwudziesta odstona innowacji

Organizowany w cyklu dwuletnim Miedzynarodowy Salon
Maszyn Wlékienniczych, Odziezowych i Obuwniczych Intermasz,
to obecnie najwigksza w Polsce platforma biznesowa w obszarze
nowoczesnych maszyn i urzadzen oraz komputerowych systemow
przygotowania produkcji. Oferta Salonu jest skierowana do produ-
centow dzialajacych w branzy odziezowo-tekstylnej oraz obuwniczo
skorzanej, a takze pracowni projektowania i dekoracji z wykorzysta-
niem tekstyliow domowych oraz producentoéw wyrobow tapicero-
wanych. Wydarzenie skupia firmy dynamiczne, kreatywne, majace
wyrazny wktad w innowacyjne technologie oraz spetniajace
najwyzsze standardy jakosci. W Salonie uczestniczy¢ beda
przedsigbiorstwa zajmujace si¢ produkcja, importem oraz handlem
maszynami wiokienniczymi, odziezowymi i obuwniczymi. Z my$la
o zwigkszeniu efektywnosci wystapien targowych organizatorzy
proponuja nowa forme prezentacji oferty wystawcow, w mysl hasta
., Wystawcey sprzedaja produkty, nie wyglad stoiska”. Ponadto
uczestnicy salonu Intermasz beda mogli skorzysta¢ z innowacyjnego
programu matchmakingowego - Hosted Buyers, ktory pozwoli na
maksymalne skrocenie czasu dotarcia do wasko wyspecjalizowanej
grupy potencjalnych odbiorcow.

Moéwig o targach:

Malgorzata Nowak-Sowinska, dyrektor projektow Next Season,
Body Style, Fast Fashion, Tex-Style:

- Dokladamy staran by targi mody w Poznaniu pozytywnie
zaskakiwaly naszych partnerow i klientow mozliwosciami oraz
standardami nawiqzywania efektywnych kontaktow biznesowych.
Propozycja poszerzenia oferty Kontraktacji Next Season o kolekcje
obuwia i galanterii skorzanej wzbudzilta duze zainteresowanie
importeréw oraz kupcéw kontraktujqcych kolekcje z potrocznym
wyprzedzeniem. Dla firm, ktorych oferta skierowana jest do
odziezowych sklepow detalicznych, butikow, sieci i centréw
handlowych udzial w targach mody w Poznaniu jest sposobem
dotarcia do kluczowych klientow. W marcu 2010 r., ze wzgledu na
wielos¢ wydarzen odbywajqcych sie w jednym miejscu i czasie dla
roznych segmentow rynku tekstylnego i odziezowego, targi mody
w Poznaniu bedq najbardziej kompleksowym wydarzeniem
biznesowym dla branzy odziezowo-tekstylnej.

Edyta Bonin-Kanikowska, dyrektor projektu Intermasz:

- Opierajqc sie na doswiadczeniach liderow rynku maszyn
i urzqdzen dla branzy tekstylnej i skorzanej, opracowalismy nowq
koncepcjq targow INTERMASZ 2010. Przygotowalismy kompleksowq
oferte obejmujqcq zabudowe stoiska w dwoch aranzacjach. Nowosciq
Jest rowniez udostepnienie przestrzeni speaker s corner naszym
klientom, gdzie firmy zaprezentujq oferte nowoczesnych technologii
dla przemystu widkienniczego, odziezowego i skérzanego. Po raz
pierwszy wstep na targi bedzie bezplatny, po dokonaniu rejestracji.

Wigcej informacji: www.mtp.pl

P.P.H.U. MJM LAMEX Maria Tokarska
92-221 tédz, ul. Mazowiecka 43
tel. +48 42 658 84 08
fax +48 42 658 24 36
www.mjmlamex.com.pl
e-mail: biuro@mjmlamex.pl

PRODUCENT
LAMOWEK
I GURTU
SPODNIOWEGO

MM g

-..-i""
Lamex

o LAMC:)WKA ZAPRASOWANA ZE SKOSU
* LAMOWKA NIEZAPRASOWANA

* WYPUSTKA ZE SZNURKIEM

* GURT SPODNIOWY

* TKANINY ATEASOWE, SATYNOWE

e CIECIE TKANIN, DZIANIN

DUZE UPUSTY I )

PEENA GAMA KOLOROW | ROZMIAROW |
ZAMOW DARMOWY KATALOG NASZYCH PRODUKTOW
NAJLEPSZE CENY W POLSCE

KOLOR NA ZYCZENIE KLIENTA

DARMOWA INFOLINIA 0800 703 001

GUMY ODZIEZOWE DZIANE

od 4 mm do 50 mm (biate i czarne)
oraz

GUMY ZE SZNURKIEM

Dostawa do Klienta

"GUMTEX" s.c.
05-092 tomianki k/\Warszawy, ul. Kasztanowa 14
tel./fax 0-22 751-12-45
e-mail: gumtex@epf.pl www.gumtex.pl
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Rusza druga edyeja konkursu dla miodych
projektantaw mody Fashion Designer Awards 2010!

Na przetomie grudnia 2009 r. i stycznia 2010 r. ruszyta
2. edycja ogoélnopolskiego konkursu Fashion Designer Awards
2010. Pierwsza edycja spotkata si¢ z ogromnym zainteresowaniem
- udzial w niej wzigto 265 pasjonatéw mody z catej Polski, a dzigki
internetowi rowniez z Wielkiej Brytanii, Niemiec i Czech.

- Wezesniejsze zainteresowanie konkursem fantastycznie motywuje
do tego, aby do udzialu w 2. edycji zachecié jeszcze wiecej mtodych,
utalentowanych ludzi, poniewaz ten konkurs daje szanse na rozwdj
i edukacje, jak Zaden inny - méwi producent Fashion Designer
Awards, Joanna Sokolowska-Pronobis.

W puli nagréd znajduja sig -
stypendia w Wyzszej Szkole Kostiu- "
mografii i Projektowania Ubioru
w Warszawie oraz praktyki w atelier
mistrzow projektowania w Polsce =—
i zagranica. Wszystkie prace oceni
grono ekspertow, pasjonatow mody,
angazujacych si¢ w rozwoj mtodych
talentow. Jurorami 2. edycji sa:
Natalia Jaroszewska, Joanna
Klimas, L.ukasz Jemiol, Tomasz
Ossolinski, Marianna Tomaszko,
Marta Ruta, Mateusz Stankiewicz,
Jaga Hupalo, Anna Jurgas, Karolina
Malinowska, Maja Ostaszewska,
Andrzej Foder i Joanna Sokolowska-
Pronobis.

FASHION
DESIGNER
AWARDS

PO AN D

Temat Fashion Designer Awards
2010: Urban pret-a-porter -
inspiracje metropoliami §wiata.

Zgtoszenia w formie od 7 do 10
rysunkéw zurnalowych nalezy wystaé
do 26 lutego 2010 r. (decyduje data
stempla pocztowego)

Wigcej informacji na:
www.fashiondesignerawards.com.pl

Producent galanterii metalowej do jeansu:
guziki, nity, napy, springi, oczka

7 _L

Ortalion odziezowy, kaletniczy
Podszewki, tkaniny pikowane
Polar i inne
Uslugi: impregnacja tkanin, pikowanie tkanin
dhhdhdhdhdhdbbbbbbbhdhdhdhdhdbdbbbss

HURTOWNIA
TKANIN

E T T R L S e R S
KRYSBEA-TKANINY
05-077 Wesola, Stara Milosna, ul. Jezdziecka 3a

tel./fax (22) 773 30 04

KFF FOLIA-KARTON
tel. (25) 757 71 82

Expo image = promocja
na ZAGRANICZNYCH
branzowych

imprezach targowych:
ROSJA, UKRAINA,
LITWA, CZECHY

tel. /fox
+48 (42) 64 00 256




LEOTA  JANWO?”

PL 90-505 L.6dz

ul. Curie-Sktodowskiej 12/14
tel./fax (042) 6376242; 6362245
www.janwo.pl, e-mail: biuro@janwo.pl
i 4 J

I8. edveja Miedzynarodowego Konkursu
la Projektantaw Ubioru

Miedzynarodowe Targi L.édzkie przygotowuja si¢ do 18. edycji
Miedzynarodowego Konkursu dla Projektantéw Ubioru ZLOTA
NITKA. Finat konkursu odbedzie si¢ 7 maja 2010 roku w Lodzi.
Podobnie jak w roku ubieglym, bedzie on jednoczesnie otwarciem
FashionPhiolosophy - Fashion Week Poland. Konkurs jest
najstarszym i najbardziej prestizowym wydarzeniem dla mtodych
ludzi zafascynowanych sztuka projektowania mody. Jego laureatami
sa znane w $wiecie mody osoby: Maciej Zien,
paprocki&brzozowski, Jacek Gmach, Monika Onoszko, grupa
Transmode, Sergiusz Kuchcezynski. Na specjalnych pokazach,
uswietniajacych wieczory galowe, swoje kolekcje prezentowali m.in.:
Agatha Ruiz de la Prada, Maciej Zien, paprocki&brzozowski,
MMC, Viola Spiechowicz, Natalia Jaroszewska. O prestizu
konkursu $§wiadcza: doskonate grono juroréw, wysoki poziom
zakwalifikowanych do finatu kolekcji, niezwykle atrakcyjne
nagrody (20 000 zt w kazdej kategorii), a takze profesjonalna

Ly T
rosna nadsyiaé s adnes Miedsyrarodamyeh Targin Liciieh do MODNE MATERIALY

dnia 20 lutego 2010 r. Do finalu konkursu jurorzy zakwalifikuja FUTRA szTuczne:
maksymalnie 20 kolekeji, w obu kategoriach - pret a porter oraz tkaniny i dzianiny futerkowe na ptaszcze, kurtki, obszycia,
premiere vision. Regulamin oraz Formularz Zgloszenia do Konkursu czapki, kapelusze itp.

znajduje si¢ na stronie www.mtl.lodz.pl/zlotanitka lisy, karakuty, lamy, jenoty, wilki syberyjskie i wiele innych

FLAUSZE, SKORY SZTUCZNE

Zrédlo: tkaniny.com.pl

Al hatt

botamex

95-200 PABIANICE, ul. Poniatowskiego 16
tel. (42) 215 13 22, fax (42) 21515 19
www.botamex.pabianice.pl

e-mail: botamex@botamex.pabianice.pl

e

WYKONUJEMY HAFT - CEKINAMI, KORALIKAMI, TASIEMKA, WEOCZKA,

HAFT - WYPUKLY, PETELKOWY, GIPIUROWY,

APLIKACJE SAMOPRZYLEPNE | PRZYKLEJANIE TERMODZETOW (ULTRASONIC)
y tACZYMY WIELE TECHNIK W JEDNYM WZORZE
POSIADAMY WLASNE STUDIO DO PROJEKTOWANIA | TWORZENIA WZOROW HAFCIARSKICH

w104 image
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BUENOS AIRES MODA

2 - 7 marca 2000 r.
Centro Costa Salouero, Buenos Aires, Aroentyna

20107 N 5

INVIERNO

W dniach 5 - 7 marca 2010 r. Centro Costa Salguero w Buenos
Aires odbedzie si¢ 46. edycja Targéw Mody ,,Buenos Aires Moda”,
majacych na celu promocje oraz hurtowa sprzedaz odziezy. Na 150
stoiskach 30 wiodacych argentynskich marek zaprezentuje swoje
propozycje na sezon jesien-zima 2010. Obejma one stroje klasyczne,
dzinsowe, casual city, weekendowe, koktajlowe, okolicznosciowe,
wieczorowe; tkaniny; wyroby z dzianiny, skory, zamszu; akcesoria i
dodatki, takie jak torebki, bizuteria, nakrycia glowy, obuwie,
galanteria (szale, apaszki, rekawiczki, paski etc.); bielizng; wyroby

. Arivm

#PROYEKTY | PROGRAMY

“HAFCIARSKHIE |

e ) ;
PROJEKTOWANI

.DRIMM"

95-200 Pabianice, ul.Plotra Skargi 35
tel. 501-669-254, tel. 607-648-486

e-mail: drimm@drimm.pl, www.drimm.pl

Firma oferuje Panstwu
drukowanie w metrazu:
o dzianin (wiskoza, lycra)
« tkanin (szyfon, satyna)
« tkanin impregnowanych
« tkanin kurtkowych
OFERUJEMY:
o szybka realizacje zamowien
« doradztwo przy wyborze wzorow
« mozliwoS¢ zastrzezenia danego wzoru

W ciaglej ofercie blisko 90 wzoréw,
W tym rowniez wzory borderowe.
JESTESMY JEDYNA FIRMA,
KTORA POSIADA TAK BOGATE
WZORNICTWO
DRUKU SUBLIMACYJINEGO!

RDRUK

tel. +48 606 681 936
tel/fax +48 33 845 48 56
tel. +48 500 647 829 (english)

3} g Th e-mail: turek35@op.pl
dl'llk.pl

ponczosznicze; stroje kapielowe. Oddzielne sektory zarezerwowane
zostang dla wybitnych argentynskich projektantéw mody oraz dla
producentéw artykutéw wyposazenia wnetrz sklepow i stoisk z
odzieza. W ramach Targéw odbywac¢ si¢ beda pokazy mody ukazujace
tendencje, jakie obowigzywac beda w nadchodzacym sezonie.

Buenos Aires Moda stanowi okazj¢ do nawiagzania kontaktow
handlowych z argentynskimi firmami odziezowymi, ktérych wyroby
pod wzgledem jakosci i wzornictwa stoja na najwyzszym swiatowym
poziomie. Poprzednia edycje¢ Targdéw, w sierpniu 2009 r., odwiedzilo
ponad 16.000 oséb, zwiazanych zawodowo ze $wiatem mody,
pochodzacych z takich krajow jak Brazylia, Chile, Urugwaj, Boliwia,
Meksyk, USA, RPA, Szwajcaria, Hiszpania i innych panstw
europejskich.

Dane kontaktowe:

Dyrektor Generalny: Carmen Castro
Cabrera 6047, 1 C, Buenos Aires

tel.: (54 11) 4777 40 44

e-mail: info@buenosairesmoda.com
www.buenosairesmoda.com

FoinTreX

drukarmmia dzianin i tkanin

DRUK
Z METRAZU

Czarnocin, Rzepki 66
tel. 0606 603 336, 0508 227 647, fax 044 616 50 86
e-mail: biuro@sprinttex.pl
www.sprinttex.pl

91-222 £ 6dz, ul

PPH. & }e
Ca r lz ¥ Sp. 200, e-mtaeilf; Iég
OFICJALNY : _
DYSTRYBUTOR Linz Textil
PRZEDZY
OFERVIJEMY:

nprzedze wiskozowe ciete tex 35; 25; 20;
klasyczne i bezwrzecionowe, w tym .
przedze na dzianing "Akademik" <! TENCEL

nprzedze polivretanowe
dtex 22, 33, 44, 78

nprzedze poliestrowe ciggte
dtex 84, 110, 167 czarne i biale
oraz wielofilamentowe

B CENY DO NEGOCKC)

]
creora

it's in our every fiber




FEDERAL TRADE FAIRS

FOR TEXTILE AND LIGHT INDUSTRY GOODS AND EQUIPMENT

St L | Bl b

TEXTILLEGMVIASH
INTERNATIONAL SALON OF TEXTILE AND CLOTHING
MACHINERY AND PRODUCTION TECHNOLOGY

Hat _l_p «APPAREL TEXTILE SALON» Ufi
57 e INTERNATIONAL SALON OF APPAREL FABRICS Approved

event

O“ AND ACCESSORIES FOR GARMENT PRODUCTION

«TECHNICAL TEXTILE AND RAW MATERIALS SALON»
INTERNATIONAL SALON OF TECHNICAL TEXTILES,
NON-WOVENS, PROTECTION CLOTHES AND RAW MATERIALS

«HOME TEXTILE SALON» 2Ufi
INTERNATIONAL SALON FOR DECORATIVE FABRICS, Roorored
HOME TEXTILES AND INTERIOR FURNISHINGS i

«SALON OF GARMENT AND HEADWEAR»
INTERNATIONAL SALON

«SALON OF ACCESSORIES AND COMPONENTS FOR GARMENT»
INTERNATIONAL SALON

«SALON OF FUR»
INTERNATIONAL SALON

Hall
75 A Salon of «SALON OF GARMENT & ACCESSORIES»
Tt Garment& |NTERNATIONAL SALON

Accessories

‘fLNGIE «SALON OF LINGERIE»
NAION  |NTERNATIONAL SALON

%h" «CHILDREN'S SALON»
INTERNATIONAL SALON

- *i\ WEIR «SALON OF KNITWEAR»
LIS INTERNATIONAL SALON

Hall INTERNATIONAL FAIR 2Ufi

75 (c;—jﬁ "LEATHER - FOOTWEAR - FUR - TECHNOLOGY" Approved

Organizers:
JOINE STCER COMPANE -«Tékﬂ[e)lp@*: Jsc, d iﬁ «RLP-Yarmarka» Lid,
M“@ TEXTILEXPD Tel./fox: (499) 124-6685 v« g8 U-YARMARKA L Tel./fax: (499) 246-2507

, St ‘e-mail: textilexpo@textilexpo. S o — ka@| :
EAROSTERTILE ey e Z ROSLEGPROM 7 L o e P




FEERUARY

17-20

) {

18th INTERNATIONAL FESTIVAL OF VOGUE

25th international 16th international 16th international
exhibition exhibition exhibition

KYIV tNe =
®
EXPD > S | (KT .

STVRE | |etlem | 1ENTE

v | | BUY
LEATHER [ __“

AND | FAS

SAL BRAND
11th international 5th international 5th international
exhibition exhibition exhibition

YOUNG DESIGNERS @Z’jﬂﬁ program
FASHION -PROJECT

ashion ine - FASHION SHOW

VENUE: EXHIBITION CENTER /; KY I VEXPOPL A Z A 28salutnast. Kyiv, Ukraine
4

Co-organizer of the exhibition

LEATHER AND FUR SALON" Information partners:
General organizer- | KYIVINTERNATIONAL League of the manufechurers of footwear, PR
3 4 CONTRACT FAIR, JSC leather haberdashers, fur items )

-and [eathar gnods

Project management: Tel./f. (380 44) 461 9340, 461 9341. E-mail: style@kmkya.kiev.ua
www.kmkya.kiev.ua



Miedzynarodowe Targi < 1
9___ 9 ~ 4 | ) , | , .Wl‘.&k .
Swiat dziecka ki

Warszawa
27-29 maja 2010 r.

Warszawskie Centrum EXPO XX
ul. Pradzynskiego 12/14

www.targiswiatdziecka.pl

Organizator:

MAXPOL Sp. z o.0., Organizator Miedzynarodowych Targéw, ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa,
Tel.: +48 (22) 628-06-21, +48 (22) 625-14-08, +48 (22) 629-96-21,

Fax: +48 (22) 621-03-73, www.maxpol-targi.com.pl
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INDEKS FIRM

AS SYSTEM hurtownia odziezy 7 KANSTEC maszyny 11l str. okt.
AVERY DENNISON maszyny Il str. okt.  KRYSBEA tkaniny 18
BINEX dodatki krawieckie 16 KYIV FASHION targi (Ukraina, Kijow) 22
BOTAMEX ustugi 19  MANNEQUIN dodatki krawieckie 17
BOWIX maszyny 24  MJIM LAMEX dodatki krawieckie 17
CARIZ przedza 20 NOVEL odziez 6
CENTRUM MODY NADARZYN centrum handlowe 9 PATRYCJA WLODARCZYK modelka 3
DARBET odziez 5 POLROS centrum handlowe 14
DOROTA odziez 4 PRIMOTEX dodatki krawieckie 15
DRIMM ustugi 20 PTAK centrum handlowe 13
DZIEDZIC dodatki krawieckie Il str. okt. = RDRUK ustugi 20
DZIEDZIC dzianiny IV str. okt.  SELEKTOR maszyny Il str. okt.
FOSCHI VLADIM odziez | str. okt.  SHARK hurtownia odziezy 6
FOSCHI VLADIM odziez 3 SPRINTTEX ustugi 20
GLYPH agencja reklamowa 7 SWIAT DZIECKA targi (Polska, Warszawa) 23
GUMTEX dodatki krawieckie 17  TEXTILLEGPROM targi (Rosja, Moskwa) 21
HOLI odziez 7  WIELKOPOLSKA GIELDA ODZIEZOWA centrum handlowe 11
J&S COLLECTION odziez 1 WWW.TKANINY.COM.PL serwis internetowy 10
JANWO dzianiny 19 Z.G.M. SPJ. J. RUTKOWSKI  dodatki krawieckie 18

STOLL

THE RIGHT WAY TO KNIT
Mn = T Y

Oferuje do sprzedazy
szeroka game plaskich
maszyn dziewiarskich.
Mozliwos¢ finansowania,
raty.

www.stoll.com

ZAPRASZAMY

e

Przedstawicielstwo firmy

STOLL (Niemcy)

Warszawa
tel. 0 602 228 163

92-548 £.6dz

. ul. Tansmana 3/01
(rég ul. Adwentowicza i ul. Czernika)

tel./fax (42) 673 97 97

tel. 0 602 721 112

Bielsko-Biata
tel. 0 608 957 750

Serwis
tel. 0 602 506 130

www.bowix.com.pl
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A Wiekszy wybor
| trafne

rozwigzania

2 O
's EK " -:__ ‘.1 A i w
el /fox +4871 325 92.36,Tel kom. +48 508206 105+
= - - - — =

- ol 4

[KOKANSTEC

SZYCIE? Z NAMI TO PROSTE...

Kanstec Sp. z 0.0.

AL T. Kosciuszki 134, 90-451 todi

tel. (42) 674 50 41, fux (42) 640 29 52
o/Wrodaw

ul. Robotnicza 72C, 53-608 Wroclaw
tel./fax (71) 797 88 69

. * Krojownia
 lagowanie automatyczne, cigcie automatyczne

, /777
fonio ~“Wewwwv

® Maszyny szwalnicze
 IKANSAI 2 PERASTS < NLEKKH

. Syu'(;emy CAD/CAM ,//\Y;’

o Systemy loserowe

DProl aser

 USLUGI - Konstrukcja Form Odziezowych

Swiatowy lider w znakowaniu

AKTUALN®SCI WYBAWNICT WA | identyfikacji produktow

INFORMACJE BRANZ@WE
BRANZ@OWA BAZA PANYCH

Avery Dennimon A.LS. Polska Sp. z 0.0

ul. Maryesiska 34, Budyre C1, (053-228 Warazawa
Tl +48-22 518 4600

Fax-+48:22 811 1085

i pliEeu, sverydennison.com

WAL, OVENY Tl enniann, com

STAEA AKTUALIZACJA
WPIS D@ BAZY FIRM ! @ AVERY

DENNISON*
ZAPRASZAMY

w104 imege
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DZIANINY
WISKOZOWE

Rzgéw

ul. Pabianicka 53
tel. +48 505 917 077
tel. +48 505 031 090

Warszawa - Janki
al. Krakowska 52 b
tel. +48 506 663 638

www.dzianinywiskozowe.pl
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