N 106 Kuiecieri 20101
. CZASOPISMO BRANZY ODZIEZOWEJ | TEKSTYLNEJ

NS0T

tel./fax +48 (42) 68 11 606
tel. +48 (42) 68 14 570
e-mail: madame@gorajec.net

www.madame.com.pl



DZIANINY
WISKOZOWE

tel. +48 505 917 077
tel. +48 505 031 090

7 ¢ ul. Pabianicka 53

_ _. Warszawa - Janki
al. Krakowska 52 b

www.dzianinywiskozowe.pl




PRODUCENT ODZIEEY DAMSKIEJ

R Yy

i1 Y

ool

aE N S
o Polska
09-421 Plock, ul. Szkolna 1
tel. +48 (24) 267 30 71
fax +48 (24) 268 49 84
tel. kom. +48 601 275 454
jis@jis.com.pl, www.jis.com.pl

® Tuszyn, "Bazar Gminny" I
- rzad D, miejsce 248-249
® Rzgow, C.H. "Ptak" |

oferujemy

- hala G, micjsce 142 ¢ KURTKI ¢ PLASZCZE ® GARSONKI ¢ SUKIENKI

- Pasaz Wschodni, miejsce 47



BUSINESS

CZASOPISMO BRANZY ODZIEZOWEJ | TEKSTYLNE)

Nr 106 Kwiecien 2010 .

FASHION PHILOSOPHY FASHION WEEK POLAND
Maj 2010 r.

FASHION DESIGNER AWARDS 2010
Miedzynarodowe Grono Poffinalistow

Maraton Kreatywnosci
CRACOW FASHION AWARDS 2010

SAMANTA Pret-a-Porter - Wymarzona Bielizna

Nowe Targi CPI
COLLECTION PREMIERE ISTANBUL

Ztoty Medal MTP dla AB*GROUP!

Chron Swoj Znak!

Elzbieta Brzozowska

Letnia Odstona Spodni Marki HATTRIC
KA by APOTEOZA STYLU

Indeks Firm

materiat na oktadke:
firma MADAME

f. W06 i 2081
i . CZASOPISMO BRANZY ODZIEZOWE i TEKSTYLNES

publishing house

Adres Redakcji:

95-200 Pabianice, ul. Grota Roweckiego 8a / 104
www.image-press.com.pl, image@image-press.com.pl
tel. /fax +48 (42) 64 00 256 (- 259)

* Redaktor Naczelny: PIOTR KROL

® Dziat reklamy i prenumeraty: tel./fax +48 (42) 64 00 256 (- 259)

* Wspétpraca: .
PORTALE BRANZOWE - www.tkaniny.com,pl; www.odziez24.pl

e \Wydawca: image Piotr Krél, 95-200 Pabianice, ul. Sempotowskiej 29

e Kolportaz: prenumerata, imprezy targowe, wysytka pocztowa, odziezowe centra hurtowe:
*Wielkopolska Gietda Odziezowa - Poznan, *Centrum Handlowe "Ptak" - Rzgéw k/todzi,
*Centrum Handlowe "POLROS" - Rzgoéw k/kodzi, *Targowiska w Tuszynie i Gtuchowie,
*Centrum Mody Nadarzyn,
*Centrum Handlu Hurtowego "MAXIMUS",
*wybrane hurtownie odziezy, tkanin i dodatkéw krawieckich

Materiaty publikowane w piémie s3 objete ochrong prawa autorskiego. Przedruki mozliwe
jedynie za zgoda wydawcy. Materiatéw nie zamoéwionych nie zwracamy. Redakcja nie
odpowiada za tres¢ materiatéw reklamowych. Tytut jest wiasnoscia image - Piotr Krol.




Import z DHL

DZIEKI NAM
IMPORT JEST PROSTY.

Przepisy, posrednicy, dokumenty i wiele innych wymogow czesto powoduje komplikacje.
Dlaczego nie skorzystasz z ustugi DHL IMPORT EXPRESS WORLDWIDE, aby rozwigza¢ problemy
z importem? Jedna firma od drzwi do drzwi, z duzym doswiadczeniem
w odprawach celnych. Jedna konkurencyjna cena. Jedna faktura w jednej walucie.

To wszystko oznacza szybka dostawe bez wyméwek i ukrytych kosztéw. Jakie to proste!
Zarejestruj sie na simplydhl.com/poland, aby zacza¢ oszczedzaé juz dzis.

Zmniejsz swoje koszty importowe nawet o 50% w ciggu 6 miesiecy.
Skorzystaj z promocji DHL IMPORT EXPRESS WORLDWIDE lub DHL IMPORT EXPRESS 12:00 do 31 sierpnia 2010,

a uzyskasz do 50% znizki. Juz dzi$ zarejestruj sig na simplydhl.com/poland.
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ashion Philosophy Fashion Week Poland - maj 2000

Najlepsi polscy projektanci, uznani
designerzy z zagranicy, dziennikarze mody,
supermodelki - juz wkroétce w Lodzi!

Od 7 do 11 maja kolejna edycja Fashion
Philosophy Fashion Week Poland. 1.6dz
po raz kolejny stanie si¢ stolicg swiatowej
mody. Na wybiegach w kilku punktach
miasta, m.in. w Hali Expo, Hotelu Andels,
w Manufakturze, na ul. Piotrkowskiej

i w kompleksie Uniontexu swoje kolekcje
zaprezentuja znani projektanci z Polski

i zagranicy. Na drugiej edycji Fashion Week swojg obecnos¢ zapowiedzieli
m.in. Paprocki&Brzozowski, MMC, Mariusz Przybylski, Natalia
Jaroszewska, Joanna Klimas, Lukasz Jemiol, Marcin Giebultowski.

W ramach off-owej czgsci imprezy bedzie mozna rowniez poznaé kolekcje
autorstwa NUNC, Ani Orskiej, Cock and bull's Story, Oluhi, Maldoror’a,
Jagody Piekarskiej, Sylwii Rochali, Asi Wysoczynskiej, Basi Marek,
Konrada Parola, UEG.

Podczas Tygodnia Mody w Lodzi zobaczymy kolekcje projektantow
z Rosji, Ukrainy, Portugalii, Hiszpanii, Francji. 7 maja odbedzie si¢
Gala Finalowa Migdzynarodowego Konkursu dla Projektantow Ubioru
Zlota Nitka. Tegorocznym gosciem specjalnym konkursu bedzie Roksana
Bogucka - najbardziej rozpoznawana projektantka Ukrainy, ubierajaca
m.in. Juli¢ Tymoszenko. Fani ekologii zobacza propozycje projektantow
tworzacych swe dzieta z materialow recyklingowych w ramach konkursu
RE Act Fashion Show (w ubieglym roku twarzg i gosciem honorowym
imprezy byta Iza Miko).

Nie zabraknie tez wielkich nazwisk ze swiata mody - swoja obecnosé
potwierdzili juz Nuno Gama z Portugalii czy Eymeric Francoise z Francji.

FASHIO)
NPHILO
SOPHY

FASHION WEEK POLAND

Nalezy przypomnieé, ze podczas pierwszej edycji FashionPhilosophy Fashion

Week Poland mielismy niepowtarzalng szans¢ zobaczenia kolekcji takich
gwiazd jak: Gaspard Yurkievich, Miguel Vieira, Georges Chakra czy Agatha

PRODUCENT .
WIZYTOWEJ ODZIEZY

DAMSKIEJ
W DUZYCH ROZMIARACH (42- 52)

& oferuje:

Posiadamy bogaty wybor wzoréw i kolorow

*Zakiety *Sukienki *Spodnice *Komplety wizytowe

MOZLIWOSC KOMPLETOWANIA UBIORU WEDLUG POTRZEB KLIENTA!!

Ruiz de la Prada (w dowod uznania i sympatii dla polskiego Fashion Week
Agatha Ruiz de la Prada przygotowata specjalny plakat z okazji majowej
edycji Tygodnia Mody w Lodzi).

FashionPhilosophy Fashion Week Poland to nie tylko konkursy i pokazy
mody, ale tez liczne seminaria prowadzone przez modowych ekspertéw oraz
warsztaty Concept Store organizowane przy wspolpracy ze stynng londynska
agencja WGSN. Planowane sg rowniez wystawy fotografii mody, ktore
potacza FashionPhilosophy Fashion Week Poland z odbywajacym si¢ po raz
9-ty w Lodzi FotoFestiwalem.
Nie zabraknie pokazéw mody
alternatywnej w nietypowych
miejscach (jak np. opuszczone
wngtrza fabryczne), a kazdy
dzien Fashion Week zakonczy
si¢ after party w najmodniej-
szych t6dzkich klubach.

Pierwszy polski Fashion
Week, ktory odbywat si¢
wiosng 2009 r. odwiedzito
ponad 10.000 widzoéw oraz
setki dziennikarzy, w tym
Diane Pernet - $wiatowej
stawy dziennikarka i bloggerka.

FASHION
PHILOSOPHY

Zyjesz moda? Przezyj
Fashion Philosophy
Fashion Week Poland!

Informacje:
www.fashionweek.pl

PUNKTY SPRZEDAZY: ® C.H. PTAK, Pasaz Zachodni, box 26
e CENTRUM MODY NADARZYN, box 219

tel. +48 602 533 892

image 106



Fashion Destoner Awards 2010

miedzynarodowe orono potfmalistow

Na ten konkurs pasjonaci mody czekali kilka miesigcy. Zapat z jakim
przesytali prace dowodzi o obdarzonym przez nich zaufaniu i sympatii.
Prace naptywaly z calej Polski, Europy, Swiata.

- Jestem dumna ze wszystkich uczestnikoéw 2. edycji - mOowi organizatorka
Joanna Sokolowska-Pronobis. - Otrzymalismy imponujqcq liczbe
znakomitych prac od blisko 240. uczestnikow z réznych zakqtkéw swiata,
np. Francji, USA, Irlandii, Bialorusi czy Turcji. Konkurs Fashion Designer
Awards od 2. edycji stal sie zatem konkursem miedzynarodowym!

Jednych projektantow walczacych o wygrang motywowat staz w MSKPU,
innych praktyki w atelier Natalii Jaroszewskiej i Georgesa Hobeika, jeszcze
innych pragnienie pokazania swojej wizji mody. Jednak do potfinatu
zakwalifikowa¢ mogto si¢ tylko 20. szczgsliwcow.

- Tegoroczna edycja Fashion Designer Awards dotyczyla pret-a-porter,
czyli realnej mody. Temat catkowicie inny niz haute couture, a zarazem
bardziej wymagajqcy, trudno jest wiec porownacé obie edycje, jednak biorqc
pod uwage ilos¢ nadestanych prac, cieszy fakt jak wielu mlodych projektantéw
chcialo sie z tym tematem zmierzy¢ - moéwi Tomasz Ossolinski. - Mlodzi
projektanci przedstawili oryginalne, swieze, czasem intrygujqce interpretacje
mody, szkoda ze do Pélfinatu moglo wejsé tylko 20 oséb.

Po profesjonalnych, burzliwych i petnych zaangazowania obradach,
ktore odbyly si¢ w Hard Rock Cafe, Jury Fashion Designer Awards 2010,
w sktadzie: Joanna Klimas, Natalia Jaroszewska, Tomasz Ossolinski, Lukasz
Jemiot, Marianna Tomaszko, Marta Ruta, Jaga Hupato, Anna Jurgas, Mateusz
Stankiewicz, Andrzej Foder i Joanna Sokotowska-Pronobis, zadecydowato, ze
na Pélfinale w Zlotych Tarasach (17 kwietnia) swoje kolekcje zaprezentuja:

Bernadeta Medrak (Warszawa), Aleksandra Bajer (Gliwice), Kamil
Bedkowski (Sosnowiec), Estera Boiteux Taiber (Paryz), Olga Borys (Otwock),
Elcin Cavus (Istambul), Piotr Drzat (Glogéw Matopolski), Martyna
Grajkowska (Garwolin), Kamila Janiuk (Lublin), Aleksandra Kawatko
(Warszawa), Damian Konieczny (Szczecin), Iwona Leliwa-Kopystynska
(Warszawa), Ludomir Lenda (Radom), Katarzyna Ostapowicz (L6dz),

Joanna Dominika Ostrowska (Biatystok), L.ukasz Palczewski (Lublin),
Anna Pitchougina (Gdynia), Malgorzata Ryzinska-Komorowska (Warszawa),
Adrian Wawrzyniak (Poznan), Alicja Zdebska (Warszawa).

- Poziom wybranych do Pélfinalu prac jest bardzo wyréownany, pojawily
sie bardzo ciekawe propozycje. Ja wsréd projektow szukatem nowych
rozwiqzan, a takze ciekawej szaty graficznej, aby sprawdzi¢ czy dana osoba

Jest na tyle dojrzalq, by zaprezentowaé
spojnq kolekcje - moéwi Lukasz Jemiol. -
Jestem przekonany, ze wsréd wybranych
polfinalistow znajdujq sie osoby, ktore
mogq profesjonalnie zajqé sie
projektowaniem mody.

www.fashiondesignerawards.com.pl

Juz od 40 lat firma Foschi Vladim z powodzeniem
produkuje modng odziez damska.

Wiosenna kolekcja Foschi Vladim zostata opracowana
przez grupe doswiadczonych designeréw, ktorzy nadali
wyrobom niepowtarzalny styl w potaczeniu z oryginalnoscia.
Scisty zwigzek miedzy modg i silng marka jest tu
dostrzegalny w kazdym detalu.

Przy tworzeniu naszej doskonatej odziezy doktadnie
sprawdzamy jako$¢ wykorzystywanych tkanin. Co miesigc
naszym klientom przedstawiamy nowe modele, dzieki czemu
moga sie zapozna¢ z naszymi najnowszymi modowymi
ideami.

Foschi VIadim - to grupa, osiggajaca sukcesy,
charakteryzujgca sie silng motywacja i wcigz narastajaca
namietnoscig do mody.

3000 klientow na catym Swiecie wybrato wyroby marki
Foschi Vladim, skfadajace sie z modnych linii: VLADIM,
DPC, LEONOR, CERRI i MONICA MAGNI.

-OSCHVLADIME

N
N

CENTERGROSS FRANZ. FUNO, 40050 - ARGELATO (BO)

Via dei Setaioli, 18 - Blocco 9, tel. (39) 051 66.46.030 (3 lines), fax (39) 051 66.47.014

CENTRO COMMERCIALE PRATACCI, 52100 - AREZZO
Via Edison, 15 - 15/A, tel. (39) 0575 98.40.84, fax (39) 0575 98.41.01

www.foschivladim.it  e-mail: info@foschivladim.it

Dystrybucja w Polsce:
Rzgow, C.H. PTAK hala G-220
_Zaxfzﬂ/’ tel. (48) 607 450 530; (39) 338 77 58 272
kristianmik@libero.it

106 image



Maraton kreatywnosei - Cracow Fashion Awards 2010

21 marca 2010 r. w hali Targow
w Krakowie odbyt si¢ po raz kolejny
Cracow Fashion Awards - pokaz dyplo-
mowy studentow Szkoly Artystycznego
Projektowania Ubioru. Mitosnicy mody
mieli w czym wybieraé. Byly wszystkie
kolory tgczy, ale tez czernie i szarosci.
Duzo przerysowanych form i poszerzanych
bioder, ale takze zwiewne sukienki, klasyka
kontra awangarda, aktualne tendencje

Cracow
fashio
awaras

]
]
3
Lo
c
=
1o
3
X
A
@
«
8
1)
«
c
<

Aneta Zielinska
Aneta Zielinska

Anna Palka-Nowak
Anna Ziemniak
Dorota Pietruszka

Ewa Kowalczyk
Gabriela Amonowicz
Olga Kowalunas

i zaskakujace inspiracje. Ponad 50 kolekcji, kazda wymagajaca skupienia

i uwagi. Kazda wyjatkowa, bo przeciez bedaca zwienczeniem 2,5 letniej
nauki w SAPU. Prawdziwy maraton dla wytrwalych, ale wart poswigcenia,
by méc wyltowic¢ z thumu kolekeji te, ktore czeka przysztos¢ w swiecie mody.
Dodatkowa atrakcja wieczoru - szalony pokaz Jerzego Antkowiaka - spotkat
si¢ z entuzjastycznym przyjeciem okoto tysigcznej publicznosci.

Prace absolwentow oceniata Rada Wysokich Krawcow - w sktad ktorej
wechodzili projektanci: Jerzy Antkowiak, Joanna Blazejowska (firma Aska
z Paryza), Ewa Jagielska-Zak (firma Leo Lazzi), Ilona Kanclerz, Monika
Onoszko, Dorota Wroblewska (Dom Mody Forget-me-not) oraz Rada
Mediow (przedstawiciele mediow i patrondw medialnych) pod przewod-
nictwem Michala Zaczynskiego (Newsweek).

Tytut Kolekeji Roku oraz Statuetke Cracow Fashion Awards 2010
zdobyta Aneta Zielinska - autorka subtelnej, delikatnej, bardzo kobiecej,

a jednoczesnie przykuwajacej uwage detalami kolekcji zatytutlowanej
»Echo”. Zgodnie z zasada: ,,Zwycig¢zca bierze wszystko!”, Rada Mediow
roéwniez t¢ kolekcje uznata za najlepsza.

Pozostate wyréznienia Rady Wysokich Krawcow i Rady Mediow
trafity do: Olgi Kowalunas, Anastazji Kwietniowskiej, Ewy Kowalczyk,
Anny Palki-Nowak oraz Anny Ziemniak.

Statuetke Galerii Kazimierz otrzymata Gabriela Amonowicz, ktéra
swoja kolekcje¢ ,,Power Women” zaprezentowata 27 marca w Galerii
Kazimierz na pokazie konczacym tegoroczny Cracow Fashion Week.
Przedstawiciel marki Lancia, Matgorzata Glazewska, przyznata nagrode,

w wysokosci 2 tys. ztotych oraz ,, Tydzien z Lancia”, Dorocie Pietruszce

za kolekcje ,,Coffee break”. Firma Ariadna S.A. swoja doroczna nagrode
przekazata Ewie Kowalczyk. Kolekcje Kaji Haranczyk ,,Graffiti” oraz
Anastazji Kwietniowskiej ,,Madame” zostaly nagrodzone atrakcyjnymi
stazami przez Elzbiet¢ Izdebska - Prezesa Firmy Americanos. Natomiast

staz w KREAtura Concept Store otrzymata Marzena Podolska. Propozycje¢
wyjazdu do Academy of Design and Haute Couture w Walencji otrzymaty
Danuta Dabrowska, Patrycja Guzik, Aneta Zielinska, Dorota Pietruszka,
Anna Wendeker, Patrycja Lach. Jak co roku, poszczeg6lni patroni medialni
przyznali swoje indywidualne nagrody.

Magdalena Marciniak, w imieniu Wydawnictwa imege, za najbardziej
wyrozniajaca si¢ kolekcje uznata ,,Echo” Anety Zielinskiej. W najblizszym
czasie, w ramach cyklu ,,Portret Projektanta”, bedziecie Panstwo mogli
zapoznac si¢ z jej autorka oraz poznaé szczegodty jej tworczosci.

[

SZKOrA ARTYSTYCZNEGO
PROJEKTOWANIA UBIORU

www.ksa.edu.pl
foto: Pawel Kamiriski

Samanta Pret-a-Porter

wymarzona hielizna

- Stworzylismy linie, ktora jest wygodna, ale jednoczesnie
bardzo kobieca. Delikatne blekity, fiolety czy klasyczne czernie
wyeksponujq cialo i zapewniq dyskretny komfort. Samanta
Pret-d-Porter jest liniq, ktorq kierujemy do naszych wiernych
klientek, do 0sob, ktore zaufaly nam od wielu lat - powiedziata
Marzena Listwan, dyrektor kreatywny firmy Samanta.

Nowe produkty Samanta Pret-a-Porter mozna zobaczy¢
w najnowszej kolekcji wiosna-lato 2010. Jest to szes¢ linii
bielizny dziennej, jedna linia bielizny nocnej oraz dwie linie
strojow plazowych.
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Bio - subtelnos$¢ natury. Monotoni¢ pustynnego krajobrazu
przetamuje delikatnie zdobiona obszywka. Kolor dzianiny i skory
tworzy monochromatyczny obraz. Widkna Novarel utrzymuja
skore w stanie doskonatego nawilzenia. Asortyment w linii
zaspakaja najbardziej wymagajace potrzeby. (kolor: bezowy)

Frida - awangardowy szyk. Harmonia bogatych wplywow
hiszpanskich konkwistadorow w potaczeniu z inkaska technika
haftu pobudza wyobraznie i porusza zmysty. Bezszwowe
wykonczenie nogawek zapewnia maksimum komfortu
uzytkowania. (kolor: fioletowy)



@l Hermina ) Belize

Elan - wyrafinowana elegancja. Barwy pustynnego
krajobrazu poprzecinanego biela stonych jezior kontrastuja
z wyrafinowanym, kolorowym motywem kwiatowym.
Réznorodno$é asortymentowa pozwala podkresli¢ ksztalt
kobiecego pigkna. (kolor: biaty, ztoty)

Evita - namigtne pragnienie. Ekspresja haftu przywotuje
na mysl roztanczone noce w takt argentynskiego tanga.
Delikatna siatka namigtnie oplata nasze ciato, dodaje linii
lekkos$ci. Bezszwowo wykonczone nogawki idealnie
dopasowuja si¢ do ciata. (kolor: z6tty, czarny)

Miraflores - kobieca dyskrecja. Subtelna zielen kwiatow
podkresla szlachetnos¢ kremowego haftu. Kwiaty jawia si¢ jak
perty bogatego wybrzeza Miraflores. Finezyjne figi, ultralekkie
stringi oraz powabne biustonosze i body wzmagaja poczucie
kobiecosci. (kolor: zielony)

Hermina - zmystowe pigkno. Wyrafinowane wzory na hafcie
sa odzwierciedleniem naturalnego bogactwa oceanu. Blekit jest
ukojeniem w trakcie spaceru po piaszczystej plazy. Bogato
zdobione ramiaczka oraz boki biustonosza pozwalaja nam czué
si¢ wyjatkowo. (kolor: bigkitny)

Belize - niezapomniana przygoda. Dziko$¢ oraz drapieznosé
prezentowanej linii zostata ztagodzona potyskujaca czernia.
Delikatne ramigczka niczym liany oplota nasze ramiona, preznie
podtrzymujac biust. Proponowany asortyment w linii pozwoli na
podréze w rdznorodne czesci Amazonii. (kolor: ztoto-czarny)

Espino - spelnione marzenie. Potyskujace ztoto wéréd
geometrycznych zadrukéw na dzianinie to symbol inkaskiego
skarbu. Jest on spelnieniem marzen oraz gratyfikacja trudu
dalekiej podrdzy. Proponowany asortyment w linii to urzeczy-
wistnienie naszych pragnien - zapewnienie poczucia komfortu
i zmystowosci. (kolor: brazowy)

Catalina - wyrafinowana elegancja. Proponowana linia to
konsystencja elegancji oraz dobrego smaku. Niebieska paleta
barw przenosi nas nad jezioro Titicaca. Glgbokie granaty,
delikatne biekity, eleganckie szafiry subtelnie kontrastuja
z miodowym kolorem wybrzeza. Aksamitna w dotyku tkanina

jest gwarancja luksusu. (kolor: niebieski)
www.samanta.pl

‘Catalina
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Szyjemy krétkie serie z namowszych tkanin Mosklch francuski
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eeaer | Collection Premiere Istanhul

Na przetomie sierpnia i wrzesnia 2010 r. tureckie Zrzeszenie
Eksporterow Mody i Odziezy ITKIB (Istanbul Textile and Apparel
Exporter’s Association) w $cistej kooperacji z Igedo Company
w Diisseldorfie zorganizuje w po raz pierwszy CPI - Collection
Premiere Istanbul. Réwnolegle z Istanbul Fashion Week zrzeszenie
ITKIB przedstawi w tureckiej metropolii mody okoto 300 wybranych
miedzynarodowych marek.

Zrzeszenie ITKIB prowadzi¢ bedzie organizacj¢ imprezy, akwizycje
odwiedzajacych oraz tureckich wystawcow, natomiast Igedo Company
przejmuje akwizycje wystawcow zagranicznych, czgs$¢ kontaktow
medialnych oraz stuzy¢ bedzie tureckiemu zrzeszeniu swoim meryto-
rycznym doradztwem. Doktadny termin oraz lokalizacja targéw CPI
zostang wkroétce podane do wiadomoscei. Targi odbeda si¢ w bezposred-
nim sgsiedztwie Istambul Fashion Week.

Hikmet Tanriverdi, prezes zrzeszenia ITKIB: - Targi CPI bardzo
szybko stanq si¢ najwazniejszq modowq imprezq dla calego regionu,
gdyz realizowaé bedq bardzo jasno sprecyzowany kierunek. Igedo
Company jest naszym bardzo kompetentnym i rzetelnym partnerem
w kooperacji, o czym moglismy sie przekona¢ przez wiele lat podczas
organizacji targow mody zaréowno w Diisseldorfie jak i w Moskwie.
ITKIB oraz Igedo Company dajq wspdlnie gwarancje dla profesjona-
lizmu nowej imprezy targowej, skierowanej na potrzeby branzy mody.

Mirjam Dietz, dyrektor wykonawcza d.s. mody w Igedo Company:
- Projekt targéw CPI konsultowalismy z licznymi wystawcami juz
w czasie wrzesniowych targéw CPM w Moskwie, otwierajqc w ten
sposob drzwi dla naszego nowego projektu. Spotkalismy sie ze zdecydo-
wanym zainteresowaniem ze strony miedzynarodowych producentow.
Zarowno rynek jak i sam projekt jest bardzo atrakcyjny i obiecujqcy,
wspolpraca miedzy oboma partnerami swietnie sie uktada, a nasza
wiedza merytoryczna oraz kontakty miedzynarodowe zapewniq targom
CPI cenny wkiad z naszej strony. Cieszymy sie bardzo z partnerskiej
wspolpracy ze zrzeszeniem ITKIB.

W ciagu ostatnich dziesigcioleci Turcja rozwijata si¢ w kierunku
produkcyjnego lidera pracujacego na rzecz europejskiego przemyshu
mody. Ten 6-ty co do wielkosci rynek w Europie traktuje przemyst
odziezowo-tekstylny jako kluczowsq dziedzing swojej gospodarki.
Moda i tekstylia stanowia az 1/4 calego eksportu tego kraju.
Jednoczesnie, turecki przemyst znajduje si¢ w okresie intensywnych
przemian, kierujac si¢ w strong promocji rodzimych marek, kreowanych
przez wlasnych i zagranicznych projektantéw mody. Interesy w ramach
tureckiego rynku mody realizowane sg gléwnie w samej stolicy,

a Istambut stal si¢ najwicksza ptaszczyzna wymiany towaré6w na
catym Bliskim i Srodkowym Wschodzie, przy silnym promieniowaniu
w kierunku Europy.

Istambul zawsze emanowat swoim szczegdlnym urokiem,
wywierajac takze wplyw na modg i jej przemyst. To miasto, ze
swoimi 12 milionami mieszkancéw, potozone migdzy zachodem
i orientem od lat inspirowato branze¢ fascynujaca mieszanka kultur,
bedac jednoczesnie od zawsze uwazane za wazne miejsce handlu
miedzy Europa i Azja Mniejsza. Od dawna czekano, aby takie
profesjonalne targi jak CPI wypelnity istniejaca luk¢ w branzy mody.

Informacje: www.igedo.com

Kontakt w Polsce: Krystyna Slawska

Igedo Company Diisseldort, 00-074 Warszawa, ul. Trebacka 4
tel. 22/6309 610, taks 22/6309 747, kom. 606 702 714

e-mail: kslawska@kig.pl
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Loty Medal MTP dla

Tradycyjnie jak co roku, sygnatem startowym dla nowego sezonu
w polskiej branzy odziezowej i tekstylnej sa odbywajace si¢ na poczatku
marca Poznanskie Targi Mody. Oprocz przedstawienia aktualnych
propozycji, zapowiedzi zblizajacych si¢ trendow, licznych seminariow,
szkolen i pokazow, jednym z najwazniejszych wydarzen jest przyznanie
prestizowych Zloty Medali Migdzynarodowych Targow Poznanskich,
ktérymi honoruje si¢ najlepsze wyroby sposrod prezentowanych przez
wystawcow. W tym roku wsréd wyréznionych znalazly si¢ gtownie firmy
oferujace wyroby odziezowe. Jako jedyny wyrob nie bedacy odzieza
Ztotym Medalem MTP uhonorowano ,,Ekskluzywne opakowanie do
koszul Vittorio Votii” zaprezentowane przez 16dzkg firm¢ AB*GROUP.
Fakt ten zashuguje na szczegdlna uwage, podobnie jak sam wyrdzniony

Wyroéb.

Aby przedstawi¢ jego historig, nalezy wspomnieé o jego przezna-
czeniu. Firma Trafox, opracowujac swoja kolekcje koszul Vittorio Voti,
przeznaczonych na szczegolne okazje dla wymagajacych mezezyzn,
zalozyla rowniez, ze podobnie jak same koszule, tak i wszelkie detale
im towarzyszace, a wigc pudetko, plomba, etykieta czy usztywnienie
kotnierzyka, nie moga w zaden sposob zaklocac ekskluzywnosci wyrobu.
Pomimo wysoko postawionej poprzeczki, firma AB*GROUP, dysponu-
jaca wieloletnim do$wiadczeniem w produkeji i taczeniu ze soba réznych
materiatdw oraz w technologii druku, bez wahania podj¢ta si¢ wyzwania.
Kazdy z detali wymagat dopracowania. Nalezato skupi¢ si¢ na kluczo-
wych cechach: oryginalnos¢, ekskluzywny efekt wizualny, estetyka
wykonania, innowacyjno$¢, niezawodnos¢ i wytrzymatos¢. Tu nie mogto
by¢ mowy o jakiejkolwiek pomylce. W efekcie mamy do czynienia
zNIEZWYKLYM OPAKOWANIEM, stanowiacym wartos¢ sama
w sobie, stajac si¢ odrgbng kolekcja zyjaca w pelnej symbiozie z wyro-
bem, dla ktérej zostato opracowane. Ponizej przedstawiamy poszczegolne
detale wchodzace w sktad owej kolekeji.

Torba papierowa z priplakiem

Produkt ten zostat w 100% stworzony przez dziat graficzny oraz
techniczny AB*GROUP. Badania przeprowadzane podczas tworzenia
nowego produktu musialy odpowiedzie¢ na nastgpujace pytania: o jakiej
grubosci i sztywnosci nalezy wykorzystaé papier, aby wytrzymat cigzar
pudetka wraz z koszula ¢ jak potaczy¢ rozne materiaty, aby nie mialy
wplywu na sztywnos¢ i wyglad torby ¢ jakie zamknigcie pudetka bedzie
innowacyjne i pozwoli na bezpieczne noszenie opakowania, a jedno-
czesnie bedzie praktyczne i tatwe podczas transportu ¢ jaki sznurek
moze zosta¢ uzyty, aby byl zarazem mocny i elegancki?

Kryteria produkcyjne AB*GROUP z powodzeniem rozwiazaty
wszystkie powyzsze aspekty.

Pudelko oklejane

Produkt ten jest wyjatkowy pod wzgledem produkcji, jak i wykon-
czenia. Jego produkcja odbywa si¢ w kilku dziatach w nastepujacy
sposob: papier, przygotowany i sprawdzony pod wzgledem jakosci,
jest kierowany na maszyny do nacinania i klejenia ze sobg kartonu
o grubosci 955 g i 250 g kredy ¢ nastepnie jest sztancowany i nacinany
do formatu pudetka ¢ kolejna operacja jest oklejenie pudetka papierem
na specjalnej maszynie i suszenie * na wyschnigte pudetko naklejane
jest zadrukowane przezroczyste okienko z priplaku ¢ ostatnia operacja
jest wyttoczenie logo na wieczku i boku pudetka na prasie przygotowane;j
pod nowy produkt, o nacisku 6 ton na cm? ¢ dalej pudetko przekazywane
jest do dziahu kontroli jakosci, po przejsciu ktorego jest pakowane
i zabezpieczane prézniowo w celu ochrony przed uszkodzeniem lub
zabrudzeniem.

Folder papierowy, etykieta papierowa i usztywnienie kolnierzyka

Produkcja folderu odbywa si¢ na nowej maszynie Heidelberg
(zakupionej w 2009 roku), gwarantujacej niezawodna jakosc¢ i niski koszt
wytworzenia. Aby zachowa¢ jednolity wyglad calej kolekcji, pierwsza
strona katalogu jest wykonana z papieru wykorzystanego do wykonania
etykiety i usztywnienia kotierzyka. Elementy te sa zadrukowane metoda
druku offsetowego i sitodruku. Wzory-logotypy zostaty wyttoczone
matrycami magnezowymi, wyprodukowanymi w dziale chemigraficznym
firmy AB*GROUP. Warto podkresli¢, iz dzial ten zostat stworzony
z mysla o produkcji wyrobow najwyzszej jakosci, z tego powodu
technologi¢ i maszyny zakupiono w firmie Cartes (Wtochy), a praco-
whicy przeszli specjalistyczne szkolenia. Wymagany wysoki rezim
technologiczny sprawia, ze w Polsce istnieja jeszcze tylko cztery firmy
mogace go spehié.

tkaniny.com.pl
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Plomba aluminiowa

AB*GROUP jest jedynym producentem w Polsce plomb aluminio-
wych. Maszyny do produkcji zostaly wykonane w Polsce przez firme
Mera Poltik - producenta oprzyrzadowania do maszyn precyzyjnych,
a zaprojektowane przez firme¢ Profor, specjalizujaca si¢ w projektowaniu
ttocznikéw. Technologia produkeji plomb to potaczenie kilku dziatow.
Dziat techniczno-metalowy zajmuje si¢ zamawianiem wysokogatun-
kowej blachy i aluminium, ktére muszg odpowiada¢ normom twardosci,
ciagliwosci oraz odpornosci na korozj¢. Jedynym w Polsce zaktadem
bedacym w stanie zagwarantowaé wysoki standard techniczny, a w kon-
sekwencji dobra jakosé produktu, jest Aluminium Konin. Ptyty magne-
zowe sprowadzane sg z jedynego zaktadu w Europie, znajdujacego si¢
w Anglii. Ciekawostka jest fakt, iz ze wzgledu na lekkosé i wytrzymatosé
magnez stosowany jest w silnikach lotniczych i sinikach sportowych
samochodow. Niestety, ma on roéwniez wielka wadg - jego opilki zapalaja,
si¢ nawet od jednej iskry (uzywany jest takze przez pirotechnikow oraz
w produkcji zimnych ogni). Powyzsze materialy posiadaja rewelacyjne
wiasciwosci plastyczne, doskonale si¢ sprawdzajac podczas formowania
i wytwarzania plomby, gdzie poddawane sa wysokim sitom.

Do produkcji plomby dla koszul Vittorio Votii stosowany jest sznurek
o specjalnym splocie, wykonywany w dziale przedzalni firmy
AB*GROUP na maszynach hiszpanskiego producenta - RIUS. W celu
zachowania odpowiedniego skretu, wrzeciona wykorzystywane przy
produkcji sznurka krecg si¢ z predkoscia 9000 obrotéw na minutg.
Technologia skretu, ilosci i grubosci sznurka oraz wlasciwosci
mechaniczne (odpornosé na zrywanie i tarcie) zostaly opracowane
specjalnie pod ten produkt, réznigc si¢ od sznurka uzywanego do innych
produktow wytwarzanych w AB* GROUP.

O Zlotym Medaliscie

Firma AB*GROUP powstata z mysla zaspokojenia Polskiego
rynku w produkty i dodatki na najwyzszym poziomie, mogace
konkurowa¢ ze swiatowymi koncernami. Od poczatku swojego istnienia
zachowuje dynamiczng tendencj¢ rozwojowa. W obecnej chwili moze
szczycié si¢ pozycja lidera na polskim rynku. Jej odbiorcami sa rowniez
firmy zagraniczne, m.in. z Niemiec, Austrii, Czech, Francji, Chin, Wtoch,
Biatorusi czy Litwy. Na swoja dziatalno$¢ wykorzystuje powierzchnig
niemal 2500 m2 (z czego powierzchnia produkcyjna to 2170 m2).
Dysponuje odrgbnymi dziatami, takimi jak: przetworstwa tworzyw
sztucznych (wtryskarki, automaty); kontroli jakosci; drukarni i poligrafii
reklamowej, opakowan; przedzalni; techniczno-badawczym; graficznym;
chemigraficznym (matryce do ztocenia i wykrojniki do tloczenia, np.
napisow Braila); ztocenia i hologramow zabezpieczajacych i certyfiku-
jacych; przygotowania produkcji i nadzoru ustug poligraficznych.
Przyjety system zarzadzania produkcja pozwala na pelna niezaleznosé

od podwykonawcow. Natomiast dostawcy surowcow musza spehniaé
najwyzsze kryteria jakosciowe, przy zachowaniu terminowosci i dostep-
nosci dla systemu pracy ciaglej.

4 Ot

F.P.H. AB*GROUP - 91-204 L.6dz, ul. Dunska 22 A
tel./fax +48 (42) 674 92 85, tel. kom. +48 502 201 138
abgroup@abgroup.pl, www.abgroup.pl

Gléwna siedziba: al. Krakowska 11, Sekocin Nowy k. Janek, 05-090 Raszyn
tel. (22) 715 54 50, tel./fax (22) 720 56 30, tel.kom. 0-601 355 650

godz. otwarcia: pn.-pt. 830-17%, sob. 83°-14%
www.tkaniny-aakash.pl, e-mail: handel@tkaniny-aakash.pl

bezposredni importer

HURT OWNIA
TKANIN

744/ trigkszy tvybor
naj te;n.szyc tk anin.

Filia w Moskwie: ul. Dokukina 17, tel. mob. (+7) 962 948 94 04
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Chron swo) Znak!

Znak towarowy to wizytowka firmy. Zdarza sie, ze tak bardzo
,,podoba si¢” konkurencji, ze ta nasladuje jego ksztalt, kolorystyke, kroj
liter. Kradnie pomyst, kradnie wlasnos¢ intelektualna, wykorzystuje
cudza reputacje. To wiasnie znak towarowy pozwala konsumentom
odréznia¢ produkty od siebie. Jest cenny, poniewaz dobrze wypromo-
wany moze zyska¢ renome, a w zwiazku z tym wysoka wartos$¢. Jest
sktadnikiem majatku przedsigbiorstwa, podnosi jego wartos¢ i wzmacnia
pozycje rynkowa. Jak go chroni¢ skutecznie mozna bylo dowiedzie¢ si¢
16.03.2010 r. podczas bezptatnych warsztatow dla firm p.t. Wartosé
znaku towarowego i jego ochrona w przedsigbiorstwie, zorganizowa-
nych przez Kancelari¢ Rzecznikéw Patentowych JWP w Warszawie.
O tym dlaczego warto chroni¢ znak towarowy rozmawiamy z mecenas
Dorota Rzazewska, radca prawnym, krajowym i europejskim rzeczni-
kiem patentowym, arbitrem d/s krajowych i europejskich domen interne-
towych, Wspoélnikiem Zarzadzajacym Kancelarii JWP, organizatorem
Programu Edukacyjnego ,,Masz pomysl? Masz patent. Masz zysk!”

Co robi¢, gdy konkurencja
podszywa si¢ pod nasz pomysl,
produkt, nazwe, opakowanie
czy firme?

Przede wszystkim, wczesniej
przygotowac si¢ na taka ewentualnosé
- zastrzec znak towarowy w Urzegdzie
Patentowym. To mocne narzedzie
w walce z nieuczciwg konkurencja.
Jedli jednak dojdzie do naruszenia
prawa wlasnosci, istnieje kilka
sposobow poradzenia sobie z takg
sytuacja - polubowne zatatwienie
sprawy, sad arbitrazowy lub proces
sadowy. Z pewnoscia konieczna jest
konsultacja z doswiadczonym pelnomocnikiem, ktory przeprowadzi
postgpowanie najbardziej korzystnie z punktu widzenia pokrzywdzonego
przedsigbiorcy.

Czy oplaca si¢ chronié¢ znaki towarowe? Czy nie wystarczy
w razie problem6w bazowa¢ na ustawie o zwalczaniu nieuczciwe;j
konkurencji?

Warto pomysle¢ o wlaczeniu ochrony swojego know-how, swoich
marek, opakowan czy wynalazkow do strategii zarzadzania firma.
Chroniac wlasno$¢ intelektualna i przemystowa nie tylko zyskujemy
bron do walki z konkurencja, z podrébkami naszych produktow, reklam,
logotypow, opakowan, ale przede wszystkim realnie podnosimy warto$¢
swojej firmy i jej produktow, co ma znaczenie, np. w razie potrzeby
sprzedania firmy czy udzielenia licencji.

Ale to musi by¢ bardzo drogie, zapewne nie sta¢ na taka ochrone
malych i §rednich firm.

To jest jeden ze stereotypow, ktory od razu chciatabym rozwiac.
Rozsadna ochrona tylko niezbednych elementéw wyrozniajacych znak
towarowy pozwala optymalizowac wydatki, dajac jednoczesnie bron
do walki z konkurencja. Samodzielne zastrzezenie przez przedsigbiorce
jednego znaku w Urzedzie Patentowym to koszt od 550 ztotych.
Zapewniam, ze zysk firmy z tytutlu posiadania wlasciwie chronionego
znaku towarowego znacznie przewyzszy wydatek na jego ochrong. Jesli
firma samodzielnie zgltasza wniosek do Urzedu Patentowego, to wnosi
tylko obowiazujace optaty urzgdowe. Natomiast, gdy wniosek przygoto-
wuje profesjonalny pelnomocnik, wowczas trzeba sig liczy¢ z dodatko-
wymi kosztami. Jednak warto skorzysta¢ z fachowej pomocy doswiad-
czonego rzecznika patentowego, by optymalnie przeprowadzi¢ proces
rejestracji znakow i nie przeptacaé za uwzglednianie nadmiernej liczby
elementow.
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Czy oplata zalezy tez od tego czy chronimy znak tylko w Polsce,
czy na calym $wiecie?

Tak, trzeba podja¢ decyzj¢ o zakresie terytorialnym ochrony. Mozna
chroni¢ swoja wlasno$¢ w kraju, w Unii Europejskiej, a takze w trybie
migdzynarodowym - w wybranych panstwach swiata. Zakres ochrony
warunkuje rodzaj procedury rejestracyjnej oraz ma znaczacy wptyw na
jej koszt. Zakres ochrony musi wynikac ze strategii biznesowej firmy
oraz rynkow, na ktorych firma jest aktywna. Rolg rzecznika patentowego
jest pomoc w wyborze najkorzystniejszej formy ochrony.

Jakie konsekwencje wynikaja z braku ochrony?

Wymienig chociazby: utrudniong walke z konkurencja, z kopiami
produktow, brak mozliwosci czerpania korzysci z licencji czy sprzedazy
praw do znaku lub wzoru, ale tez trudniejszy dostep do dotacji unijnych,
ktére promuja projekty innowacyjne.

Taka procedura rejestracji znaku pewnie bardzo dlugo trwa.

To prawda, moze trwac¢ nawet 2 lata, ale warto wiedzie¢, ze tym-
czasowa ochrona wlasnosci rozpoczyna si¢ juz od daty zlozenia
wniosku w Urzegdzie Patentowym.

Dlaczego zainicjowala Pani Program Edukacyjny dla
przedsiebiorcow?

Na co dzien mam do czynienia z problemami firm, ktérych
oznaczenia nie byly wlasciwie chronione lub ktorych oznaczenia
zostaly wykorzystane nieuczciwie przez konkurencje. Obserwuje,
ze czgsto problemy przedsigbiorcéw wynikaja z braku swiadomosci
i wiedzy z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej i przemystowe;j.
W mysl zasady,,lepiej zapobiega¢, niz leczy¢”, ktéra sprawdza si¢
nie tylko w medycynie, ale i w prawie, powstat program edukacyjny
pro publico bono, w ramach ktérego proponujemy przedsi¢biorcom
bezptatne warsztaty.

Na czym one polegaja?

Sa to czterogodzinne cykliczne spotkania, prowadzone przez
profesjonalistow (rzecznikow patentowych, radcéw prawnych), podczas
ktorych pokazujemy praktyczna, istotng z punktu widzenia firmy, strong
ochrony wlasnosci intelektualnej i przemystowej. Jak wynika z ankiet
podsumowujacych dotychczasowe warsztaty - uczestnicy wysoko
oceniaja ich zawarto$¢ merytoryczna i sposob przekazania wiedzy.
Najbardziej zadowoleni sa z tego, ze nie moéwimy trudnym prawniczym
jezykiem, tylko w przystepny sposéb przedstawiamy problemy i ich
rozwiazania na przykltadach z zycia wzigtych. Zapraszam przedsigbior-
cow na bezptatne warsztaty, podczas ktorych beda mogli dowiedziec sie,
jak wartosciowym zasobem firmy sg znaki towarowe i jak efektywnie je
chroni¢ oraz jak radzi¢ sobie z nieuczciwg konkurencja.

Dzigkuje za rozmowe.
Elzbieta Brzozowska

WP |

JAN WIERZCHON & PARTNERZY
BIURO PATENTOW [ ZNAKOW TOWAROWYCH

Kancelaria Rzecznikéw Patentowych Jan Wierzchon & Partnerzy
(JWP) z siedziba w Warszawie i Wroctawiu, to jedna z najstarszych
w kraju kancelarii prywatnych, zajmujacych si¢ ochrong wtasnosci
intelektualnej w Polsce i za granica. Kancelaria specjalizuje si¢ w kom-
pleksowej obstudze prawnej krajowych i zagranicznych firm w zakresie
wlasno$ci intelektualnej i przemystowej, obejmujacej ochroneg:
wynalazkow, wzordéw uzytkowych, wzoréw przemystowych, znakow
towarowych, oznaczen geograficznych, domen internetowych, nazw
firm i praw autorskich, a takze w zakresie zwalczania nieuczciwej
konkurencji. Czerpiac ze swego wieloletniego doswiadczenia, Kancelaria
JWP postanowila podzieli¢ si¢ wiedza z dziedziny ochrony wlasnosci
intelektualnej i przemystowej z polskimi przedsigbiorcami, wychodzac
naprzeciw ich potrzebom w dobie biznesu nastawionego na innowacje.
Dlatego powstal Program Edukacyjny ,,Masz pomyst? Masz patent.
Masz zysk!” realizowany przez Kancelari¢ JWP pro publico bono.
Wigcej informacji: www.jwp.pl



Letnia odslona spodni marki

Hattric

W kolekeji letniej marka Hattric szczegélnie duzo uwagi poswigca
spodniom, stusznie wychodzac z zatozenia, ze jest to bazowa, elemen-
tarna czgs$¢ meskiej garderoby. Latem spodnie Hattric staty si¢ bardziej
sportowe, funkcjonalne, a jednoczesnie bardzo dizajnerskie.

Klasyczny model ,,5 kieszeni” wystepuje w dwdch odmianach.
Wszystkie spodnie maja najmodniejsze proste nogawki bez mankietow
i zaszewek. Ich krdj jest bardziej klasyczny, komfortowy (Classic Fit)
lub nowoczesny - ze szczupta nogawka typu otowek (Modern Fit).
W bardziej sportowej wersji spodnie zyskuja elementy w stylu cargo.
Sezon nie moze si¢ rowniez obejs$é bez trendowych bermudow, ktore
wystepuja w odwaznych barwach czerwieni, zieleni i koloru zoéltego.
Do meskiej mody wkraczaja jednak przede wszystkim delikatne pudrowe
tony, kojarzace si¢ nieodparcie z radosng atmosfera wakacji, zabawa,
luzem. Kontrpropozycja dla bladych, subtelnych odcieni sg zywe,
intensywne barwy oraz niebiesko-zielone, nieco zamazane tony wody.
Wzrok przyciagac beda rowniez barwy metaliczne o ciekawym potysku,
na przyktad kolor stali. Szary wystepuje ponadto w odmianie zupetnie
naturalnej, zblizonej do barw kamieni obmywanych przez wodg. Szarosé
moze zyskiwaé zabarwienie zielonkawe lub niebieskie, dzigki czemu staje
si¢ kolorem nieoczywistym, intrygujacym. Ponadto, kolorystyczng baze
stanowia, zawsze na miejscu, biele, beze, odcienie khaki. Dzigki takiej
roznorodnosci kazdy mezczyzna znajdzie spodnie, ktore idealnie odpowia-
daja jego stylistycznym upodobaniom. Moda zapozycza rowniez klasyczne
wzory z welen i prezentuje je na letnich spodniach w pomniejszonej skali.
Wygladaja one jeszcze delikatniej, kiedy umieszczone sa na cienkich
i lekkich bawelnach, stanowiacych jeden z filarow letniej kolekcji.
Nie jest to jedyna propozycja. Towarzysza im spodnie z bardziej odpornej,
grubszej bawelny mieszanej ze streczem, co zapewnia idealny ksztatt
i wygode noszenia. Tutaj na pierwszy plan wysuwa si¢ struktura tkanin,
powierzchnia wielu z nich przypomina diagonalnie tkany twill lub
prazkowany ryps.

Megzczyzni, ktorzy w modzie oprocz dawki biezacych sezonowych
trendow poszukuja przede wszystkim funkcjonalnych rozwigzan, z pew-
noscia to docenia. Hattric gwarantuje idealne potaczenie najmodniejszych
tendencji z innowacyjnymi rozwigzaniami w zakresie stosowanych
materiatow i technologii.

Zobacz kolekcje: www.bueltel-mode.de
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KA by Apoteoza Stylu

Apoteoza Stylu powstata zaledwie rok temu jako miejsce wychodzace
naprzeciw mtodym zdolnym polskim projektantom, w ktorym to moga
wystawia¢ i sprzedawac¢ swoje kolekcje. Ponadto, obok showroom’u mtodych
projektantow, w ofercie znalez¢ mozna elementy kolekcji znanych wloskich
kreatorow, a dla zainteresowanych sztuka galerio-kawiarnig, w ktorej popijajac
wys$mienita wloskg kawe mozna podziwiac prace $laskich artystow.

Butik, showroom, galeria i kawiarnia znajduja si¢ w Katowicach, przy

ul. Moniuszki 4 (I pigtro). Od 2010 r. istnieje rOwniez wiasna pracownia
projektowania ubioru, gdzie tworza si¢ nowe i niepowtarzalne kreacje.
Apoteoza Stylu dysponuje takze grupa na state wspotpracujacych stylistow,
modelek, fotografow, fryzjerow oraz makijazystek.

W zwiazku z faktem, iz od poczatku funkcjonowania showroom-u
ogromnym zainteresowaniem cieszg si¢ kreacje mtodych projektantow,
a w szczegblnosci jednego z nich, postanowiono potaczy¢ sity i stworzy¢
wspolny projekt. Projektantem tym jest Aneta Kosowska, absolwentka
Szkoty Artystycznego Projektowania Ubioru w Krakowie. Ukonczyta
staz w Paryzu u Joanny Btazejowskiej oraz staz w Monpellier.

Kolekcja dyplomowa ,,Sploty Jesieni” uzyskata tytut Kolekcji Roku w konkur-
sie Igta Malowane w Krakowie. Jej kreacje cechuje zwiewno$¢, romantyzm,
ale tez ponadczasowosé. Niewyczerpalnym zrodlem inspiracji sg sami ludzie,
ulica, przyroda, jak rowniez film, taniec i muzyka. Podziw Anety budzg prace
Vivienne Westwood, Yohji Yamamoto czy Jean Paul Gaultiera. L.aczy odwaz-
nie réznorodne kolory, tkaniny, faktury - koronki z welna, dzianiny z jedwab-
nym szyfonem. Zwiewne romantyczne sukienki, zamaszyste spodnice, bluzki,
zakiety o bufiastych rekawach - to czgste elementy kolekcji, rozszerzone

o dodatki, broszki i korale. Niebanalne formy wychodzace z pracowni Anety
odnajduja swoje klientki w Paryzu, Wielkiej Brytanii czy USA.

Owocem wspolpracy Apoteozy Stylu i Anety Kosowskiej jest nowa marka
KA by Apoteoza Stylu. Premiera nowej kolekcji odbyta si¢ 27 marca 2010 r.
podczas Cracow Fashion Week 2010 w Hotelu Starym w Krakowie.

Apoteoza Stylu w swoim dorobku ma juz kilka znaczacych osiagniec.
Migdzy innymi prezentacje kolekcji mtodych projektantéw na Slqskiej Gali
BCC w Promnicach (30.08.2009 r.), bedaca gtowna atrakcja Gali, gdzie poza
samym pokazem goscie mogli podziwia¢ kreacje w stworzonym tam wyjatko-
wym showroom’ie. Za$ podczas QubuSTYLE NIGHT (29.10.2009 r.) jako
jedyni reprezentujacy $wiat mody na tej cyklicznej kobiecej imprezie,
Apoteoza zachwycata gosci kolekcjami mtodych, polskich projektantow.

www.apoteoza.pl

Polska, 95-030 Rzgow
ul. Tuszynska 72-74

NAJWIEKSZA HALA TEKSTYLNA W POLSCE

Zapraszamy na zakupy codziennie od 7.00 do 16.00

CENTRUM HANDLOWE

tel./fax +48 (42) 214 14 00

centrum.handlowe@polros.com.pl

www.polros.com.pl

POLROS s.a.

Bracia A. 1 Z. Galkiewicz

HANDLOWE
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CENTRUM MODY NADARZYN
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FASHION 15 PERSONAL

Polska, 05-830 Nadarzyn, Al. Katowicka 51, tel. 22 739 55 00, fax 22 739 55 20
www.centrummody.com.pl



AAKASH tkaniny 11
() © BOWIX maszyny 16
S T 0 L L b’“‘ CENTRUM MODY NADARZYN centrum handlowe 15
- DARBET odziez 8
THE RIGHT WAY TO KNIT };rzedstawwlelstwo DHL ustugi transportowe 3
Oferuje do sprzedazy szeroka sljr%}]:L (Niemcy) DOROTA odziez 4
taskich y DZIEDZIC dzianiny Il str. okt.

game ptaskich maszyn o g S
dziewiarskich. tel. 0 602 228 163 DZIEDZIC dodatki krawieckie VI str. okt.
Mozliwo$¢ finansowania, raty. FABIEN odziez 8
92-548 £.6dzZ FOSCHI VLADIM odziez 5
e ul. Tansmana 3/01 GLYPH agencja reklamowa 16

(r6g ul. Adwentowicza i ul. Czernika) -

tel./fax (42) 673 97 97 HASTEX tkaniny 9
tel. 0 602 721 112 J&S COLLECTION odziez 1
Biclsko-Biata MADAME odziez | str. okt.
tel. 0 608 957 750 POLROS centru.m handlowe 14
PROMOCYJNEMETKI.PL sklep internetowy 13
Serwis PTAK centrum handlowe Il str. okt
www.stoll.com tel. 0 602 506 130 WIELKOPOLSKA GIELDA ODZIEZOWA centrum handlowe 16
ZAPRASZAMY www.bowix.com.pl WUMAK OdZ|ei_ 8
WWW.TKANINY.COM.PL portal internetowy 10

Projektowanie: Stron Internetowych, Katalogow, Logo

esj jeciowe, Marketing internetowy, Reklama wizualna
Sesjezajeciowe £0g MtsknEtowy SRR SR KREATYWNA AGENCJA REKLAMOWA

Niumc

+48 507 222 181

www.qlyph.pl

3 rsrﬁzzon'ijd &
! lﬂwoweh

WIELKOPOLSKA
GIELDA
ODZIEZOWA

60-104 Poznan
ul. Gtogowska 248

powierzchni handlowej
400 stoisk
producentow, importeréw i handlowcow

bezplatny parking z monitoringiem

sobota 8.00 - 13.00




ODZIEZ

OBUWIE -+ GALANTERIA

|| | L
(Mo %

Centrum hurtowego

ildetalicznego

» Doskonata lokalizacja w centrum Pols
bezposrednio przy trasie Al

» 21 hektaréw powierzchni

»- 17 lat tradycji

»- Nowoczesne sklepy w klimatyzowanych|
halach o ogélnej powierzchni 115 000 m2

» Bogaty wybor towaréw

»- Atrakcyjne ceny bez marz posrednikow

» Okoto 3000 producentéw i importerow,

» Ponad 6000 miejsc parkingowych %

» Tysigce klientéw hurtowych i detalicznych
ysig wy - ;i

Zapraszamy na zakupy 7 dni w tygodniu: pn. - r. - pt. 5% -15%, wt. -cz. 7°°-15%, sob. - ndz. 9%°-15%°

Polskie Centra Handlowe
95-030 Rzgow, ul. Rzemiesinicza 35
Tel. (42) 214 11 69, fax (42) 214 17 30, e-mail: marketing@ptak.com.pl

JPTAK", PTAK-MEDIA S.A ., WWW. ptak.com. pl






