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Repablo - polska marka specjalizujaca sig¢
w produkcji meskiej odziezy - obecna jest na
krajowym rynku od roku 2002. Zaczgto si¢ od
,Ornatusa”, ktéry wystartowat prawie 25 lat
temu z kolekcja damska i meska. Repablo,
jako dynamiczny kontynuator rodzinnej tradycji,
elegancji, dobrego stylu i producent odziezy
megskiej, nie chce podazac¢ za moda...
Repablo chce by¢ firma, ktéra mode tworzy...

Od poczatku swojej dziatalnosci, jako krajowy
producent odziezy meskiej specjalizujacy si¢
w produkcji koszul, swetrow, kurtek, marynarek
i spodni, Repablo ktadzie ogromny nacisk na
profesjonalizm, perfekcje i niepowtarzalnosé
wyznaczonego przez siebie stylu. Odziez,
ktorej jest producentem, to znakomita propo-
zycja skierowana do mezczyzn cenigcych
wygode, estetyke, wysoka jakos¢ i nietuzinko-
wosc.

Jako mtoda marka, chcaca osiagnac sukces
i prestiz w swojej dziatalnosci, Repablo
prezentuje swoje kolekcje podczas
Migdzynarodowych Targow Odziezowych -
debiutujac w Brnie, a nastgpnie wystepujac
na Targach Poznanskich, gdzie wcigz zdobywa
uznanie nowej rzeszy klienteli poszukujacej
w kolekcji indywidualnej specyfiki i niepowta-
rzalnosci.

Repablo wciaz udoskonala i urozmaica
swoje kolekcje. Klienci juz docenili dobry
gust, oryginalno$¢ wzornictwa, pierwszorzedna
jakos¢ i dbatos¢ o detale. Ich zadowolenie
procentuje dynamicznym rozwojem firmy,
nowymi pomystami na kolejne, jeszcze
ciekawsze kolekcje, bo Repablo to marka
chcaca tworzy¢ i udoskonala¢ wizerunek
dobrze ubranego me¢zczyzny...
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Luz, nowoczesno$é, sportowy styl - tak w skrocie mozna opisaé
trzy najwazniejsze cechy kolekcji wiosna-lato 2011 marki Calamar.
Wrhasnie dlatego Rhode Island, najmniejszy stan w USA, stat si¢ jej
ikona, a za inspiracj¢ postuzyt region Nowej Anglii - kolebki
amerykanskiej kultury. Tylko z poktadu jachtu mozna w petni odkry¢
prawdziwe pigkno tamtejszych wybrzezy - cudowne plaze i liczne
wyspy. Juz w XIX w. Newport stalo si¢ letnig stolica najbogatszych
obywateli USA. Nowa Anglia ma wiele twarzy: urocze wioski
rybackie, odlegle samotne wyspy, wielkie miasta. Idealne zrédto
inspiracji dla zréznicowanej, a takze wyjatkowej kolekcji.

W sezonie wiosna-lato 2011 w kolekcjach koszul, dzianin,
sweatshirtow, koszulek polo i T-shirtéw znajdziemy wiele nowych
i $wiezych kolorow, tj. stodki lukrowy roz, lawendowy, elektryzujacy
zielony i kakaowy. W linii o charakterze sportowym czerwien lawy,
biekit nieba, biekit krolewski, czerwien burgundzka sg taczone
z barwami naturalnymi i odcieniami bieli. Pojawia si¢ tez odniesienia
marynistyczne w postaci zestawien koloréw wody z granatem i biela.

Super lekkie bawelny oraz ich mieszanki podkreslajg luzny
charakter kolekeji okry¢. Sedno kolekeji stanowia sportowe kurtki
wykonane z nylonu oxford z kontrastowymi elementami ze skory.
Kurtki na lato sa bardzo lekkie i wyposazone w funkcje tex-dry.

Wsrdd fasondow okry¢ dominuja casualowe kurtki w stylu bluzy
z bardzo lekkich tkanin, funkcjonalne kurtki-marynarki z inteligent-
nym systemem kieszeni, krétkie ptaszcze z elementami trencza oraz
sportowym kotnierzem. Peretka catej kolekcji sa skdrzane kurtki
w stylu ,,biker”.

Podroz
po Nowe) Anglii

Cecha wspdlng spodni w kolekeji jest ich sportowy styl
- od chinos z pigcioma kieszeniami po modele w stylu ,,worker”
z migkkiej bawetny z odrobing streczu. Wsrdd tkanin dominuja
lekkie mieszanki bawetny i Inu, gabardyna w kolorze delikatnego
niebieskiego, czerwieni lub zieleni i letnia tkanina cételé.
Ciekawostka kolekcji sg letnie spodnie z denimu z efektem
sprania. Warto zwréci¢ uwage rowniez na bermudy w kolorowe
paseczki lub kratki z kontrastowymi przeszyciami i wypustkami
czy kolorowymi haftami.
W letnim sezonie wszystkie koszule Calamar sa utrzymane
w stylu casual i maja widoczny efekt delikatnego sprania.
Perla kolekeji sg koszule z czystego Inu w swiezych kolorach.
Letnie dzianiny Calamar sg bardzo przewiewne dzigki delikatnej
i leciutkiej bawetnie. Stylu dodaja im kontrastowe tasiemki, naszywki,
haftowane motywy inspirowane Newport i Rhode Island, kolorowy
wzor argyll i kieszenie z fantazyjnymi guzikami. Uwagg przyciagaja
etykiety, wykonane z tkaniny koszulowej uzytej w kolekcji koszul.
Sportowy charakter zapewniaja fasony polo i rugby w mocne
grube pasy. Kotnierzyki stajq si¢ nowoczesne dzigki zastosowaniu
zapig¢ badz podkreslen w kontrastowych kolorach. Mocnymi
elementami kolekcji sa zamki oraz wypustki w kontrastowych
kolorach.
Nieodzownym dodatkiem sezonu beda sportowe czapeczki,
lekkie szaliki w paseczki i kratke. Calos¢ uzupetniajq paski wykonane
ze skory badz tkaniny.

Setuka Fotoorafit - Flowlioht

Ich projekt nosi nazwe FlowLight. Sa trdjka przyjaciot, ktérych pasjonuje fotografia.
Wojtek i Joasia fotografuja od dawna, Eliza zajmowata si¢ wczesniej fotomodelingiem.
Wyréznia ich kreatywne traktowanie sztuki fotograficznej, poszukiwanie ekspresji i formy wyra-
zu. Daza do osiagnigcia wysokiej jakosci artystycznej w kazdym, nawet najprostszym zleceniu.
Tworza przyjazny klimat w studio i w plenerze. Staraja si¢ uchwyci¢ naturalno$¢ i spontanicz-
nos$¢. Ich hasto brzmi: Zatrzymujemy chwile wraz z panujacymi w niej emocjami...

www.flowlight.pl

Odwiedz nas na: www.styler.net.pl

) Y

zapraszamy do wspotpracy - sprzedaz detaliczna i hurtowa
Nowe kolekcje wiosna-lato, jesien-zima

wiecej informacji: Styler@styler.net.pl lub tel. 666 299 650
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Suknie, ktorych blask moze oslepié, suknie z 1001 nocy...
Kwiatowe wzory, tureckie pieprze, arabeski, przedstawienia
smokdéw, basniowych stwordéw i bogactwo ztota oraz kamieni
szlachetnych... Suknie bogate jak skarbiec 40 rozbojnikow
albo wygrana wielokrotna kumulacja w totolotka. Podobno
istniejq tacy, co widzieli te cuda na wlasne oczy, ale zapewne
sa to znajomi tych, ktorzy podrozowali latajacym dywanem
przy $wietle lampy Alladyna.

Szeherezada byta corka wezyra. Ze wzgledu na wysoka
pozycje swego ojca przyjaznita si¢ z synem sultana, ksigciem
Szachrijarem. Kiedy Szachrijar dorost sam zostat sultanem
i postanowit po nocy poslubnej o wschodzie stonica zabijaé
swoje kolejne malzonki. Nie byt okrutnikiem i morderca
z urodzenia, ale zdradzonym wiadca, ktory obawial si¢
o wilasne zycie. Kiedy zaczgto brakowac kobiet w haremie,
Szeherezada zdecydowata si¢ zostac kolejna zong sultana,
wiedzac, ze ten zabije ja nastgpnego dnia. Byta jednak nie
tylko pigkna, ale i madra. Zanim doszto do konsumpcji nocy
poslubnej, zaczeta opowiadac suttanowi basn, ktora przebiegle
urywata przed switem w najciekawszym momencie opowiesci.
Suttan ciekawy zakonczenia darowywat jej zycie. I tak przez
kolejne 1001 nocy pigkna i madra Szeherezada snuta basnie,
rozkochala w sobie suttana, urodzita mu troje dzieci i na
koniec definitywnie oducza wtadce morderczych zamiarow

COLLECTION

SUKIENKI,
KURTKI,

PEASZCIZE
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wzgledem zon, za$ brzydki nawyk zastapita blogostawiong
satysfakcjq z trwania w monogamii. Opowie$¢ pouczajaca na
wielu ptaszczyznach, tak jak same basnie snute nocami przez
Szeherezade.

Kazdy kto sam stuchal bajek w dziecinstwie, a potem miat
mozliwos¢ przeczytania ich jeszcze raz swoim dzieciom wie,
jak cudownie pociagajacy jest $wiat walki dobra ze ztem.
Chociaz zto w basniach jest zawsze potezniejsze, a czesto
i pigkniejsze niz dobro, to zwykle z nim przegrywa. Dzigki
temu rownowaga w kosmosie jest zachowana. Swiat wielkich
mito$ci, namigtnosci i madrosci, ktéra ma racje mimo
przewagi wszedobylskiej gtupoty. Jak cudownie bytoby
widzie¢ taki §wiat za oknami. Jednak basn pozostanie na
zawsze tylko wyteskniong basnia, w czym oczywiscie bedzie
tkwit jej urok.

Wszystko co napisatam powyzej o basniach mozna
w 100% odnies¢ do mody prezentowanej na swiatowych
wybiegach. Pospolitych pokazéw jest cale morze, lecz tych,
od ktorych serce zaczyna bic szybciej, dajac poczucie,
ze rownowaga wszech$§wiata miedzy wszedobylska bylejakos-
cia a picknem zostaje zachowana - jest utamek. Kolekcji
zjawiskowych jest zaledwie kilka, ale to one pozwalaja
doceni¢ réznicg migdzy ubraniem chronigcym przed zimnem
i wstydem nagiego ciata a strojem, ktory czyni nas lepszymi

[Projektanci




1001 nocy

istotami. Stare przystowie mowi, ze ,,nie szata zdobi cztowie-
ka” i trudno odméwic prawdziwosci takiemu stwierdzeniu,
ale trzeba tez oddac sprawiedliwo$¢ opinii, ze ,,pozna¢ pana
po cholewkach”. Cudowne, zjawiskowe kolekcje inspirowane
kultura Dalekiego Wschodu sa namiastka opowiesci Szehe-
rezady, zwlaszcza dla ludzi zachodniego $wiata. Staja si¢
obietnicg wielkich uniesien, porywow serca, spetnionych
mitosci, bogactw i szczgscia. Naszymi Bajarzami stali si¢ tacy
znawcy sztuki iluzji, jak samobdjczy Alexander McQueen,
zabdjczy Jean-Paul Gaultier czy boscy Dolce&Gabana albo
zjawiskowa marka Marchesa. Opowiesci 1001 nocy pochodza
z IX-=X w. i sg zaliczane do arcydziet literatury $wiatowe;j.
Kolekcje wymienionych projektantow mozna, a nawet trzeba

zaliczy¢ do arcydzietl sztuki ubioru. Bogactwo koronek,
przepych zdobien, haftow, aplikacji, bizuterii upigkszajacych
tkanine, moc i nasycenie kolorow, gltebokos¢ zakardowych
tloczen, sutos¢ i jako$¢ tkanin - przywodza na mysl starania,
od ktorych moze zaleze¢ zycie. Basnie snute przez tyle nocy
uchronity od $mierci niejedna kobiete, tak jak opowiesci
kreatorow, czarowane za pomoca nie tyle stow, a nitki i igly,
chronia i wyznaczajq granice sztuki oraz cztowieczenstwa.
Mozna bowiem zy¢ bez basniowych strojow réwnie
efektywnie jak w bawetnianych dresach, lecz jednak to rzeczy
»zbedne”, jak koronkowe wykonczenie dtugiej do ziemi sukni,
nadaja zyciu smaku, a marzeniom koloru.

Tekst i collage: Joanna Hrk
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Zapraszamy do wspolpracy
na zasadach salonéw partnerskich

06-400 Ciechanéw, ul. Pulttuska 63A
tel. 23 673 49 39
fax 23 673 49 40
tel. kom. 602 703 146
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STOLL |bowi
THE RIGHT WAY TO KNIT Przedstawicielstwo

firmy
Oferuje do sprzedazy szeroka STOLL (Niemcy)
game plaskich maszyn
dziewiarskich.
Mozliwo$¢ finansowania, raty.

Warszawa

tel. 602 228 163

S ————

92-548 £.6dz
ul. Tansmana 3/01

(r6g ul. Adwentowicza i ul. Czernika)

tel./fax (42) 673 97 97
tel. 602 721 112

Serwis
tel. 602 506 130

www.stoll.com

ZAPRASZAMY

www.bowix.com.pl
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poleca w ciaglej sprzedazy
wysokiej jakosci dzianiny:
KONFEKCYJNE
na ubiory sportowe,
dresy, koszulki, spodenki,
podomki, fartuchy, podszewki

OBUWNICZE
PASMANTERYJNE

Swiadczymy uslugi w zakresie:

DZIANIA

Z.PD. LUXPOL-B’S Sp. z o.0.
73-100 Stargard Szczecinski

ul. Pierwszej Brygady 35
tel. (91) 834 25 81, 834 25 80
fax (91) 834 25 85, e-mail: bis@v.pl
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Christopher Kane jest mtodym, szkockim projektantem
pracujacym na co dzien w Londynie. Urodzit si¢ 26 lipca 1982 r.
w szkockiej wsi o wdzigcznej nazwie Newarthill, jako najmtodszy
z pigciorga rodzenstwa. Bedac jeszcze w college'u, Kane pracowat
dla innych projektantow i w 2005 r., wygrywajac Lancome Colour
Award, przyciagnat uwage Donatelli Versace. Kane wygral rowniez
Harrods Design Award kolekcja ,,Graduate MA”. W 2006 r. zostat
absolwentem Central Saint Martins College of Art and Design, ktora
to szacowna uczelnia jest powszechnie uwazana za jedna z czotowych
instytucji na $wiecie zajmujacych si¢ projektowaniem, migdzy innymi
ubioru. Kane zaczat sygnowaé swoje kolekcje wlasnym nazwiskiem
w roku 2006. Razem z siostra Tammy Kane, ktora studiowata w Kole-
gium Szkockiego Wzornictwa Tekstyliow, stworzyt wlasna marke.
Jego pierwszy pokaz odbyt si¢ 20 wrzesnia 2006 r. i sktadat si¢
z super krotkich sukienek w odcieniach neonowych. Projektant
thumaczyl, iz ,,uzycie neonu byto dla niego sprawa priorytetowa,
bo chcial zabtyszcze¢ tak jasno, jak to tylko mozliwe”. Kolekcja
byta chwalona przez znanych migdzynarodowych krytykéw mody.
Jego kolejna propozycja, z lutego 2007 r., prezentowata aksamity
i skory na bardziej (niz neonowy debiut) zrelaksowanej kolorystycz-
nie sylwetce. Byta to takze jego pierwsza wspotpraca z wybitnymi
projektantem obuwia Manolo Blahnikiem. Na jesieni 2007 r.
zaplanowano trzeci pokaz ,, Wiosna-Lato 2008”, jednak, c6z za pech
(badz sabotaz!), wszystkie projekty zostaty skradzione z londynskiej
pracowni projektanta. Sprawcow nie ujeto, ale reklama, jaka miata
zaginiona kolekcja i jej projektant, przewyzszyta najsmielsze
oczekiwania. Kolejna kolekcja musiata zatem by¢ sukcesem. I byta!

Od trzech lat Szkot uchodzi za modowe objawienie. Mtody twérca
ma doskonate wyczucie koloru, znakomite pomysty na taczenie tkanin
i form odziezowych. Chetnie zestawia ze soba rzeczy na pierwszy rzut
oka nieprzystajace. Umie znalez¢ inspiracje¢ w rozmaitych sferach



Christopher Kane

i wyjatkowo tworczo przekué ja na sukces kolejnej kolekcji. Na razie
trudno dostrzec jeden konkretny rys charakterystyczny dla jego stylu,
projektant beztrosko poszukuje i bawi si¢ nowymi inspiracjami, jak
dziecko odkrywajace kolejne zabawki w sklepie. Na razie kazdy z po-
mystow jest traktowany jak oczyszczajacy powiew $wiezosci - moze
wlasnie dlatego, ze kazda z kolekcji jest krancowo inna. Chociaz, gdy
sig¢ trochg postara¢, mozna zauwazy¢ pewng ciaglosé myslowa...
Ostatnie dwie doskonate propozycje Kane’a to: inspiracja kosmosem
(2010 r.) i pojedynczg gwiazda na firmamencie krolewskiej rodziny
w (2011 r.).

Galaktyki, gwiazdy i droga mleczna, spalanie mgtawic i wszystko
to, co wida¢ przez teleskop Hubble'a... Inspirujacy ,,pomyst wybucho-
wych ekspansji na zewnatrz” jako metafora kolekcji Christophera
Kane w roku 2010. Sukienka obrazem kosmicznej katastrofy, stroje
migkko otulajace modelki za sprawg dzianin z kaszmiru i jedwabiu
w nadruki rodem z Gwiezdnych Wojen. Sam projektant zwraca uwage
na wzajemne oddziatywanie migdzy $wiattem i ciemnoscia, co niejako
stato si¢ jego podpisem. Ciekawy pomyst, bo dostowny w swojej
bajkowosci. Najwazniejszym elementem kolekeji jest druk i to dosto-
wny druk widoku rozgwiezdzonego nieba. Tkaniny, konstrukcja
- to elementy drugoplanowe.

W tegorocznej wiosennej kolekcji sygnowanej wlasnym
nazwiskiem projektant inspiruje si¢ stylem niegrzecznej Ksigzniczki
Malgorzaty. Cofnijmy si¢ do lat 50. ubiegtego wieku... Matgorzata
byta niegrzeczna, gdyz mozna bylo ja zobaczy¢ w oparach papieroso-
wego dymu (60 papierosow dziennie!), z kieliszkiem whisky Famous
Grouse w rece, w towarzystwie przystojnych mezczyzn. Malgorzata
rzucala si¢ wir zycia towarzyskiego, a londynska bohema przyjeta ja
z otwartymi ramionami. Zostata okrzyknigta bohaterka bulwarowej
prasy. Ponad czterdziestoletnia ksi¢zniczka wdata si¢ w ptomienny
romans z prawie dwadziescia lat od niej mtodszym ogrodnikiem.
Matgorzata byta rozwddka (pierwsza w rodzinie krélewskiej od
ponad 450 lat!), a przy tym uwazana byla za ikong stylu. Jest si¢
czym inspirowaé. Lukrowane koronki w (ponownie!) neonowych
barwach i zestawieniach mozliwych do zaakceptowania tylko przez
odwazne znawczynie koloru albo... przez daltonistke. Forma zakietéw
i spodnic bezposrednio nawigzuje do lat 50., jednak ta dostownos¢
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kroju i formy jest calkowicie ,,zadeptana” nowa kolorystyka.
Nie ma mowy o plagiacie. W efekcie - zachwyty lub rownie
zywiotowe obrzydzenie do projektow. Przebojem sa wzory

w pawie oczko. I mam wrazenie, ze Christopher Kane puszcza
oczko do $wiadkow swojego sukcesu.

Tekst i ilustracje: Joanna Hrk

S S
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Trudny orzech do Kupienia

Wchodzg do galerii handlowej. Od wejscia uderza mnie gltosna
muzyka, hatas rozmow, obezwladniajaca ilo$¢ klientow... Nic to...
Dzi$ mam misje¢ - kupi¢ nowe ubrania. Brzmi banalnie? Wbrew pozorom,
znalezienie strojow, ktorych faktycznie potrzebujemy, jest czgsto trudniej-
sze niz moglismy sadzi¢. Cho¢ wydaje sig, ze wybor towaru jest prawie
nieograniczony, ze oferta polskich sklepéw w pelni doréwnuje tej z zagra-
nicznych centréw handlowych, w rzeczywistosci, osoby o okreslonych
wymiarach, cechach sylwetki czy w pewnym wieku od dawna nie moga
znalez¢é w Polsce ubran, ktére satysfakcjonowatyby ich gust i potrzeby.
Wyjazdy na zakupy do Berlina czy Paryza mogg wydac si¢ fanaberia,
jednak niektore klientki tylko tam znajduja ubiér odpowiedni dla siebie.

»Niewymiarowa”

Ogladajac ubrania w sklepach odziezowych nietrudno zauwazy¢, ze
wystawiona rozmiarowka jest czgsto niepetna. Najwigcej towaréw znalezé
mozna w rozmiarze 34, 36, 38 do 40. Czasami problemem okazuje si¢ juz
kupienie 42! U niektorych marek ze swieca szukaé 44 czy 46. Z drugiej
strony, w przypadku popularnych modeli rozmiary migdzy 34 a 40 znikaja
momentalnie (notoryczna sytuacja w H&M) i czgsto prozno liczy¢ na
dostawe... Co wigcej, rozmiar rozmiarowi nierowny - od dawna chyba
wiadomo, ze np. rozmiaréwka francuska czy wloska jest mikroskopijna,
zas skandynawska - poszerzona. Dlatego kobieta, ktora w Promodzie nosi
38 bedzie ,,tonac¢” w 34 z KappAhl. Problemem jest jednak nie tylko
chwilowy, czy tez dotyczacy pojedynczych sztuk. Gorzej, ze osoby -
zwlaszcza kobiety - o okreslonych wymiarach w ogole nie moga znalezé
satysfakcjonujacej je garderoby. Panie o petniejszych ksztaltach, noszace
rozmiar 44-46 lub wigkszy, rzadko zainteresowane sg zestawem w rodzaju
t-shirt i legginsy. Znane i popularne marki, produkujace ubrania wysokiej
jakosci, o ciekawych fasonach i z dobrych tkanin albo w ogole nie przewi-
duja wigkszych rozmiarow (np. Solar, Mango, Stefanel), albo proponuja
klientkom workowate bluzki i spodnice w smutne, ,,babcine” wzory, ktore
nie wygladalyby dobrze na zadnej figurze (C&A, linia B&B w H&M)!

Nie wszystkie kobiety moga lub chca dostosowac si¢ do
obowiazujacego kanonu urody, ktory (co do zasady) preferuje sylwetke
szczupta lub wreez chuda. Mimo to, pragng wyglada¢ kobieco, stylowo,
profesjonalnie. I majg pieniadze, by za to zaptaci¢! Wydaje sig, ze produ-
cenci ubran calkowicie ignoruja t¢ nisze, ze szkoda zaréwno dla nich
samych, jak i dla konsumentek. Jezeli powstajg juz ubrania dla wigkszych
kobiet, to czgsto projektanci nawet najbardziej znanych marek (polskich
i zagranicznych) popehniaja kardynalny btad: istniejace modele, projekto-
wane na rozmiar 34 czy 36, po prostu... poszerzaja! Jest to dziatanie zupet-
nie chybione. Stroj dla kobiety o pelniejszej budowie wymaga bowiem

innej konstrukcji, innych przeszy¢. Musi wyeksponowac¢ walory figury

i lekko zatuszowa¢ mankamenty. Poszerzanie poszczegdlnych wymiarow
stanowi drogg na skroty, dodajmy -nieskuteczng! Taki ciuch Zle lezy,
marszezy sig, jest niewygodny... Nie ma zatem szans odnie$¢ handlowego
sukcesu, co zniechgca tylko (czgsto nie§wiadomych sytuacji) producentow
do dalszych prob. Wspominany problem jest zreszta powazniejszy -
wynika z braku konstruktorskiego ksztalcenia projektantow. Konstruktor
odziezy to zawod na wymarciu, niewielu zostato profesjonalistow z tej
branzy, natomiast mtodzi projektanci nie sa w tym zakresie edukowani.

Rozmiar ubrania to nie wszystko, choé¢ stanowi chyba jadro problemu.
Innym aspektem sg materialy - projektanci i producenci ubran czgsto nie
zdaja sobie sprawy z faktu, ze tkaniny i dzianiny, ktére dobrze uktadaja si¢
na szczuptej sylwetce, moga wyglada¢ fatalnie na bardziej zaokraglone;...
Do tego dochodzi kroj - konsumentki skarza sig, ze jezeli juz uda si¢ im
znalez¢ ciekawy ciuch w wigkszym rozmiarze, to pojawiaja si¢ kolejne
dylematy: dlaczego producenci zaktadaja, ze wszystkie wigksze panie
majg ,,automatycznie” wielki biust? Dlaczego uznaja, ze miesci sig on...
gdzies w okolicach talii? Dlaczego petna kobieta nie moze pragnaé
wlozy¢ dopasowanej, lecz: krotkiej spodnicy? Te wszystkie pytania,
goraco dyskutowane na licznych forach internetowych, jak na razie
pozostaja bez odpowiedzi...

Jezeli kto$ sadzi, ze chude nie majg zadnych probleméw z doborem
ubran, powaznie si¢ myli. Pomijajac juz banal, ktéry dotyczy¢ moze
kazdego rozmiaru - ze strdj wyglada pigknie na wieszaku, lecz jest tak
fatalnie skrojony, iz na ciele okazuje si¢ kompletna porazka, istnieje
jeszeze szereg innych kwestii. Osoby bardzo chude rzadko znajduja
ubrania, ktore dobrze pasuja na ich figure. Najwyrazniej projektanci nie
przewiduja mozliwosci, ze drobna kobieta moze mie¢ duzy biust albo
szerokie biodra. Kobiety niskie, o wzroscie w okolicach 1,5 m lub mniej,
szukajg zazwyczaj ubran w sklepach lub na stoiskach... dla dzieci, albo
tez musza wszystko przerabia¢. Pot biedy, gdy dotyczy to dzinsow, ale
co ma zrobi¢ niska pani, ktéra marzy o eleganckim satynowym kostiumie?
O stroju dopasowanym do figury w taki sposob, ze skrocenie go zaburzy
proporcje? Dla niestandardowych sylwetek brakuje specjalnych marek,
czy chociazby odrgbnych linii. Takze w tym przypadku przedsigbiorcy
zdaja si¢ nie rozumied, ze drobne kobiety to nie dzieci, ktore nie majg
funduszy na ubrania. To czesto zamozne businesswoman, ktore (czy tego
chcg czy nie) daja zarobié¢ osobistym krawcom albo zagranicznym
sklepom.

Jeszcze nie babcia...

Problemow moze nastreczac takze wiek. I weale nie mam tu na mysli
strzykania w kosciach czy stabszego wzroku. Kobiety po 50. roku zycia,
ktore chea wyglada¢ modnie, kobieco, a zarazem profesjonalnie, czgsto
nie maja w czym wybiera¢. Dominujace trendy, ktore pojawiaja si¢ mo-
mentalnie w kolekcjach najpopularniejszych marek, projektowane sa




z my$la o miodych. Fasony i wzory, ktore pasuja $wietnie 20, 30-latkom,
albo postarzaja dojrzale klientki, albo tez nadaja im wyglad zwany Zabki k/Warszawy

przesmiewczo ,,dzidzia-piernik”. — Ks. Skorupki 87
Dla pan, ktére osiagnely okreslong pozycje spoteczng, wypracowaly a m I n 0 ::Ix ((2222)) ;BB': 5823 [!:53

swoj styl i gotowe sq przeznaczy¢ wigksze sumy na ubrania liczy sig

jakose. Wbyso!ciej klasg materialy, koimF"y. ktore nie blakng po pierwszym hurtownia
praniu, ubrania wygodne i estetyczne. Proponuje si¢ im natomiast stroje
stricte wieczorowe - suknie czy kostiumy albo nudne garsonki we wzor dodatki krawieckie
typu zastona... Kolory pastelowe, ktore pieknie i elegancko odmiadzaja, Toali ' :
pojawily sig na dhuzej w latach 90. i w minionym sezonie, podczas gdy X “I;: ||;"Y }te III'IIJIIIW
w kolekcjach firm skierowanych do starszych konsumentek powinny by¢ Xw a _Y 0 Z[BZI:IWB = g n
za kazdym razem obecne w okresie wiosenno-letnim. Podobnie z butami: ¥ guziki Y tasmy ¥ lamowki ¥ wypustki
elegancka kobieta potrzebuje gustownych, porzadnych pantofli, ale nieko- % nici szwalnicze Y galanteria metalowa
niecznie interesuje ja obcas 8 cm! Dlaczego jej wybor ograniczony jest do: x wieszaki x zamki kryte
a) mokasynow lub b) balerinek? Az chee sig zapytac: czy wykonanie x wktady barkowe
pigknych czotenek na nieco nizszym, moze grubszym obcasie, jest az . :
tak trudne? % papiery termo X papiery podktadowe
¥ opakowania poliestrowe
Ciuchy jednorazowe ¥ opakowania polipropylenowe
Jakos¢ ubran w ogdle jest problemem. Tania produkcja w krajach ¥ etykiety Y wszywki
trzeciego $wiata nie obniza znaczaco ceny. Smutna prawda jest taka, Y igly X stopki X szpulki

ze marki oferujace najlepsze wzornictwo, najcickawsze fasony i naj-
szybeiej wdrazajace obowiazujace trendy zdecydowanie ,,0szczedzajg”

na jakosci. W konsekwencji, pigkne stroje firm takich jak Zara, H&M,
New Look oraz wielu innych wygladajg fatalnie juz po pierwszym praniu,
sa niewykonczone i sig¢ pruja, uszyte sa krzywo, wystajg z nich nitki,
odpadaja aplikacje... [ch cena z pewnoscia nie jest na tyle atrakcyjna,
zeby ,usprawiedliwi¢™ tak powazne braki jakosciowe. W zwigzku z tym,
kobiety, ktére chea byé¢ ubrane modnie, ktore czesto pragna odnawiac
swojg garderobe, zmuszone sa dokonywac trudnego wyboru. Albo
inwestuja w stroje najwigkszych marek (typu Armani, Escada, D&G itp.),
ktore maja zarowno design, jak i jakos¢ z najwyzszej polki, ale za odpo-
wiednio wysoka cene, albo tez godzg sig na to, ze kupowane przez nie za
kilkaset ztotych ubrania z popularnych marek moga okazac sig jedno-
razowe. W dzisigjszych czasach nikt juz chyba nie oczekuje, ze nowe
ubranie stuzy¢ bedzie latami, nie taka tez jest polityka firm odziezowych.
Jednak, gdy po jednym zalozeniu nowy strdj nadaje si¢ do wyrzucenia,
klientki czuja sig¢ zwyczajnie oszukane...

\KTUALNOSCI WYDAWNIC’
[FORMACJE BRANZO'
BRANZOWA BAZA DANY(

Jak widac, wigkszog¢ problemow z zakupem ubran dotyczy rozmiaru.
Z pewnoscig jednak jest wiele innych, ktére réwne dotkliwie doskwieraja
konsumentkom. Moze projektanci i producenci powinni czasem sami
wybrac sig na zakupy, potraktowa¢ je jako misjg i sprobowac kupic¢ coé
niestandardowego? To powinno otworzy¢ im oczy na kwestie, ktorych
najwyrazniej nie dostrzegaja...

ISOW W BAZIE FIRM

Magda Koniarska APRASZAI\I

Smy zakardowe

Yy

etykiety tkane i ta

wykanujemy projekty ar apawniamy profesjonal

doradztwo, produkujemy etyklety tkane o dowolnym kszialcie,
wymiarach, kolorystyce | sposobie zastosowania,

w ofercie takze "smycze" na identyfikatory lub klucze

| i, 6 Sierpnla 5150, 50-638 Lods
tel. 42 633 68 00, fax 42 633 66 28
www, magam. pl, e-mall: info@magam.pl {
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Cracow
fasnio
awaras

Cracow Fashion Awards, czyli pokaz
dyplomowy kolekcji absolwentow Szkoly
Artystycznego Projektowania Ubioru, to
impreza, ktéra z roku na rok cieszy si¢ coraz
wigkszym uznaniem oraz zainteresowaniem
polskich i zagranicznych mediow. W tym roku
kolejna edycja tej imprezy, otwierajacej po raz
trzeci Cracow Fashion Week, odbedzie si¢
27 marca w Nowohuckim Centrum Kultury.

Absolwenci SAPU beda walczy¢ o tytut
Kolekcji Roku, a takze o prestizowe wyroznie-
nia i staze. Tradycyjnie w Jury zasiada znani
projektanci i stylisci oraz dziennikarze mody,
ktérzy wybiora najlepsze projekty. Ich autorzy
zazwyczaj zdobywaja nagrody na innych festi-
walach i konkursach modowych, np. na Zlotej
Nitce w Lodzi, awangardowych OFFashion
w Kielcach oraz podczas International Talent
Support w Triescie. O bardzo wysokim pozio-
mie mtodych projektantéw $wiadczy nagroda
zdobyta w 2009 roku na migdzynarodowym
konkursie dla projektantow mody Habitus
Baltija w Rydze. Absolwentki SAPU wywal-
czyly tam statuetke ,, The best School Habitus
Baltija”. Z kolei w roku 2010, w uznaniu za
wybitne osiagnigcia w ksztatceniu projektantow,
Zarzad Migdzynarodowych Targéw Lodzkich
przyznat Szkole Artystycznego Projektowania
Ubioru honorowa Ztota Nitke - prestizowe
wyroznienie dla 0sob i instytucji zastuzonych
dla mody.

Podczas marcowego pokazu zostana takze
zaprezentowane suknie wykonane przez absol-
wentow SAPU, ktorzy w zesztym roku wygrali
pétroczny staz w pigknej Walencji w Academy
of Design and Haute Couture. Pod okiem
hiszpanskich mistrzow zglgbiali oni tajniki
jednej z najtrudniejszych i najpigkniejszych
technik - alta costura. Na pokazie zaprezentuja
suknie wykonane specjalnie na Fiesta de Las
Fallas, czyli hucznie obchodzone weneckie
$wigto ognia. W sali wystawowej Nowohuc-
kiego Centrum Kultury bedzie mozna takze
podziwia¢ wspaniale prace malarskie, rysunko-
we, fotograficzne i projektowe tegorocznych
absolwentow.

Monika Zontek

Peggy Pawlowski

po raz drugi zostato zaproszone Muzeum Naro-
dowe w Krakowie, ktore zorganizuje wystawe
modowa w Galerii Rzemiosta. W ramach
Cracow Fashion Week w roznych czegsciach
Krakowa odbeda si¢ takze pokazy autorskich
kolekcji mtodych projektantow.

Cracow Fashion Awards jest ogromna
szansg dla poczatkujacych artystow na zaistnie-
nie w §wiecie mody i pierwszy znaczacy krok ku
osiggnigciu sukcesu w tym elitarnym zawodzie.
Ubiegtoroczne edycje pokazuja, ze wysitek
wlozony w prace nad kolekcja, dyscyplina
i ciaglte poszerzanie swoich umiejetnosci nie
ida na marne.

Magdalena Smielak

image n 114

o (xatta Bodywear
imspirowana
slynnyml kociakami

Kolekcja Gatta Bodywear na sezon wiosna - lato 2011 to wspot-
czesna wersja mody z lat 50. i 60. minionego stulecia. Inspirowana jest
stylem Brigitte Bardot, Marylin Monroe oraz James’a Dean’a - najwigk-
szych ,.kociakow” swiatowego kina. Réznorodna - drapiezna i romanty-
czna - pelna ciekawych propozycji dla wszystkich kobiet, na kazda okazje.

Rybaczki wiecznie mlode. Wsro6d wiosenno - letnich, odziezowych
propozycji Gatty kroluje zamsz i modna od kilku sezonéw ekologiczna
skora. Rybaczki Gatta Bodywear dostgpne sa w obu tych wariantach,

w ciekawych kolorach: camel, szarym i oliwkowym. Brigitte Bardot
byta nie tylko rewolucjonistka kobiecej bielizny. Uchodzi takze za
prekursorke wiecznie modnych rybaczek - spodni, ktérych oczywiscie
nie mogto zabrakna¢ w najnowszej kolekcji Gatta Bodywear.

Kobieca i seksowna. Taka wlasnie byta Marylin Monroe i takie
tez sg sukienki inspirowane stylem tej wielkiej ikony mody. Stawny
dekolt Marylin przeniesiony zostal na projekty wybitnie seksownych,
gorsetowych sukienek, podkreslajacych i eksponujacych najpigkniejsze
czescei kobiecego ciata.

Frywolna i zbuntowana. Taka z pewnoscig poczuje si¢ kobieta,
ktora siggnie po nowa linig¢ jegginsow Gatta Bodywear. Jeans to mtodosé,
wyzwolenie i prawdziwa rewolucja. Jeansy to ulubione spodnie
,,buntownika bez powodu” - James’a Dean’a. Kazda kobieta ubrana
w obciste, doskonale modelujace sylwetke jegginsy stanie si¢ ikona
wspotczesnej mody. Spodnie z materiatu imitujacego jeans to totalna
modowa rewolucja, zapoczatkowana przez Gatte w ubieglym sezonie.
Wiosenno-letnia kolekcja Bodywear obfituje w nowe jeansowe propo-
zycje w wielu ciekawych wariantach i kolorach.

Wakacje w Saint - Tropez. Na letnie upaty doskonatym rozwiaza-
niem dla aktywnych zawodowo kobiet bedzie wyjatkowo przewiewna
i ekologiczna linia Iniana - pelna damskich garnituréw i garsonek.
Okres wakacyjny warto przywita¢ w lekkiej odziezy casualowe;j.
Natomiast dla amatorek letnich prywatek lub spotkan w szczegolnym
gronie Gatta stworzyta unikalne projekty, bedace potaczeniem drapieznej
skory z romantyczng koronka.

Nowa Gatta Bodywear jest roznorodna - jak gwiazdy, z ktorych
dorobku zaczerpnieto w tym sezonie. W wiosenno - letniej odstonie
odziezy Gatta kazda z kobiet znajdzie cos dla siebie, a niejedna
skompletuje cala szafe ciekawych propozycji.

www.gatta.pl




ODZIEZ OBUWIE

Centrum Handlowe Ptak

» Doskonata lokalizacja w centrum Polski
bezposrednio przy trasie Al

> 17 lat tradycji

» Nowoczesne sklepy w klimatyzowanych halach
0 ogolnej powierzchni 115 000 m?

»- Atrakcyjne ceny bez marz posrednikow

» Okoto 3000 producentéw i importerow

» Ponad 6000 miejsc parkingowych

TWOJ PARTNER W BIZNESIE

Zapraszamy na zakupy 7 dni w tygodniu: pn. - $r. - pt. 5% -15%, wt. - czw. 7°°- 15%, sob. - niedz. 9°°-15%

Polskie Centra Handlowe ,PTAK’, PTAK-MEDIA S A, www. pta k. co m - pl

95-030 Rzgéw, ul. Rzemiesinicza 35
Tel. (42) 214 11 69, fax (42) 214 17 30, e-mail: marketing@ptak.com.pl
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| 400 stoisk
60-104 Poznan ) N § Ml producentow, importerow | handlowcow
ul. Glogowska 248 i '
tel. (+48) 61 8 318 200
fax (+48) 61 8 318 201
e-mail; wgo@wgo.pl

ODZIEZOWA

bezplatny parking z monitoringiem

CENTRUM HANDLOWE

www.polros.com.pl

POLROS s.a.

Bracia A. 1 Z. Galkiewicz

HANDLOWE

Polska, 95-030 Rzgow
ul. Tuszynska 72-74
tel./fax +48 (42) 214 14 00

centrum.handlowe@polros.com.pl

NAJWIEKSZA HALA TEKSTYLNA W POLSCE

Zapraszamy na zakupy codziennie od 7.00 do 16.00
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CENTRUM MODY NADARZYN
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Polska, 05-830 Nadarzyn, Al. Katowicka 51, tel. 22 739 55 00, fax 22 739 55 20
www.centrummody.com.pl
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(PD SIGNATURES w Diisseldorfie

ndany start w nowoczesnym formacie

»Moda dla biznesu modowego”- nadrzgdne motto postawione
sobie przez Igedo Company, organizatora nowych targow CPD
SIGNATURES w Diisseldorfie (6-8.02.2011 r.) zostato zrealizowane
z pelnym sukcesem.

Bogaty wachlarz modowych marek i asortymentu, czesciowo posze-
rzony o nowe segmenty, bardzo pozytywnie zaskoczyl odwiedzajacych.
15.600 zarejestrowanych handlowcow i specjalistéw branzy z Niemiec
i zagranicy chwalito takze nowoczesna optyke aranzacji kolekcji i stoisk
oraz og6lny modowy look. Sposrod odwiedzajacych 31% przybyto
z zagranicy, w glownej mierze z krajow Europy Zachodniej oraz z Rosji.
Zwigkszyt sie takze udziat z innych krajéw Europy Srodkowej
i Wschodniej. Nie zabrakto rowniez gosci z Australii i Kanady.

Z Polski udzial w targach wzielo 14 firm (w tym 6 projektantow:
Boogie design, Langner, Lit fashion i A.Czarniecka-Sax 35th oraz
Zuza Bart i Confashion).

Oprocz dokonywania kontraktacji i rozeznania w branzy, odwiedza-
jacym dodatkowych emocji dostarczat centralny wybieg, skupiajacy
Tacznie 30 pokazéw mody w ciagu 3 dni targowych. Nowa koncepcja
handlowych pokazow typu ,,slot”, poprzedzona otwierajaca prezentacja

tendencji - SELECTED SUPERIOS SHOW, okazata si¢ strzalem
w dziesiatke, spetniajac oczekiwania odwiedzajacych pod katem
informacji o modzie i najnowszych trendach. Wystawcy wykorzystali
wszystkie mozliwe terminy pokazéw handlowych.

Philipp Kronen, dyrektor generalny Igedo Company, stwierdzit
z zadowoleniem:

- To byla bardzo dobra premiera. Potwierdzita nasze zalozenia
i sprawdzita sie w nowej lokalizacji. Stworzylismy CPD SIGNATURES
w Diisseldorfie, aby targi stuzyly jako nowoczesna formuta platformy
biznesowej i skutecznego dialogu na linii design - produkcja - handel,
pomagajqc jednoczesnie w dobrym wyborze przy kontraktacyi,
a posrednio w zwigkszeniu konkurencyjnosci handlowej.

Kolejna edycja targéw CPD SIGNATURES odbedzie si¢
w dniach 24-26.07. 2011 r.
www.CPD-SIGNATURES.com

Przedstawiciel w Polsce: Krystyna Stawska, [gedo Company Diisseldorf,
00-074 Warszawa, ul. Trebacka 4, tel. 22/6309 610, faks 22/6309 747,
kom. 606 702 714, e-mail: kslawska@kig.pl

Ruszaj na Wschod!

Expo image = promocja na ZAGRANICZNYCH
branzowych imprezach targowych:
ROSJA, UKRAINA, LITWA

tel./fax +48 (42) 64 00 256, tel. 501 629 560
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16-19.02 13-16.09

20th International 21st International
festival of vogue festival of vogue
2Ufi
Approved
Event

KY
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\ BRAND
international international international international specialized
exhibition exhibition exhibition exhibition exhibition

KYIV FASHION 2
K.wd the program ae;zzy ‘
©J  FASHION SHOW Jashion line

-

specialized exhibition

VENUE: EXHIBITION CENTER
General organizer- = ; KYIVEXPOPLAZA
% i //, 2-B Salutna Str,, Kyiv, Ukraine

, A2
g

Management tam: Tel./f. +380 44 461 9340, 461 9341. E-mail: style@kmkya kiev.ua
www.kyivfashion.kiev.ua



3 FEDERAL TRADE FAIR
FOR TEXTILE AND LIGHT INDUSTRY GOODS AND EQUIPMENT -

mexcTUSHISIPSM D || Sreme

Moscow, All-Russian Exhibition Centre, Halls 55, 57, 69, 75 2 0 1 1

hall TEXTILLEGMASH
55 LTV \NTERNATIONAL SALON OF TEXTILE AND CLOTHING

MACHINERY AND PRODUCTION TECHNOLOGY

hall & Apparel «APPAREL TEXTILE SALON» Ufi @
57 EXME INTERNATIONAL SALON OF APPAREL FABRICS Aeproiad
AND ACCESSORIES FOR GARMENT PRODUCTION
nlcal «TECHNICAL TEXTILE AND RAW MATERIALS SALON»
)d;l£ INTERNATIONAL SALON OF TECHNICAL TEXTILES,
NON-WOVENS, PROTECTION CLOTHES AND RAW MATERIALS
S «HOME TEXTILE SALON» Jufi
~7o% M INTERNATIONAL SALON FOR DECORATIVE FABRICS, /A’;p?vm @
salon  HOME TEXTILES AND INTERIOR FURNISHINGS
hall
75 «FASHION DIRECTOIRE»

INTERNATIONAL SALON OF GARMENT,
HEADWEAR & ACCESSORIES

| INGRRE «SALON OF LINGERIE»
SSALON INTERNATIONAL SALON

cHIMoRENS “cul LDREN'S SALON“ ‘_,;.a."' =
Salol  INTERNATIONAL sALON

«SALON OF KNITWEAR»
INTERNATIONAL SALON

4 EXHIBITION COMPANY | nAeTCYTIIC
textillegprom ROSTEXTILE
For more details, please, contact:
3 Profsoyuznaya str., Moscow, Russia, 117036

Phone/fax: +7 (499) 124-6685, 124-5656, 124-8568, 124-7235
www.textillegprom.ru  www.textilexpo.ru ® www.TextileMarket.ru

O3 TEXTILEXPD

AUTT amber



BABY March29-April 01 2011

€BABY BABY
LAY & mother lg;g

International Trade Show of Goods and Services for Children

BABY ..
@j@ shion

L A

Trade Fair of goods

for healthy maternity

and childhood

» prams, baby strollers, car seats

= children's furniture & linen

» toys & games for babies & toddlers

« goods and accessories for newborns
» hygiene articles

= children'’s cosmetics

« maternity wear and accessories

» children’s nutrition

« medical supplies

« publications

Organizer:

ACCO International

t./f.: +38 044 4563804

Trade Fair of toys |
and games

« soft, plastic, wooden toys

+ dolls & accessories

« mechanical & radio-controlled toys;
« construction and assembly sets

« educational toys

« table-top games; puzzles

« goods for creative work

« stationery for school & home

« sporting accessories / goods

« game-playing equipment

« audio and video products

« computer and multimedia games
« hobby goods and models

- party articles

www.babyexpo.ua

Trade Fair of
children’s fashion
Twice a year — spring/autumn

« clothes for babies & toddlers

= school uniform

» young fashion

» carnival dresses

« sport &leisure wear

« footwear for babies & children
= maternity wear

« textile and accessories

Fashion Show - demonstrations of
children's clothes collections

Venue:
Ukraine, Kyiv, IEC
15, Brovarsky prospekt




DZIANINY
WISKOZOWE

tel. +48 505 917 077
tel. +48 505 031 090

7 ¢ ul. Pabianicka 53

_ _. Warszawa - Janki
al. Krakowska 52 b

www.dzianinywiskozowe.pl




